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Postrzeganie innowacyjnych produktow turystyki wiejskiej
przez studentow uczelni warszawskich

Streszczenie. Innowacje sg niezwykle istotnym czynnikiem, dzieki ktéremu obszary wiejskie
zyskujg nowe znaczenie oraz funkcje. Stanowia one takze nieodzowny element rozwoju
danego gospodarstwa oraz wyrdznienia go na tle pozostatych. Wspétczesnie obiekty turystyki
wiejskiejtaczg tradycje z nowoczesnoscig, gdyz ich oferty wypoczynku wykorzystujg potencjat
dziedzictwa przyrodniczego i kulturowego wsi, ale takze wprowadzajg coraz nowoczesniejsze
rozwigzania i innowacyjne ustugi. Badanie miato na celu ocene postrzegania atrakcyjnosci
innowacyjnych produktéw turystyki wiejskiej wsréd studentéw uczelni warszawskich.
Z analizy wynika niski poziom $wiadomosci badanych w tym zakresie, przy jednoczesnym
wysokim zainteresowaniu tego typu ofertg. Najwiekszg wartos¢ przypisywano produktom
takim jak animaloterapia czy nowoczesnym gospodarstwom agroturystycznym majgcym
jacuzzi, SPA i basen.
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Wstep

Turystyka wiejska ma bardzo dtugg i bogata historie nie tylko w Polsce, ale réwniez
w Europie. Jej rozwdj byt uzalezniony nie tylko od czynnikdw gospodarczych czy spo-
tecznych danego regionu, ale w szczegdlnosci od aspektow politycznych, ktére ksztat-
towaty sie przez dekady i kolejno zmieniaty jej historie. Wspodtczesnie turystyka wiejska
dynamicznie sie rozwija i staje sie coraz bardziej atrakcyjnym miejscem dla turystow,
pragnacych odkrywac uroki natury, lokalnej kultury spotecznosci oraz oséb szukajgcych
autentycznych doswiadczen. Badania wskazujg, iz wzrost popytu na wypoczynek na
obszarach wiejskich byt znaczaco dostrzegany podczas pandemii COVID-19, gdyz w tym
czasie wielu turystow zmieniato kierunek podrdézy ze znanych i masowo wybieranych
destynacji turystycznych na spokojne i oddalone tereny wiejskie (Wojciechowska-Solis,
Smiglak-Krajewska i Kalinowski, 2022, s. 104; Zawadka i in., 2022). Wedtug Bosiackiego
(2016, s. 138) w przysztosci bedzie mozna zaobserwowac dalszg restrukturyzacje obsza-
row wiejskich, obejmujgcg m.in. usprawnienie proceséw innowacyjnych w zakresie
sektora rolno-zywnosciowego i tworzenie nowych miejsc pracy, szczegélnie w dziatal-
nosci pozarolniczej oraz w turystyce wiejskiej.
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Dzisiejszy turysta coraz czesciej poszukuje nie tylko wypoczynku w otoczeniu natury,
ale takze unikalnych doswiadczen, komfortu, autentycznosci oraz mozliwosci aktywnego
spedzania czasu. Tradycyjna oferta turystyczna czesto okazuje sie niewystarczajaca, by
sprostac¢ tym wymaganiom, dlatego wtasciciele gospodarstw agroturystycznych i obiek-
téw turystyki wiejskiej siegaja po innowacyjne formy rekreacji. Dzieki temu jest mozliwe
nie tylko przyciggniecie nowych gosci, ale takze budowanie trwatych relacji z odwiedza-
jacymi oraz wzmacnianie pozytywnego wizerunku regionu jako miejsca nowoczesnego,
goscinnego i atrakcyjnego przez caty rok. Innowacje stanowig zatem niezbedny element
strategii rozwoju obiektéw turystyki wiejskiej.

Celem opracowania byfa ocena postrzegania atrakcyjnosci innowacyjnych produk-
téw turystyki wiejskiej przez studentéw uczelni warszawskich. Kluczowym aspektem
uzupetniajgcym badanie byfa analiza preferencji oraz oczekiwan studentéw dotycza-
cych wypoczynku na obszarach wiejskich.

Innowacje w turystyce wiejskiej

Innowacje sg coraz czesciej wykorzystywane w réznych dziedzinach i branzach. Wiele
przedsiebiorstw dostrzega ich znaczenie w celu zdobycia przewagi konkurencyjnej,
wyrodznienia swojej oferty oraz zaspokajania nowych i stale rosngcych potrzeb oraz
wymagan klientow (Patka-tebek i Brambert, 2018, s. 135). Innowacyjne produkty docie-
rajg takze na tereny wiejskie — turystom jest oferowany dostep do coraz bardziej orygi-
nalnych i zréznicowanych form wypoczynku, atrakcji czy nawet doswiadczen terapeu-
tycznych.

Pojecie innowacji wywodzi sie od tacifskiego stowa innovativo, ktére dostownie
ttumaczy sie jako wprowadzenie nowego elementu (Patka-tebek i Brambert, 2018,
s. 125). Po raz pierwszy zostato zastosowane w naukach ekonomicznych w XX w. przez
Schumpetera (Orbik, 2017, s. 309). Innowacje sg celowo wprowadzanymi zmianami,
ktére majg m.in. udoskonali¢istniejaca rzeczywistos¢ w obrebie dobra, ustugilub procesu
(Wojcieszak, 2018, s. 410). Nieco inng definicje prezentuje Roman (2016, s. 185), suge-
rujac, iz innowacje sy wdrozong nowoscig procesowg lub produktowa, bedaca efektem
réznych dziatan przedsiebiorstwa, a ich gtdbwnym celem jest zwiekszenie efektywnosci
gospodarowania. Jak wskazuje Wojcieszak (2018, s. 408), przyktadami innowacyjnych
produktéw, wykorzystujgcymi dziedzictwo kulturowe i walory naturalne obszaréw wiej-
skich, moga by¢ m.in. wioski tematyczne, zagrody edukacyjne, szlaki winne i kulinarne,
guesting badZ gospodarstwa swiadczgce ustugi specjalistyczne dla oséb starszych. Cza-
plicka (2022, s. 11) zwraca uwage, iz oferta turystyki wiejskiej jest poszerzana obecnie
o0 nowe i niekojarzace sie ze wsig atrakcje oraz udogodnienia, takie jak jacuzzi, sauny,
wypozyczalnie sprzetu wodnego lub rowerowego.

Wypoczynek na wsi czesto jest tgczony z zabiegami i kuracjami wptywajgcymi
na zdrowie odwiedzajgcego. W zwigzku z tym powstaje coraz wiecej ofert zawiera-
jacych ustugi terapeutyczne dla gosci. Jak podaje Grzeskowiak (2022, s. 90), jedng
z nich jest animaloterapia, wptywajgca na samopoczucie turystéw poprzez kontakt ze
zwierzetami, takimi jak koty czy psy (dogoterapia/kynoterapia), ktéry stanowi atrak-
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cyjny element agroturystyki. Zmudzinska i Rogoznicki (2021, s. 72) podkreélaja, ze
oferte wzbogacajg takze zwierzeta egzotyczne, np. lamy, jelenie, daniele czy alpaki
oraz onoterapia, jako kontakt z ostem lub mutem (Prochorowicz i Stankiewicz, 2011,
s. 129-130). Poza tym stosuje sie rozne formy terapii, m.in. ogrodoterapie (hortite-
rapie) i krajobrazoterapie (Kasprowska-Nowak, 2020, s. 172), a w terapii zajeciowej:
socjoterapie, ergoterapie, naturoterapie i kulturoterapie (Kosinski i Szymanska, 2024,
s. 106). Innowacjg w turystyce wiejskiej jest apiterapia — leczenie z wykorzystaniem
pszczot i ich produktéw (Sforciniin., 2022, s. 8). Jedng z jej form jest uloterapia, czyli
wypoczynek w domkach z mikroklimatem o wtasciwosciach zdrowotnych (Harasim
i Kwiatkowski, 2020, s. 89). Kasprowska-Nowak (2020, s. 168) zaznacza, ze inhalacje
z ula wspierajg uktad oddechowy, sercowo-naczyniowy i jakos¢ snu. Z kolei sylwotera-
pia, czyli przebywanie w lesie, wzmacnia odpornos¢ i tagodzi objawy depresji (Simo-
nienko, Jakubowska i Konarzewska, 2020, s. 153). Badania wskakuja, iz wtasciwosci
zdrowotne lasu mogg réznic¢ sie takze w odniesieniu do sktadu gatunkowego badz
typu lasow (Pietrzak-Zawadka i Zawadka, 2015, s. 199-209; Zawadka i Bielinis, 2019,
s. 87). Wiele gospodarstw rozszerza swojg oferte rowniez w ramach fitoterapii, a wiec
roslin zielarskich. Do atrakcji bazujacych na takich produktach mozna zaliczy¢ m.in.
oferte odnowy biologicznej obejmujgca zabiegi lub kapiele ziotowe (Sala, 2021, s. 59).
Oprécz tego Pisarek, Gargata-Polar i Czerniakowski (2017, s. 166) wymieniajg takze
plantacje oraz warsztaty ziotowe lub degustacje potraw z dodatkiem ziét leczniczych
i przyprawowych.

Na kluczowg kwestie zwraca uwage Czerwinska-Jaskiewicz (2023, s. 112), ttumaczac,
iz rozwoj ustug w turystyce wiejskiej w duzym stopniu przyczynia sie do promowania
zywnosci ekologicznej. Lokalne dania oraz przetwory stanowia nieodzowny element,
ktéry umozliwia turyscie poznanie charakterystycznych potraw i smakéw obszaréw
wiejskich. Czaplicka (2022, s. 25) podaje, iz takie atrakcje oferujg np. , gospodarstwa
agro-eno-turystyczne”, pragnace poszerzaé swojg dziatalnos$¢ nie tylko o uprawe wino-
rosli, organizacje szlakéw winnych, festiwali, produkcje wina, ale rowniez o nowe, inno-
wacyjne produkty winiarskie. Jak stwierdza Pijet-Migon (2022, s. 20-22), moga nalezeé
do nich m.in. kosmetyki na bazie wina, peelingi z winorosli, balsamy lub biowina i inne
ich eksperymentalne smaki. Interesujaca atrakcjg jest takze jedwabnictwo, umozli-
wiajgce poznanie jedwabnikdw wytwarzajgcych jedng z najszlachetniejszych tkanin.
Morwa biata, roslina zywicielska tych stworzen, jest wykorzystywana do przygotowa-
nia zarowno dzemoéw, nalewek, syropdw, jak i innych petnowartosciowych przetworéw
(Grzeskowiak, 2022, s. 93-95).

Innowacje odnoszgce sie do turystyki wiejskiej i agroturystyki majg zatem bardzo
zréznicowany charakter (Klepacka-Dunajko i Katuza, 2015, s. 23), a ich wprowadzanie
jest procesem wieloaspektowym i bardzo ztozonym (Roman, 2018, s. 183). Zaprezento-
wane atrakcje stanowig tylko cze$¢ wystepujgcych obecnie sposobdw spedzania czasu
wolnego oraz wypoczynku na wsi. Z pewnoscig w najblizszej przysztosci pojawig sie
nowsze i coraz bardziej nietypowe formy atrakcji, ktére beda spetnia¢ zréznicowane
potrzeby oraz oczekiwania gosci.
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Metodyka badan

Badanie zostato przeprowadzone od 21 stycznia do 24 lutego 2025 roku, dzieki wyko-
rzystaniu portalu webankieta.pl. Metodg badan byt sondaz diagnostyczny z wykorzy-
staniem techniki ankiety, a do opracowania wynikéw postuzyty odpowiedzi od 237
respondentéw bedgcych studentami uczelni warszawskich. Kwestionariusz ankiety
zostat umieszczony na réznych grupach dyskusyjnych portalu Facebook, gdzie komu-
nikuje sie wiekszos¢ warszawskich studentéw. Ponadto zostat on réwniez przestany za
posrednictwem komunikatora Messenger, serwisu spotecznosciowego Instagram oraz
innych grup na Facebooku, stuzgcych do rozprzestrzeniania badania za posrednictwem
drogi internetowe].

Wsrdd respondentéw dominowaty kobiety, ktére stanowity 79,3% badanej grupy
(tab. 1). Zdecydowana wiekszo$¢ ankietowanych byta w wieku 21-25 lat (67,9%),
a prawie potowa z nich (46,8%) okreslita swojg sytuacje materialng jako dobrg. Wsrdd
uczestnikdw badania najliczniejszg grupe reprezentowaty osoby zamieszkujgce miasta
powyzej 100 tys. mieszkancow. Warto zwrdci¢ uwage, iz przewazajgca liczba responden-
téw wskazata, ze studiuje kierunki spoteczne (65,8%), gtéwnie psychologie, turystyke
i rekreacje, pedagogike, finanse i rachunkowo$é oraz zarzadzanie.

Tabela 1. Dane demograficzne respondentéw [N = 237]

Woyszczegdlnienie Liczba respondentéw
i kobieta 188
Ptec .

mezczyzna 49

18-20 lat 20
Wiek 21-25 lat 161

26 lat i wiecej 56

bardzo dobra 39
s | dobra 111

ytuacja materialna -

gospodarstwa domowego przecigtna 82

zta 5

bardzo zta
wies$ 73
o . . miasto do 50 tys. mieszkaricow 61
Miejsce zamieszkania - - —

miasto od 50 do 100 tys. mieszkarcow 19

miasto powyzej 100 tys. mieszkancow 84
spoteczne 156

medyczne i nauk o zdrowiu 40

Kierunek studiow wedtug inzynieryjno-techniczne 22

klasyfikacji dziedzin — -

i dyscyplin naukowych Sciste i przyrodnicze 8

rolnicze 6

humanistyczne 5

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badar.
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Wyniki badan empirycznych

W celu doktadnego zweryfikowania preferencji studentéw w zakresie wypoczynku na
obszarach wiejskich oraz innowacyjnych produktéw tam wystepujacych, wazne byto
okredlenie, ilu badanych zna takie produkty. Zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw,
gdyz 67,9% oso6b, wskazata, iz nie styszata o innowacyjnych produktach w turystyce
wiejskiej, jednak z checig poznataby takie produkty, natomiast kolejne 32% badanych
o nich styszata. Ponadto przewazajgca liczba ankietowanych zaznaczyta, ze innowacyjne
produkty wptywaja na atrakcyjnos¢ turystyki wiejskiej (81,9%). Dane te $wiadczg o tym,
iz studenci wykazujg duze zainteresowanie nowatorskimi rozwigzaniami i sg chetni
dowiedzie( sie o nich wiece;j.

Wazng kwestig podczas przeprowadzania badan byto okreslenie przez studentéw,
jakie cechy innowacyjnych produktéw uwazajg oni za najwazniejsze podczas wyboru
ofert wypoczynku na obszarach wiejskich. Niespetna 43,9% ankietowanych zwrécito
uwage na autentyczno$é oraz lokalny charakter ofert. Swiadczy o tym m.in. to, ze
prawie potowa studentdéw bytaby zainteresowana poznaniem prawdziwej wsi oraz
doswiadczeniem lokalnej kultury oraz atrakcji obszaréw wiejskich, ktére nie ulegty
komercjalizacji. Ponadto wielu respondentéw za decydujacy czynnik uznato rowniez
ceny, a takze jakos$¢ oferowanych produktéow. Mogg stanowié one istotne kryte-
ria wptywajace nie tylko na komfort i zadowolenie mtodych oséb z pobytu na wsi,
ale réwniez zwieksza¢ atrakcyjnosc¢ oferty turystycznej. Szczegdty na ten temat zapre-
zentowano na wykresie 1.

Autentycznos¢ oraz lokalny charakter [ NN /3,33%
Ceny produktow NN 35,56%
Jakos¢ oferowanych produktéw | INNNENEGEE 33,33%
Oryginalno$¢ i unikalnoé¢ ofert [ NNGNGNGGEGEGEGENENEGENEGEGEN 27,43%
Kreatywnos¢ i nowe do$wiadczenia [N °/,39%
Personalizacja ofert | NNINININIEN 1561%
Interaktywno$¢ i edukacja I 5,49%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Badani mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.

Woykres 1. Preferowane cechy innowacyjnych produktéw turystyki wiejskiej wedtug badanych
[%, N = 237]

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badar.
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Niewielka liczba ankietowanych za preferowang ceche produktéw innowacyjnych
podczas wyboru ofert wypoczynku na wsi wskazata interaktywnos¢ oraz edukacje
(5,5%). Dane te Swiadczg o tym, iz studenci niechetnie chcieliby odpoczywac na wsi,
wykorzystujgc nowoczesne rozwigzania, angazowaé sie w aktywnosci technologiczne
oraz uczestniczyé w zadaniach edukacyjnych i lekcjach dydaktycznych, zwtaszcza po
intensywnym tygodniu nauki na uczelniach wyzszych.

Warto zaznaczyé, iz niewielka grupa studentéw okreslita w badaniu, iz odwiedzita
obiekt turystyki wiejskiej, ktory w swojej ofercie miat produkty innowacyjne (25,7%),
a najczesciej wskazywanym celem takiego wyjazdu byt wypoczynek i relaks w srodowi-
sku wiejskim (60,7%). Istotne jest takze to, ze ponad 18% badanych korzystato w tym
czasie z zabiegéw odnowy biologicznej i wellness, a 9,8% o0s6b odpoczywato na wsi
w ramach terapii z udziatem zwierzat, lasu, pszczét itp. Dane te potwierdzajg, ze stu-
denci podczas wyjazdéw na tereny wiejskie takze korzystajg z nietypowych, innowacyj-
nych atrakcji i chetnie je wybierajg podczas wypoczynku. Szczegdétowe wyniki zaprezen-
towano na wykresie 2.

Najrzadziej wskazywanymi przez respondentéw odpowiedziami byty aktywno-
Sci sportowe i zakup zywnosci o wysokich walorach zdrowotnych (kolejno po 1,6%).

Wypoczynek i relaks w srodowisku wiejskim [ N 60,66%

Poprawa zdrowia psyc hicznego i fizycznego I 36,07%
Korzystanie z zabiegdw odnowy biologicznej

i wellness

Uczestnictwo w lokalnych wydarzeniach wiejskich
(np. festiwale, dozynki)

Udziat w warsztatach kul inarnych, artystycznych,
rzemiesIniczych itp.

I 18,03%
I 14,75%
I 14,75%

Poznanie tradycyjnej wsi i waloréw kulturowych [ 11,48%

Wypoczynek w ramach terapii z udziatem lasu,
pszczét, ogrodu, zwierzat itp.

Poznawanie Sciezek edukacyjnych i szlakow
tematycznych

. 0,84%

I 8,20%
Partycypowanie w zajeciach edukacyjnych I 8,20%

Uczestnictwo w grach terenowych i questach B 1,64%

Aktywnosci sportowe (joga, pilates) B 1,64%

Zakup zywnosci o wysokich walorach

zdrowotnych B 1,64%

Inne M 3,28%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Badani mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.

Wykres 2. Gtéwne cele odwiedzenia terendw wiejskich przez respondentéw [%, N = 237]

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badan.
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Ponadto kilku respondentéw podato, iz wyjezdzato na obszary wiejskie w celu spotkania
sie z przyjacidtmi, ktérzy mieszkajg na wsi lub tez koszt noclegu byt tam mniejszy niz
w duzym miescie podczas wycieczki (3,3%).

Zdecydowana wiekszo$¢ badanych (74,3%) zaznaczyta, ze nie odwiedzita obiektu zlo-
kalizowanego na terenach wiejskich, ktéry w swojej ofercie ma produkty innowacyjne,
jednak 78,9% z nich bytaby zainteresowana takim wypoczynkiem. Z podanych danych
wynika, iz studenci wyrazajg che¢ poznania produktéw innowacyjnych oraz wyprébo-
wania ich, co moze zwiekszy¢ atrakcyjnos¢ obszaréw wiejskich oraz poszerzyé poten-
cjalng grupe klientéw wielu obiektéw turystyki wiejskiej.

Najwazniejszym celem w badaniu byto okreslenie, ktére z podanych produktow
innowacyjnych respondenci uwazajg za najatrakcyjniejsze w kontekscie turystyki
wiejskiej. Analizujgc przedstawione dane, mozna wywnioskowa¢, iz najciekawszg
forma atrakcji podczas wypoczynku na wsi jest wedtug studentéw animaloterapia
(3,85 w skali Likerta), nowoczesne gospodarstwa z jacuzzi, SPA i basenami
(3,77 w skali Likerta) oraz sylwoterapia (3,59 w skali Likerta). Szczegétowe infor-
macje zaprezentowano w tabeli 2. Na ich podstawie mozna stwierdzi¢, iz kontakt
ze zwierzetami gospodarskimi jest nie tylko najczesciej spotykang forma poznania
obszaréw wiejskich oraz pracy i zycia prawdziwej wsi, ale daje szanse doswiadczenia

Tabela 2. Ocena atrakcyjnosci wybranych innowacyjnych produktéw wystepujacych
w turystyce wiejskiej w opinii respondentéw (5-stopniowa skala Likerta) [N = 237]

Nie znam
danej 1 2 3 4 5

Atrakcyjnos¢ innowacji X .
innowacji

w turystyce wiejskiej

Srednia ocena*

N % N % N % N % N % N %

Animaloterapia (terapia
zwierzetami)

Nowoczesne gospodarstwa
z jacuzzi, SPA i basenami

Sylwoterapia (terapia lasem) 9 3,80 3 1,27 14 5,91 62 26,16 111 46,84 38 16,03 3,59
Gospodarstwa enoturystyczne
(zwigzane z winem)

Fitoterapia (terapia ziotami) 12 5,06 10 4,22 17 7,17 56 23,63 110 46,41 32 13,50 3,43

Gospodarstwa ekologiczne 11 4,64 16 6,75 29 12,24 63 26,58 86 36,29 32 13,50 3,24
Hortiterapia (terapia ogrodnicza) 13 5,49 8 3,38 31 13,08 63 26,58 103 43,46 19 8,02 3,23

Arteterapia/kulturoterapia
(terapia sztukg)

Apiterapia (terapia pszczotami) 18 7,59 32 13,50 33 13,92 58 24,47 61 25,74 35 14,77 2,92
Zagrody edukacyjne 36 15,19 4 1,69 24 10,13 73 30,80 89 37,55 11 4,64 2,88
Jedwabnictwo 33 13,92 16 6,75 29 12,24 78 32,91 60 25,32 21 8,86 2,76
*QOcena dokonana w 5-stopniowej skali Likerta, gdzie: 1 — wcale nieatrakcyjna innowacja, 2 — mato atrakcyjna,
3 —3$rednio atrakcyjna, 4 — bardzo atrakcyjna, 5 — najbardziej atrakcyjna

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badar.

5 2,11 3 1,27 11 4,64 44 18,57 115 48,52 59 24,89 3,85

3 1,27 10 4,22 23 9,70 41 17,30 85 35,86 75 31,65 3,77

10 4,22 8 3,38 22 9,28 59 24,89 93 39,24 45 18,99 3,49

7 2,95 11 4,64 45 18,99 64 27,00 82 34,60 28 11,81 3,21
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interakcji ze zwierzetami, ktérych mieszkaricy duzych aglomeracji miejskich nie maja
okazji spotkac¢ w zyciu codziennym. Ponadto animaloterapia umozliwia takze poprawe
zdrowia psychicznego i fizycznego osobom chorym i niepetnosprawnym. Oprécz tego
dostarcza wielu radosci i zabawy, dzieki temu poziom atrakcyjnosci tej formy innowa-
cji jest bardzo wysoki.

Najnizej ocenionymi innowacjami w turystyce wiejskiej wedtug studentéw byty
zagrody edukacyjne (2,88 w skali Likerta) oraz jedwabnictwo (2,76 w skali Likerta). Ana-
lizujgc zaprezentowane dane, mozna zauwazy¢ rowniez, iz innowacje te byty takze naj-
mniej znane wsrdd respondentow. Potwierdzeniem tych danych jest m.in. fakt, iz oferta
zagréd edukacyjnych zazwyczaj jest kierowana do dzieci oraz mtodziezy, a prezentowane
w nich atrakcje mogga nie stanowi¢ dla studentéw ciekawej formy rozrywki. Jedwab-
nictwo natomiast jest dos¢ nowg i nie w petni rozwinietg jeszcze innowacjg na rynku
turystycznym, dlatego tez poziom zainteresowania nim moze by¢ nizszy niz pozostate.
Z przedstawionej 5-stopniowej skali Likerta wynika takze, iz najnizej oceniong innowa-
cyjna atrakcja turystyki wiejskiej byta w opinii studentéw apiterapia (13,5%).

Podsumowanie

Wies, tradycyjnie postrzegana jako przestrzen spokoju, autentycznosci i lokalnych trady-
cji, wspotczesnie ulega dynamicznym przemianom, stajgc sie miejscem wdrazania inno-
wacyjnych rozwigzan w zakresie ustug turystycznych. Jak zauwaza Roman (2016, s. 187),
cho¢ turysci poszukuja ,wiejskiego” charakteru tych terendéw, nie musi on by¢ zaprze-
czeniem innowacyjnosci. Przyktady takie jak warsztaty rekodzielnicze, archeologiczne
czy zagrody etnograficzne ukazujg mozliwos¢ harmonijnego potgczenia nowoczesnosci
z tradycjg, co moze sprzyjac¢ wzrostowi atrakcyjnosci obszaréw wiejskich bez utraty ich
tozsamosci.

Przeprowadzone badanie, koncentrujgce sie na studentach uczelni warszawskich,
miato na celu ocene postrzegania atrakcyjnosci innowacyjnych produktéw turystyki
wiejskiej oraz identyfikacje preferencji i oczekiwan tej grupy wobec wypoczynku na
terenach wiejskich. Uzyskane wyniki wykazaty stosunkowo niski poziom znajomosci
innowacyjnych produktéw — ponad 68% respondentéw zadeklarowato brak wczes-
niejszej stycznosci z tego typu oferty, cho¢ jednoczesnie wyrazito zainteresowanie ich
poznaniem. Jednoczes$nie 81,9% badanych uznato, ze innowacje w turystyce wiejskiej
podnoszg atrakcyjnosc¢ tych obszardw.

Respondenci najwyzej ocenili produkty oferujgce autentycznos¢ i lokalny charakter
doswiadczen. Wsrdd najatrakcyjniejszych form innowacji wskazano animaloterapie,
nowoczesne gospodarstwa agroturystyczne wyposazone w infrastrukture wellness
(np. jacuzzi, SPA, baseny) oraz sylwoterapie. Z kolei najmniej interesujgce okazaty sie
zagrody edukacyjne, jedwabnictwo i apiterapia — co moze wynikaé z ograniczonej znajo-
mosci tych form lub niedopasowania ich do oczekiwan i stylu zycia mtodych dorostych.

Pomimo ze wiekszo$¢ badanych (74,3%) nie miata jeszcze okazji odwiedzi¢ obiektu
oferujgcego innowacyjne produkty turystyki wiejskiej, az 78,9% respondentéw dekla-
rowato chec skorzystania z takich ustug w przysztosci. Wyniki te wskazujg na istotny
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potencjat rozwojowy sektora innowacyjnych produktéw turystyki wiejskiej, zwtaszcza
w kontekscie rosngcego zapotrzebowania mtodych dorostych na unikatowe i auten-
tyczne formy wypoczynku.

Nalezy podkresli¢, iz ograniczeniem badania jest jego lokalny charakter — préba
badawcza obejmowata wytacznie studentéw uczelni warszawskich, co uniemozliwia
uogdlnienie wynikéw na catg populacje mtodych dorostych w Polsce. Konieczne jest
zatem kontynuowanie badan w szerszym zakresie, uwzgledniajgce réznice regionalne,
spoteczne i kulturowe.
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Perception of innovative rural tourism products
by students from Warsaw universities

Abstract. Innovations are a crucial factor through which rural areas gain new significance and func-
tions. They are also an essential element in a farm’s development and serve to distinguish it from
others. Contemporary rural tourism facilities combine tradition with modernity, offering leisure based
not only on the richness of the natural and cultural heritage of the countryside but also on modern
solutions and innovative services. A survey was conducted to evaluate the perceived attractiveness
of innovative rural tourism products among students from Warsaw universities. The results indicate
a low level of awareness in this area, while also revealing a high level of interest in such offerings.
The highest value was attributed to products such as animal-assisted therapy and modern agritourism
farms featuring jacuzzis, spas, and pools.

Keywords: rural tourism, agritourism, attractiveness, innovations, products, students
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