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Streszczenie. Celem pracy jest ukazanie atrakcyjnosci turystycznej wybranych krajow ba-
senu Morza Srédziemnego, ktérymi sg Hiszpania, Francja, Wtochy oraz Turcja, jako paristw
o najwiekszej liczbie turystéw miedzynarodowych w ostatnich latach. Oceny atrakcyjnosci tu-
rystycznej tych krajéw dokonano na podstawie analizy takich elementéw, jak: przyrodnicze
oraz antropogeniczne walory turystyczne, infrastruktura turystyczna oraz dostepnos¢ komu-
nikacyjna. Rozpoznano takze opinie na temat mozliwosci wypoczynku i uprawiania turystyki
kwalifikowanej w tych destynacjach.
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Wstep
Turystyka jest obecnie jednym z najwazniejszych i najdynamiczniej rozwijajgcych sie
sektorow Swiatowej gospodarki. Jest Zzrodtem 9% Swiatowego PKB, a zatrudnienie
w niej znajduje co 11. osoba w ujeciu globalnym. Nos$nikiem tej potegi gospodarczej
byto w 2014 roku 1,13 mld turystéw miedzynarodowych, dzieki ktérym wptywy z tury-
styki miedzynarodowej wyniosty 1245 mld USD, co stanowito 6% wartosci Swiatowego
eksportu?®. Niewatpliwie wiec turystyka przyczynia sie do rozwoju gospodarczego wie-
lu panistw, a ruch turystyczny, aktywizujac inne sektory gospodarki, przynosi ogromne
zyski dla niezliczonych przedsiebiorstw i krajowych budzetéw. Turystyka ponadto, jako
sektor wykonujacy gtédwnie ustugi, ma takze ogromne znaczenie w walce z wcigz wyso-
kim poziomem bezrobocia w wielu regionach swiata. W krajach o znacznej atrakcyjnosci
i popularnosci turystycznej odsetek zatrudnionych w sektorze ustug turystycznych sta-
nowi czesto ponad 1/4 ogdlnej liczby zatrudnionych.

Turystyka przynosi réwniez korzysci o charakterze spotecznym czy kulturowym. Wraz
z rozwojem ruchu turystycznego wzrasta poziom zycia mieszkancéw, poziom wyksztat-
cenia ludnosci, nastepuje rozwéj infrastruktury turystycznej oraz ogdlna poprawa wize-
runku danego panstwa badz regionu. Obserwuje sie réwniez ogromny wptyw turystyki
na kulture, wzrasta znaczenie ochrony waloréw antropogenicznych, coraz wiekszym za-
interesowaniem cieszg sie lokalne tradycje i folklor, a to przektada sie na stan swiatowe-

! Dane statystyczne we wstepie przytoczone zostaty na podstawie: Tourism Highlights. 2015 Edition.
UNWTO.
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go dziedzictwa kulturowego. Nie mozna tu rowniez nie wspomnie¢ o podejmowanych
dziataniach majgcych na celu ochrone obszaréw atrakcyjnych i cennych przyrodniczo,
ktérych obecnosc¢ jest niejednokrotnie gtdwnym powodem wyboru danej destynacji
i czynnikiem warunkujacym dalszy jej rozwdj.

Poziom rozwoju funkcji turystycznej jest w poszczegdlnych zakatkach swiata niezwy-
kle zréznicowany i uzalezniony od wielu determinant. W$réd nich wymienié mozna m.in.:
potozenie geograficzne, klimat, uwarunkowania spoteczno-ekonomiczne i polityczne,
obecnos¢ infrastruktury turystycznej, dostepnosé komunikacyjng czy wreszcie resurs
waloréw turystycznych. Zespét cech przyrodniczych i antropogenicznych decydujacy
0 zainteresowaniu turystéw danym miejscem czy regionem okresli¢ mozna atrakcyjno-
$cig turystyczng tego obszaru, ktdrej poziom przektada sie przede wszystkim na wielkos¢
ruchu turystycznego w danym regionie, ale takze wptywa istotnie na zainteresowanie
nim potencjalnych inwestoréw i warunkuje perspektywy rozwoju turystyki.

Europa jest obecnie najwiekszym rynkiem turystycznym na swiecie. To witasnie na
jej obszarze zrealizowano w 2014 roku 51,4% wszystkich zagranicznych wyjazdéw tu-
rystycznych na swiecie. Szczegdlnie wyrdzniajg sie pod tym wzgledem kraje potozone
w basenie Morza Srédziemnego. Celem opracowania jest rozpoznanie i ukazanie atrak-
cyjnosci turystycznej wybranych krajéw srédziemnomorskich: Hiszpanii, Francji, Wtoch
oraz Turcji. Powodem takiego doboru krajéw byt fakt, iz na ich terenie realizowanych
jest najwiecej turystycznych wyjazdéw miedzynarodowych sposrdd wszystkich paistw
basenu Morza Srédziemnego. Oceny atrakcyjnosci turystycznej wymienionych krajéow
dokonano na podstawie opinii grupy respondentdéw scharakteryzowanej w dalszej cze-
$ci opracowania.

Metody badan

Podczas badan przeprowadzonych w 2014 roku postuzono sie metodg sondazu dia-
gnostycznego z wykorzystaniem techniki ankiety?. Zostaty tu uwzglednione dwie grupy
opiniotwdrcze. Pierwszg z nich stanowito 100 oséb, ktérych wiek w zdecydowanej wiek-
szo$ci zawierat sie w przedziale pomiedzy 16. a 26. rokiem zycia. Byli to uczestnicy mto-
dziezowych i studenckich zagranicznych grupowych wyjazdéw turystycznych. Badania
zrealizowano podczas ich powrotu do Polski. Niewielki odsetek w tej grupie stanowity
ponadto osoby nieco starsze — byta to kadra opiekuncza oraz kierowcy autokaréow. Dla
urozmaicenia badanej préoby badania zostaty dodatkowo poszerzone o 40 responden-
téw w wieku 27 i wiecej lat. Dobér préby miat charakter przypadkowy, a miejscem ba-
dan byto centrum Warszawy.

Wyniki badan

Badani w obu grupach réznili sie gtéwnie wiekiem. W grupie 1 (gdzie 63% stanowity
kobiety) 88% respondentéw byto w wieku 16-26 lat, 8% pomiedzy 27. a 35. rokiem
Zycia, a pozostate 4% miato wiecej niz 35 lat. Grupa 2 (67,5% kobiet) byta bardziej
zréznicowana wiekowo. Dominowaty tu osoby w wieku 36-45 lat (45%) oraz 27-35

2 Badania przeprowadzone zostaty przez M. Potocka pod kierunkiem autora niniejszego opracowania.
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(30%), tylko 15% badanych w tej grupie miato od 46 do 55 lat, a pozostate 10% powyzej
55 lat. Réwniez deklarowany przez badanych poziom wyksztatcenia byt zréznicowany.
W grupie 1 dominowali studenci (64%) oraz osoby posiadajace juz wyzsze wyksztatcenie
(29%). Wiekszos¢ przedstawicieli grupy 2 natomiast ukoriczyto studia (60%), a 35% szko-
te $rednig. Ponad 3/4 badanych obu grup byto mieszkaricami duzych miast.

Badani poproszeni zostali o wyrazenie opinii na temat wptywu poszczegélnych ele-
mentow decydujgcych o atrakcyjnosci turystycznej, ktorymi sg walory turystyczne, in-
frastruktura turystyczna oraz dostepnos$¢ komunikacyjna®. Zagadnienie to zaprezento-
wano na rysunku 1. Wyniki (na skutek braku istotnych rozbieznosci) zostaty usrednione
dla obu grup opiniotwdrczych. Nalezy zauwazy¢, ze zdecydowana wiekszo$¢ badanych
miata prawidtowe skojarzenia wzgledem komponentéw majgcych wptyw na poziom
atrakcyjnosci turystyczne;.
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Rysunek 1. Opinie badanych na temat wptywu poszczegdlnych elementdw na atrakcyjnosc
turystyczna

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badar.

Wszyscy badani twierdzili zgodnie, ze walory turystyczne majg wptyw na atrakcyj-
nos$¢ danego miejsca czy regionu. Dla niewielkiej czesci badanych nie byto to juz tak
oczywiste w przypadku dwéch pozostatych jej komponentow. Nalezy tu jednak zato-
2y¢, ze prawdopodobnie dla czesci respondentdw znaczenie pojecia infrastruktury tury-
stycznej i dostepnosci komunikacyjnej nie byty do korica znane, co przetozy¢ sie mogto
na ich opinie wzgledem badanego zjawiska.

Hiszpanie, jako najbardziej atrakcyjng pod wzgledem turystycznym, wskazywaty
gtéwnie osoby mtode (grupa 1). Na drugim miejscu w opinii tej czesci badanych uplaso-
waty sie Witochy (rys. 2).

3 Jest to najczesciej przytaczana w literaturze koncepcja atrakcyjnosci turystycznej. Szerzej na ten te-
mat: J. Kaczmarek, A. Stasiak, B. Wtodarczyk: Produkt turystyczny albo jak organizowac zwiedzanie
Swiata, Wydawnictwo Uniwersytetu todzkiego, £édz 2002, s. 32.
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Rysunek 2. Najatrakcyjniejsze turystycznie paristwo basenu Morza Srédziemnego w opinii
badanych (%)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badar.

W grupie 2 pod wzgledem atrakcyjnosci turystycznej prym wiodty Wtochy oraz Fran-
cja. Hiszpania zajeta dopiero trzecig pozycje. Powodem tak znacznych réznic we wskaza-
niach byt przede wszystkim wiek badanych. Osoby mtode, oczekujgce podczas wyjazdu
gtéwnie dobrej zabawy w popularnych klubach i dyskotekach zdecydowanie chetniej
wybiorg na miejsce pobytu najbardziej modne w ostatnich latach wsréd mtodziezy miej-
scowosci, takie jak Lloret de Mar (Hiszpania) czy Rimini (Wtochy) niz wyjazd do Turcji,
w ktorej (szczegdlnie obecnie) panujacy islam oraz inne uwarunkowania kulturowe
mogg stanowi¢ bariere w nieskrepowanej zabawie. Osoby nieco starsze, reprezentujace
grupe 2, najwyzej ocenity Wtochy oraz Francje. Kraje te mogg byé chetniej wybierane
przez tg grupe chociazby przez wzglad na obecnos$¢ wielu niezwykle cennych waloréw
antropogenicznych.

Celem bardziej szczegdtowej oceny atrakcyjnosci turystycznej poszczegélnych kra-
jow badani dokonali oceny konkretnych jej elementéw. Byty nimi:

— walory przyrodnicze,

— walory kulturowe,

— bazy noclegowa i gastronomiczna,

— dostepnos¢ komunikacyjna,

— mozliwo$¢ wypoczynku i uprawiania turystyki kwalifikowane;j.

Walory turystyczne sg najczesciej gtdwnym powodem wyjazdu w dane miejsce i to
one w istotny sposdb decyduja o atrakcyjnosci turystycznej poszczegdlnych destynacji.
Oceny badanych dotyczgce atrakcyjnosci waloréw przyrodniczych i pozaprzyrodniczych
analizowanych panstw zaprezentowano w tabeli 1.

Ponad potowa badanych grupy 1 przyznata najwyzszg ocene w zakresie waloréow
przyrodniczych Hiszpanii. Ta kategoria wysoko oceniona zostata takze przez badanych
z grupy 2. Z pewnoscig docenili oni malownicze krajobrazy Parku Narodowego Sierra de
Guadarrama, Szlaku Fliszowego (klify na wybrzezu Costa Vasca) czy Parku Narodowego
Archipelagu Cabrera, ktére (z uwagi na potudniowy charakter) postrzegane jako czesto
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Tabela 1. Oceny badanych dotyczace atrakcyjnosci waloréw przyrodniczych i pozaprzyrodni-
czych wybranych krajéw srédziemnomorskich (w skali od 1 do 5, w %)

Ocena
Kraj 1 2 3 4 5

Gr1 | Gr2 | Gr1 | Gr2 | Gr1 | Gr2 | Gr1 | Gr2 [ Gr1 | Gr.2

Walory przyrodnicze
Hiszpania 0 0 0 2,5 7 25 37 45 56 27,5
Francja 0 2,5 9 15 46 42,5 36 32,5 9 7,5
Witochy 0 0 0 5 5 12,5 47 52,5 48 30
Turcja 0 2,5 2 5 25 25 46 42,5 27 25

Walory pozaprzyrodnicze

Hiszpania 0 0 0 0 6 40 56 42,5 38 7,5
Francja 0 0 0 0 6 2,5 48 30 46 67,5
Wtochy 0 0 0 0 3 2,5 52 45 45 52,5
Turcja 1 2,5 12 17,5 40 52,5 32 22,5 15 5

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badar.

egzotyczne charakteryzowaty sie duzg atrakcyjnoscig. Wysoko pod tym wzgledem oce-
nione zostaty takze Wtochy. Najgorzej postrzegana byta Francja, ktdrej atrakcyjnosé
przyrodniczg okreslono na zaledwie $rednim poziomie. Odmienna sytuacja wzgledem
tego kraju panowata natomiast w przypadku oceny waloréw antropogenicznych, gdzie
obie grupy badanych podkreslity dominacje Francji w tym zakresie nad pozostatymi ana-
lizowanymi paristwami. Przyczynita sie do tego z pewnoscig popularnos¢ takich obiek-
tow, jak: Luwr, Wersal, Katedra Notre Dame, Wieza Eiffla, tuk Triumfalny czy Wzgdrze
Swietego Michata, ktére uznaé¢ mozna za architektoniczno-zabytkowe turystyczne wi-
zytéwki Francji. Pozostate kraje nie mogg poszczycic sie tak znaczng liczbg rozpozna-
walnych atrakcji turystycznych w tej kategorii. Zréznicowane wyniki prezentowanych
badan dowodzg, ze walory turystyczne sg pojeciem niezwykle ztozonym i postrzeganym
w subiektywny sposdb, a ich ocena jest pochodng zréznicowanych preferencji i gustow
turystéw.

Atrakcyjnos¢ turystyczna nie jest jednak uzalezniona wytacznie od waloréw tu-
rystycznych. Niezwykle istotna jest takze infrastruktura turystyczna danej destynacji,
a szczegodlnie poziom rozwoju bazy noclegowej i gastronomicznej, ktére umozliwiaja tu-
rystom zaspokojenie podstawowych potrzeb poza miejscem statego zamieszkania®. Za
baze noclegowa uznaje sie gtéwnie obiekty hotelarskie, okreslane jako nieruchomosci
stuzgce gtdéwnie celom noclegowym oraz petnigce inne funkcje bytowe w réznym za-
kresie. Baza noclegowa stanowi zasadniczy element zagospodarowania turystycznego,
przez niektérych uwazany nawet za najwazniejszy®. Celem dziatalnosci gastronomicznej

4 B. Meyer: Obstuga ruchu turystycznego, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006, s. 12.
5 M. Grabiszewski: Kategoryzacja obiektéw hotelarskich w Polsce, Zeszyty Naukowe WSG TiR 2007, nr 4
(6), s. 23.
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jest natomiast zaspokajanie potrzeb zywieniowych ludzi poprzez swiadczenie ustug ga-
stronomicznych i cateringowych®. Oba te rodzaje infrastruktury (obok transportu) uzna-
wane s3g za podstawowe ustugi turystyczne. Ich obecnosé jest bowiem ogdlnie rzecz
biorgc niezbedna dla rozwoju ruchu turystycznego’. W tabeli 2 zaprezentowano oceny
respondentow dotyczgce bazy noclegowej i gastronomicznej analizowanych krajéw.

Tabela 2. Oceny badanych dotyczgce bazy noclegowej i gastronomicznej wybranych krajow
$rédziemnomorskich (w skali od 1 do 5, w %)

Ocena
Kraj 1 2 3 4 5
Gr.1 Gr. 2 Gr. 1 Gr.2 Gr. 1 Gr.2 Gr. 1 Gr. 2 Gr.1 Gr. 2
Hiszpania 0 0 2 2,5 10 30 49 62,5 39 5
Francja 0 0 2 2,5 13 22,5 43 47,5 41 27,5
Wtochy 1 0 1 0 8 5 49 35 42 60
Turcja 4 0 16 5 33 47,5 30 45 17 2,5

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badar.

Badani najlepiej oceniali baze noclegowg i gastronomiczng Wtoch. Wysoko w tym ze-
stawieniu (szczegdlnie w opinii badanych grupy 1) uplasowata sie takze Francja. Co cie-
kawe, zaledwie 5% badanych z grupy 2 ocenito Hiszpanie pod tym wzgledem na ,,pigtke”.
Co prawda tylko 57,5% przedstawicieli tej grupy miato okazje odwiedzié ten kraj, co nie
uzasadnia jednak tak niskiej oceny. Prawdopodobnym jest, ze gtéwnym wyznacznikiem
podczas wyboru tych wyjazdéw byta dla nich cena, co (przy zatozeniu znacznego z po-
wodu odlegtosci udziatu transportu w ogdlnych kosztach imprezy) przetozy¢ sie mogto
na nieco nizszy standard zakwaterowania. Obie grupy badanych najgorzej ocenity pod
wzgledem bazy noclegowej i gastronomicznej Turcje. Nie zmienia to jednak faktu, iz kraj
ten, ktéry odwiedzany jest rocznie przez okoto 40 min turystéw zagranicznych, z pew-
noscig moze poszczycié sie infrastrukturg recepcyjno-zywieniowg, ktéra w zdecydowa-
nej wiekszosci przypadkéw nie odbiega od ogdlnie przyjetych standardéw europejskich.
Zastanawiajgce moze by¢, jak badani oceniliby narodowg kuchnie badanych krajéw.
W opinii autora opinie te bylyby zbiezne z powyzej prezentowanymi. Zagadnienia tego
nie uwzgledniono jednak w badaniach.

Bardzo istotna dla rozwoju destynacji turystycznej jest jej dostepnos$é komunika-
cyjna, warunkujaca m.in. mozliwos¢ dogodnego dotarcia w dane miejsce. Mimo iz od-
legto$é poszczegdlnych krajéow basenu Morza Srédziemnego od Polski jest relatywnie
niewielka, badani dostrzegali zasadnicze dysproporcje, charakteryzujac ta ceche. Wska-
zania obu grup respondentéw byty w tym przypadku zgodne (tab. 3).

5Z. Kruczek (red.): Obstuga ruchu turystycznego, Proksenia, Krakdw 2006, s. 63.
7 A. Balinska, A. Sieczko, J. Zawadka: Turystyka. Wybrane zagadnienia, Difin, Warszawa 2014, s. 107.
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Tabela 3. Oceny badanych dotyczace dostepnosci komunikacyjnej wybranych krajéw srod-
ziemnomorskich (w skaliod 1 do 5, w %)

Ocena
Kraj 1 2 3 4 5
Gr.1 Gr. 2 Gr. 1 Gr.2 Gr. 1 Gr. 2 Gr.1 Gr. 2 Gr. 1 Gr. 2
Hiszpania 0 0 0 0 12 10 54 50 34 40
Francja 0 0 0 7,5 13 10 48 32,5 39 50
Wrtochy 0 0 0 0 5 10 44 32,5 51 57,5
Turcja 2,5 0 12,5 13 32,5 47 37,5 33 15 7

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badar.

W opinii badanych najbardziej dostepne pod wzgledem komunikacyjnym byty Wto-
chy. Ma to zapewne zwigzek z najmniejszg odlegtoscia, ktéra dzieli je od Polski sposréd
pozostatych panistw. Jak mozna sie spodziewaé, Turcja (ze wzgledu na znaczng odlegtosc)
postrzegana bytfa przez respondentéw jako najmniej dostepna pod wzgledem komuni-
kacyjnym. Nie oznacza to oczywiscie, ze podréz do tego kraju wigze sie z wielodniowa
i wyczerpujacg wyprawa. Réznice w czasie przelotu do stolic analizowanych krajéw nie
sg znaczgce, a z Warszawy do Ankary liniami Turkish mozna dostac sie w niewiele po-
nad 5 godzin. Zupetnie inaczej wyglagda natomiast sytuacja pod wzgledem podrézy do
wymienionych panstw autokarem. Oceny respondentéw w tym zakresie mogty by¢ po-
chodng ich doswiadczen zwigzanych z tym srodkiem lokomocji.

Badani poproszeni zostali takze o ocene Hiszpanii, Francji, Wtoch i Turcji pod wzgle-
dem mozliwosci wypoczynku oraz uprawiania w nich turystyki kwalifikowanej (tab. 4).
Kryteria te sg bowiem bardzo istotne z punktu widzenia turystéw przy wyborze kierunku
wyjazdu. Cechy te celowo zostaty ujete tgcznie, poniewaz bierny wypoczynek coraz cze-
Sciej uzupetniany jest o aktywna forme. Znajduje to wtasnie odzwierciedlenie w réznych
formach turystyki kwalifikowanej, ktérej przyktadami w okresie letnim sg najczesciej
m.in. wycieczki i wedréwki piesze czy rowerowe oraz réznorodna aktywnos$¢ wodna.

Tabela 4. Oceny badanych dotyczace mozliwosci wypoczynku i uprawiania turystyki kwalifi-
kowanej w wybranych krajach srédziemnomorskich (w skali od 1 do 5, w %)

Ocena
Kraj 1 2 3 4 5
Gr. 1 Gr.2 Gr. 1 Gr. 2 Gr. 1 Gr. 2 Gr. 1 Gr. 2 Gr.1 Gr. 2
Hiszpania 0 0 0 0 3 12,5 42 55 55 32,5
Francja 1 2,5 19 5 49 65 26 22,5 5 5
Wrtochy 0 0 0 0 6 2,5 33 52,5 61 45
Turcja 0 0 2 2,5 42 62,5 47 30 9 5

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badar.
Obie grupy badanych jako kraj najbardziej odpowiedni do wypoczynku i uprawia-
nia turystyki kwalifikowanej uznaty Wiochy. Wysoko oceniona pod tym wzgledem zo-

stata takze Hiszpania. Wynik ten nie powinien dziwié, poniewaz kraje te (a szczegdlnie
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Wtochy) majg dos¢ ugruntowang pozycje pod wzgledem turystycznym w polskim spote-
czenstwie i jak widaé, wiek oraz wynikajace z niego odmienne preferencje i wymagania
nie ma w tym przypadku wiekszego znaczenia. Zastanawiajgce moga by¢ natomiast
tak niskie noty przyznane Francji. Kraj ten wiekszosci kojarzyt sie przede wszystkim
z bogactwem waloréw antropogenicznych (tab. 1), w tym szczegdlnie z zabytkami. Naj-
prawdopodobniej zostatby oceniony znacznie wyzej, gdyby chodzito o mozliwos¢ upra-
wiania na jego terenie turystyki nastawionej na poznawanie i zwiedzanie dziedzictwa
kulturowego, w tym takze kulinarnego — nie bez znaczenia jest bowiem fakt, iz kuchnia
francuska zostata niedawno wpisana na liste $wiatowego dziedzictwa UNESCO?. Bar-
dzo stabo pod wzgledem mozliwosci wypoczynku i uprawiania turystyki kwalifikowanej
zostata oceniona takze Turcja. Powodem tego jest z pewnoscig znaczna odlegtos¢ oraz
znacznie mniejsza popularnosc tego kraju pod wzgledem turystycznym wsréd Polakéw.
W ostatnim czasie nieche¢ do odwiedzenia Turcji potegowaé moze negatywnie postrze-
gana fala imigrantéw naptywajaca do zachodniej czesci Europy z tamtych obszardw,
a takze opinia o wyznawcach panujgcej tam religii jako o terrorystachi ekstremistach.
Nie bez znaczenia prawdopodobnie jest rowniez bardzo kontrowersyjny (dla mieszkan-
cow krajow niemuzutmanskich) stosunek mezczyzn do kobiet.

Podsumowanie

Europa Potudniowa, a szczegdlnie basen Morza Srédziemnego jest bez watpienia jed-
nym z najatrakcyjniejszych i najbardziej popularnych regionéw turystycznych Europy
i Swiata. Najczesciej odwiedzanymi krajami tego obszaru sg Francja, Hiszpania, Wtochy
oraz Turcja. Panistwa te, ze wzgledu na bogactwo waloréw przyrodniczych i kulturowych
oraz dobrze rozbudowang sie¢ komunikacyjna i infrastrukture turystyczng, uwazane sg
za miejsca wysoce atrakcyjne pod wzgledem turystycznym. Przeprowadzone badania
umozliwity sformutowanie kilku uogdlnien i wnioskow w tym zakresie.

Osoby mtode za najatrakcyjniejsze sposréd badanych panstw uznaty Hiszpanie oraz
Wiochy. Starsi wiekiem respondenci twierdzili natomiast, ze najatrakcyjniejsze pod
wzgledem turystycznym krajem srédziemnomorskim byty Wiochy i Francja. Z pewnoscia
i jedni, i drudzy mieli racje — dokonywali bowiem oceny zgodnie z wtasnymi (odmienny-
mi w obu grupach) preferencjami i oczekiwaniami wakacyjnymi. Hiszpanie i Wtochy naj-
lepiej oceniano w kontekscie walorow przyrodniczych. Pod wzgledem atrakcji o charak-
terze antropogenicznym prym wsrdd badanych wiodta natomiast Francja. Wysoko pod
tym wzgledem oceniono takze Wtochy. Paistwa te, z uwagi na dtugg i burzliwg historie,
sg z pewnoscig bardzo bogate w réznego rodzaju zabytki (w tym militarne, a szczegdlnie
sakralne). Bardzo istotne sg takze obiekty wspdtczesne, wsrdd ktérych wymienic nalezy
chociazby parki rozrywki — Disneyland w Paryzu czy Mirabilandia w okolicach Ravenny.

Badani uznali, ze najlepsza baze noclegowg i gastronomiczng posiadajg Wtochy.
Wysoko w tym zestawieniu (szczegdlnie w opinii oséb mtodych) uplasowata sie réw-
niez Francja. Takze Wtochy wedtug badanych byty najbardziej dostepne pod wzgledem

8 Francuska gastronomia dziedzictwem UNESCO, www.wprost.pl (dostep 11.07.2016).
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komunikacyjnym. Nie oznacza to oczywiscie, ze dotarcie do innych sposréd omawianych
panstw byto wyjatkowo trudne, kosztowne czy meczace.

Rozpatrujgc mozliwosci wypoczynku i uprawiania turystyki kwalifikowanej w krajach
srédziemnomorskich, ponownie liderem okazata sie Italia — nie miaty co do tego watpli-
wosci obie badane grupy.

Praktycznie we wszystkich analizowanych kategoriach najnizej oceniana byta Turcja.
Whptyw miato na to z pewnoscig jej peryferyjne potozenie (przektadajgce sie na najsta-
biej oceniang dostepnos¢ komunikacyjng) oraz znaczne réznice kulturowe.

Podsumowujac, nalezy zaznaczy¢, ze ocenianie i porownywanie atrakcyjnosci tury-
stycznej regiondw oraz krajéw, w ktérych turystyka jest istotng gatezig gospodarki naro-
dowej krajow sg niezwykle trudne. Jest to efektem ztozonego charakteru tej atrakcyjno-
$ci oraz faktu, iz wiekszos¢ jej elementdw ocenianych jest przez turystéw subiektywnie,
na podstawie wiasnych przezyé, emocji i preferencji, zwtaszcza odnoszac sie do oceny
waloréw turystycznych. Trudno jest bowiem jednoznacznie uznaé dany walor przyrod-
niczy badz kulturowy za mniej lub bardziej wartosciowy czy ciekawy od innego. Sytuacja
ma sie podobnie wzgledem infrastruktury noclegowej i zywieniowej. Turysci, majac bar-
dzo zréznicowane potrzeby, gusta i mozliwosci finansowe, mogg wybiera¢ wsrdd setek
czy tysiecy obiektow, dostosowujgc poziom i zakres swiadczonych przez nie ustug do
wtasnych preferencji i oczekiwan.
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Tourist attractiveness of selected countries of the Mediterranean Basin

Summary. The aim of this study is to show the tourist attractiveness of some Mediterranean coun-
tries, which are Spain, France, Italy and Turkey, as a country with the highest number of international
tourist arrivals in recent years. Evaluation of tourist attractiveness of these countries is based on the
evaluation of such elements as: natural and anthropogenic tourist attractions, tourist infrastructure
and transport accessibility. Also recognized opinions about the opportunities for rest and qualified
tourism in these destinations.

Key words: attractive tourist destination, the Mediterranean countries, tourist attractions, tourism
infrastructure, transport accessibility
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