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Potencjat turystyczny Nadlesnictwa Rudka
w opinii spotecznosci lokalnej

Streszczenie. Celem badan byto rozpoznanie potencjatu turystycznego Nadlesnictwa
Rudka, a w szczegdlnosci waloréw turystycznych w nim wystepujacych, zagospodarowania
turystycznego, dostepnosci komunikacyjnej, a takze innych zasobdéw warunkujacych rozwdj
turystyki na tym terenie. Badania sondazowe zostaty przeprowadzone 2017 roku i objeto nimi
62 osoby. Z przeprowadzonej analizy wynika, ze najwazniejszymi czynnikami decydujgcymi
o potencjale turystycznym Nadlesnictwa Rudka byty: walory przyrodnicze, $ciezki dydaktyczne,
a takze punkty widokowe. Najstabiej oceniono natomiast baze rozrywkowa, noclegowg, a takze
jakos¢ informacji turystycznej. W promocji wykorzystywane byty gtéwnie tradycyjne kanaty,
a wiec foldery, ulotki, katalogi czy polecenia znajomych, natomiast rzadko nowoczesne media,
takie jak Internet.

Stowa kluczowe: potencjat turystyczny, baza gastronomiczna, promocja, dostepnosc
komunikacyjna, atrakcyjnos¢ turystyczna, Nadlesnictwo Rudka

Wstep
Pojecie potencjatu turystycznego jest bardzo szerokie, poniewaz dotyczy wielu sktad-
nikéw, m.in. przyrodniczych, geograficznych, kulturowych czy spotecznych. W, Stowni-
ku poprawnej polszczyzny” stowo potencjat zdefiniowane zostato nastepujgco: ,,zasdb
mozliwoéci, mocy, zdolnosci wytwdrczej tkwigcy w czymé”t. W potaczeniu z okresle-
niem turystyczny, potencjat to: ,wszystkie elementy srodowiska geograficznego oraz za-
chowania cztowieka, ktére mogg by¢ wykorzystywane do uprawiania turystyki, bgdz do
zajmowania sie turystykg lub mozna powiedzie¢, ze sg to wszelkie zasoby strukturalne
i funkcjonalne warunkujace rozwdj turystyki na okreélonym terenie”?.

W ujeciu bardziej ekonomicznym potencjat turystyczny to: ,zasoby przyrodnicze,

kulturowe, kadrowe, kapitatowe, lokalizacyjne, finansowe, organizacyjne i informacyj-

1 W. Doroszewski: Stownik poprawnej polszczyzny PWN. PWN, Warszawa 1982, s. 554.
2 J. Kaczmarek, A. Stasiak, B. Wtodarczyk: Produkt turystyczny. PWE, Warszawa 2005, s. 51.
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ne, ktdére ksztattujg mozliwosci kreowania oferty turystycznej obszaru (regionu, gmi-
ny, miasta) oraz bezposrednio wptywajg na wielkos¢ i strukture ruchu turystycznego,
a w konsekwencji ksztattuja przychody z turystyki”3. Jako potencjat turystyczny mozna
przedstawic catos¢ czynnikow, ktére decydujg o mozliwosci rozwoju turystyki na wskaza-
nym obszarze*. Mozna powiedzie¢, ze potencjat turystyczny to wszystkie elementy $ro-
dowiska naturalnego i kulturowego, a takze zagospodarowanie turystyczne, dostepnos¢
komunikacyjna, infrastruktura paraturystyczna, zasoby ludzkie oraz elementy otoczenia
sektora turystycznego®. O atrakcyjnosci turystycznej obszaru, miejscowosci, obiektu czy
szlaku decydujg trzy czynniki — ranga waloréw turystycznych, stopien dostepnosci ko-
munikacyjnej oraz stan zagospodarowania turystycznego. Stanowig one tacznie o geo-
graficznych warunkach rozwoju ruchu turystycznego na danym terenie®.

Jako element potencjatu turystycznego mozna postrzegac takze elementy konku-
rencyjnosci turystycznej poszczegdlnych destynacji. A. Niezgoda wyrdznia nastepujace:
czynniki ekonomiczne (zasoby czynnikow produkcji, stan infrastruktury spotecznej, do-
stepnosé komunikacyjng, sytuacje na rynku pracy, infrastrukture funkcjonalng dla syste-
mu recepcji turystycznej, czyli infrastrukture specjalnego przeznaczenia i zagospodaro-
wanie turystyczne), czynniki spoteczne (zasoby pracy, predyspozycje spoteczenstwa do
przedsiebiorczosci i innowacyjnosci, lokalne elity polityczne, gospodarcze i kulturalne),
czynniki zwigzane ze $rodowiskiem przyrodniczym i kulturowym’.

Cel i metodyka badan

Celem poznawczym badan byto rozpoznanie potencjatu turystycznego Nadlesnictwa
Rudka, a w szczegdlnosci jego zasobdw strukturalnych, w ktérych sktad wchodza: wa-
lory turystyczne, zagospodarowanie turystyczne, dostepnos¢ komunikacyjna i inne.
Prébe do badan dobrano w sposdb losowy. Obserwacjg badawczg objeto Nadle-
Snictwo Rudka, ktére obok trzydziestu pozostatych nadlesnictw wchodzi w sktad Re-
gionalnej Dyrekcji Lasow Panstwowych w Biatymstoku. Jest to jednoczesnie jedno z
najwiekszych nadlesnictw w kraju. Swoim zasiegiem Nadlesnictwo Rudka obejmuje
obszar o tacznej powierzchni 240 tys. ha. Znajduje sie na czystych i wielu miejscach
dziewiczych terenach potudniowej czesci wojewddztwa podlaskiego, pomiedzy rze-
kami Narew i Bug. W rejonie Nadbuzanskiego Parku Krajobrazowego obejmuje takze

3 A. Panasiuk: Rola informacji turystycznej w ksztattowaniu potencjatu turystycznego na przyktadzie
gmin wojewddztwa zachodniopomorskiego, [w:] Potencjat turystyczny: zagadnienia ekonomiczne,
A. Panasiuk.(red.), Wydaw. Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin 2010, s. 229.

4 A. Zajadacz, J. Sniadek: Ocena potencjatu turystycznego, [w:] Uwarunkowania i plany rozwoju tury-
styki, t. 3. Walory i atrakcje turystyczne. Potencjat turystyczny. Plany rozwoju turystyki, Z. Mtynarczyk,
A. Zajadacz. (red.), Wydaw. Naukowe Uniwersytetu Adama Mickiewicza, Poznar 2009, s. 35.

> M. Borkowska-Niszczota: Ocena potencjatu turystycznego obszaréw przyrodniczo-cennych woje-
waédztwa podlaskiego, Economics and Management 2014, nr 1, s. 313.

® J. Wyrzykowski: Potencjat turystyczny w ujeciu geograficznym. Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szcze-
cinskiego, Ekonomiczne Problemy Ustug 2010, nr 52, s. 33; T. Lijewski, B. Mikutowski, J. Wyrzykowski:
Geografia turystyki Polski, PWE, Warszawa 2008, s. 24.

7Za A. Niezgoda, [w:] M. Borkowska-Niszczota: Ocena..., op.cit., s. 314-315.
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czes$¢ wojewddztwa mazowieckiego. Nadlesnictwo opiekuje sie i zarzadza lasami na-
lezgcymi do Skarbu Panstwa o tgcznej powierzchni ponad 15 tys. ha oraz nadzoruje
gospodarke lesng w lasach niepanistwowych o tgcznej powierzchni prawie 34 tys. ha
znajdujacych sie na terenie dwdch wojewddztw (podlaskiego i mazowieckiego), pie-
ciu powiatow (biatostockiego, bielskiego, ostrowskiego, siemiatyckiego i wysoko-
mazowieckiego) oraz 21 jednostek samorzadowych®. Badania empiryczne zostaty
przeprowadzone w 2017 roku i objeto nimi 62 respondentéw. Wykorzystano meto-
de sondazowg z technikg ankiety wedtug standaryzowanego kwestionariusza. Ponad
dwie trzecie (67,7%) odpowiadajacych na pytania oséb stanowili mezczyzni, a kobiety
jedynie 32,3%. Badana grupa byta zréznicowana rowniez pod wzgledem wieku. Naj-
liczniejszg grupe respondentéw stanowity osoby w wieku od 26 do 35 lat, a najmniej
liczng osoby ponizej 25 roku zycia.

Potencjat turystyczny Nadlesnictwa Rudka w opinii badanych

Ankietowani zostali poproszeni o ocene atrakcyjnos¢ turystycznej badanego obszaru,
a takze o uzasadnienie, dlaczego poleciliby ten teren innym osobom jako atrakcyjne
miejsce wypoczynku. Zdecydowana wiekszo$é, bo az 71% badanych ocenita, ze obszar
Nadlesnictwa Rudka jest atrakcyjny turystycznie, 13% natomiast uznata go za bardzo
atrakcyjny, a 12% za srednio atrakcyjny. Jedynie 4% ankietowanych ocenito te desty-
nacje turystyczng jako mato atrakcyjng. Warto dodad, ze zaden z respondentow nie
ocenit omawianego nadlesnictwa jako nieatrakcyjne. Osoby, ktére udzielity pozytyw-
nej odpowiedzi na to pytanie, argumentowaty jg tym, ze teren ten charakteryzuje sie:
bogactwem przyrody, pieknymi lasami, wieloma atrakcyjnymi miejscami do grzybo-
brania i jesiennych spacerdw, jedynymi miejscami w Polsce gdzie spotkamy sie z nie-
tknietg przez cztowieka przyroda, bardzo ciekawymi obiektami przyrody, rezerwatami
i parkami, czystym powietrzem, duzg iloscig zieleni, Swiezym powietrzem, ciszg i spo-
kojem, bogata faung i florg, bliskoscig natury, a takze barwng kulturg. Wyniki badan
jednoznacznie wskazuja, ze w opinii mieszkancow tego terenu Nadlesnictwo Rudka
jest obszarem atrakcyjnym turystycznie, ktéry warto poleci¢ innym.

Ankietowani ocenili, ze najwazniejszymi czynnikami decydujgcymi o potencjale tu-
rystycznym nadlesnictwa s3: obiekty przyrodnicze, Sciezki dydaktyczne, a takze punkty
widokowe. Najstabiej oceniono natomiast baze rozrywkowg, noclegows, a takze jakos¢
informacji turystycznej, co przedstawiono na rysunku 1.

Walory przyrodnicze w opinii ankietowanych zostaty rowniez uznane za najcenniej-
szy element potencjatu turystycznego, az 97% ankietowanych udzielito wtasnie takiej
odpowiedzi. Wskazano réwniez na istotne znaczenie waloréw kulturowych (39%), a tak-
7e bazy gastronomicznej (29%). Zwrdcono jednak uwage na stabg dostepnosé komuni-
kacyjng nadlesnictwa, co jest waznym czynnikiem ograniczajgcym zaréwno liczbe tury-
stéw, jak i rozwdj potencjatu turystycznego.

8 B. Safaryn: Potozenie nadlesnictwa, Lasy Paristwowe Nadlesnictwo Rudka 2017, http://www.rudka.
bialystok.lasy.gov.pl/polozenie# WTBxt9waSpo, (dostep: 27.05.2018).
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*oceny dokonano w skali 1-5 (1 — niewazne, 5 — bardzo wazne).

Rysunek 1. Ocena czynnikdéw decydujacych o potencjale turystycznym Nadlesnictwa Rudka
w opinii spotecznosci lokalnej

Zrédto: opracowanie wtasne.

W badaniach poszukiwano odpowiedzi na pytanie dotyczace wykorzystania szlakdw
turystycznych przez mieszkaricow Nadlesnictwa Rudka. Okazato sie, ze blisko 78% z nich
deklarowato, ze korzystato ze szlakdw turystycznych dostepnych na tym terenie. Nieco
dziwi fakt, ze az 22% badanych nie znata tych szlakéw i nigdy z nich nie korzystata.

Promocja Nadlesnictwa Rudka w opinii spotecznosci lokalnej

Promocja obszaréw przyrodniczo i turystycznie cennych jest wazinym czynnikiem
wspierajgcym rozwaj turystyki na terenie Nadlesnictwa Rudka. Jednak, jak wynika z opi-
nii mieszkancow, trudno jest jednoznacznie ocenic jakos¢ dziatan promocyjnych podej-
mowanych przez wtodarzy analizowanego nadle$nictwa. Ankietowani najczesciej oceni-
ali, ze promocja turystyki w Nadlesnictwie Rudka jest dobra lub trudno jg jednoznacznie
ocenié, co moze sugerowacd, ze nie w petni jest ona znana mieszkaricom, a dziatania
marketingowe kierowane sg gtdéwnie nie do spotecznosci lokalnej, a turystéw z innych
regiondw. Doktadne dane zaprezentowano na rysunku 2.

Nadlesnictwo Rudka wykorzystuje wiele form promocji, aby zwiekszy¢ swiadomos¢
zarowno mieszkancow, jak i oséb odwiedzajgcych ten obszar. Jednak, jak wynika
z przeprowadzonych badan, dziatania te spotykajg sie z réznorodng opinig (rys. 3).

Najczesciej wykorzystywang formg promocji badanego nadlesnictwa byty ulotki
i katalogi promocyjne, z ktdrymi miato okazje zapoznad sie 66% respondentéw. Waznym
zrédtem informacji okazaty sie réwniez: polecenia od znajomych i rodziny oraz prze-
wodniki turystyczne, na ktdre zwracato uwage odpowiednio 50 i 44% ankietowanych.
Biorac pod uwage wyniki przeprowadzonych badan, mozna stwierdzi¢, ze promocja
Nadlesnictwa Rudka odbywa sie gtéwnie poprzez tradycyjne kanaty, a w matym stopniu
wykorzystywany jest w tym celu Internet —tylko 13% badanych spotkato sie z jakgkolwiek
forma reklamy internetowej. Niepokojgce wydaje sie to, ze 9% ankietowanych nigdy nie
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Bardzo dobrze |m—— %% ‘ ‘ ‘
Dobrze # 28%
Raczej dobrze _I 16% ‘ ‘
Trudno powiedzie¢ | 34%
Raczej zle | %%
Zle |mm——— 6%
Bardzozle W 3,00%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
Rysunek 2. Ocena promocji Nadlesnictwa Rudka w opinii badanych (%)

Zrédto: opracowanie wtasne.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Ulotki, katalogi promocyjne I 66%
Polecenia znajomych, rodziny I 50%
Przewodniki turystyczne IS 44%
Reklamy w Internecie mm——. 13%
Nigdy nie spotkatem sie z jakgkolwiek formg promocji HEEE 9%
Billboardy na ulicach ™ 3%
Stoiska na targach ™ 3%

Rysunek 3. Formy promocji Nadlesnictwa Rudka w opinii badanych (%)

Zrédto: opracowanie wiasne.

spotkato sie z zadng formg promocji, co sugeruje koniecznos$¢ podjecia dodatkowych
dziatan w tym zakresie.

Atrakcyjnosc turystyczna Nadlesnictwa Rudka pod wzgledem waloréw
wypoczynkowych
Ankietowani mieszkancy ocenili atrakcyjno$¢ turystyczng Nadlesnictwa Rudka pod
wzgledem waloréw wypoczynkowych na dobrym poziomie, chociaz ocena jego poszc-
zegolnych elementéw byta zréznicowana, co zilustrowano na rysunku 4.
Najkorzystniejszymi walorami wypoczynkowymi badanego obszaru w opinii jego
mieszkancdw okazaty sie: czysto$é powietrza, klimat i brak hatasu. Wymienione ele-
menty zostaty ocenione bardzo dobrze. Rzezba terenu i wody powierzchniowe natomi-
ast zostaty ocenione dobrze i raczej dobrze. Wynika to miedzy innymi z tego, ze obszar
nadlesnictwa nie jest szczegdlnie zrdznicowany, a takze nie wystepuje tam zbyt wiele
zbiornikdw wodnych. Ponadto infrastruktura turystyczna wokét istniejacych rzek i in-
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Czysto$¢ powietrza N 6,66
Klimat I 6,22
Brak hatasu I 6,22
Czystosé wod powierzchniowych I 6,19
Rzezba terenu I 5 97
Wody powierzchniowe E—— 5,38

*oceny dokonano w skali 1-7.

Rysunek 4. Ocena walorow wypoczynkowych Nadlesnictwa Rudka w opinii badanych
Zrédto: opracowanie wtasne.

nych ciekéw wodnych jest mato rozwinieta, co dodatkowo utrudnia korzystanie z tych
walordéw.

Mieszkanicy Nadlesnictwa Rudka pozytywnie wypowiedzieli sie réwniez na temat
waloréw specjalistycznych, oceniajgc je na raczej dobrym poziomie, chociaz podob-
nie, jak w przypadku waloréw wypoczynkowych odpowiedzi te byty zrdéznicowane.
Szczegdtowe informacje przedstawiono na rysunku 5.

Obserwacja ptakdw I 6,25
Wycieczkirowerowe I 6,16
Wedrdwki piesze I 6,09
towiectwo I 6,00
Wedkarstwo I 5,69
Jezdziectwo I 4,88
Rajdy off-road m e 4,41

0,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 6,00 7,00
*oceny dokonano w skali 1-7.

Rysunek 5. Ocena waloréw specjalistycznych Nadlesnictwa Rudka w opinii badanych
Zrédto: opracowanie wtasne.

Najbardziej atrakcyjnymi walorami specjalistycznymi Nadlesnictwa Rudka w opi-
nii jego mieszkancow byly: obserwacja ptakow, wycieczki rowerowe, wedréwki
piesze i towiectwo. Teren ten jest w sposéb szczegdlny przystosowany do tych celdw,
ze wzgledu na obszary przyrodniczo cenne, a takze dobrg infrastrukture Sciezek row-
erowych. Lasy badanego nadlesnictwa sg rdwniez bogate w zwierzyne towng, a takze
dobrze wyposazone w infrastrukture towieckg. Na obszarze nadlesnictwa dziata kilka
kot towieckich. W mniejszym stopniu rozwiniete sg takie walory jak wedkarstwo czy
jezdziectwo. Wynika to miedzy innymi z faktu obecnosci relatywnie matej liczby stawéw
i jezior na tym terenie, a takze matej liczby stadnin.
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Baza gastronomiczna Nadlesnictwa Rudka

Waznym elementem infrastruktury turystycznej jest baza gastronomiczna. Podlaska
kuchnia jest bardzo bogata, szczegdlnie w potrawy maczne i ziemniaczane. Odnalez¢
mozna w niej wptywy kuchni kresowej. Turysci odwiedzajacy Podlasie chetnie prébuja
regionalnych potraw i trunkéw, dlatego tez warto przyjrzec sie bazie gastronomicznej
na tym terenie.

Tabela. Obiekty gastronomiczne, z ktdrych najczesciej korzystali mieszkaricy Nadlesnictwa
Rudka

Pte¢ respondentow

Ogotem
Obiekty gastronomiczne kobiety mezczyzni
N =62 % N =20 % N =42 %

Restauracja 48 77,4 19 95,0 29 69,1
Bar 26 41,9 17 85,0 9 21,4
Inne punkty gastronomiczne 18 29,0 6 30,0 12 28,6
Kawiarnia 13 20,1 7 35,0 6 14,3
Stotéwka 7 11,3 4 20,0 3 7,1

*badany mogt podac wiecej niz 1 odpowiedz.

Zrédto: opracowanie wtasne.

Badani mieszkancy najczesciej korzystali z restauracji, baréw i punktéw gastronom-
icznych sklasyfikowanych jako inne (Tabela). Odpowiedzi byty jednak zréznicowane
w zaleznosci od ptci. Kobiety najczesciej korzystaty z ustug restauracji, baréw i kawiar-
ni. Jednoczesnie respondentki zwracaty uwage na brak na terenie nadlesnictwa
wystarczajacej liczby punktéw gastronomicznych, dostosowanych do potrzeb rodzin
z dzieémi, a takze osdb niepetnosprawnych. Z kolei w grupie meziczyzn najwiekszg
popularnoscia cieszyty sie restauracje, inne punkty gastronomiczne, takie jak: gospo-
darstwa agroturystyczne, czy punkty cateringowe oraz bary.

Mieszkancy ocenili jako$¢ bazy gastronomicznej Nadle$nictwa Rudka. Wiekszos¢,
bo 71% ankietowanych uznato, ze jako$¢ jedzenia w punktach gastronomicznych na te-
renie Nadlesnictwa Rudka jest dobra, a ceny sg przystepne (71%). Ponad potowa (55%)
badanych mieszkancéw ocenita rowniez, ze istnieje mozliwosé sprébowania potraw re-
gionalnych, chociaz réznorodnie oceniano ich oryginalnos¢. Blisko potowa (48%) anki-
etowanych uznata, ze jakos$¢ obstugi jest dobra, a baza gastronomiczna zréznicowana
(39%). W ofercie mozna znaleZ¢ zaréwno zajazdy, jak i eleganckie restauracje, bary szyb-
kiej obstugi, bistra, karczmy, a takze wiele pizzerii. Respondenci zwracali jednak uwage,
ze na terenie Nadlesnictwa Rudka, podobnie jak i na terenie catego Podlasia brakuje
karczm, ktére zaaranzowane sg w typowo podlaskim stylu, uwzgledniajgcym nie tylko
specyfike tradycyjnej zabudowy, ale réwniez oryginalne, stare receptury potraw i wyko-
rzystywanych sktadnikéw.
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Ocena bazy komunikacyjnej Nadlesnictwa Rudka
Waznym elementem potencjatu turystycznego jest baza komunikacyjna, a takze dostep-
no$¢ komunikacyjna danej destynacji turystycznej. Mieszkancy ocenili baze komunika-
cyjng (szlaki turystyczne — piesze, rowerowe, konne, inne oraz ich zagospodarowanie)
pozytywnie. Ponad 41% z nich uznata, ze sg one na dobrym poziomie, 22% okreslita
je jako bardzo dobre, a 19% jako raczej dobre. Jedynie 18% respondentow uznato, ze
trudno jest oceni¢ baze komunikacyjng nadlesnictwa. Zwracano jednak uwage, ze ko-
rzystne z punktu widzenia rozwoju funkcji turystycznej na tym obszarze bytoby lepsze
oznakowanie szlakdw rowerowych i pieszych, a takze zadbanie o wiekszg liczbe sciezek
edukacyjnych.

O atrakcyjnosci turystycznej danego miejsca, czy tez terenu decydujg nie tylko zaso-
by przyrodnicze, czy tez kulturowe, ale réwniez baza towarzyszaca, ktéra utatwia zwie-
dzanie i poznawanie odwiedzanej destynacji turystycznej.

Inne ustugi (apteka, fryzjer, kosmetyczka) I 5,38
Dostep do posterunkéw policji, pogotowia itp. I 5,38
Ustugi bankowe I 5,22
Dostep do ustug telefonicznych oraz Internetu I 5,19
Informacja turystyczna i jej dostgpnos¢ I 5,03
Dostep do rozrywek S 5,00

Mozliwos¢ wypozyczenia sprzetu turystycznego pummmmmmm 4 55
(quady, rowery, kajaki itp.)
400 4,20 440 460 480 500 520 540 5,60

*oceny dokonano w skali 1-7.

Rysunek 6. Ocena elementdéw bazy towarzyszacej w Nadlesnictwie Rudka w opinii respon-
dentow

Zrédto: opracowanie wtasne.

W opinii badanych mieszkanicéw obszar Nadlesnictwa Rudka charakteryzuje sie ra-
czej dobrg baza towarzyszacy (rys. 6). Najlepiej respondenci ocenili dostep do takich
ustug jak: fryzjer, kosmetyczka, czy tez apteka. Chociaz nie sg to ustugi bezposrednio
kojarzace sie z aktywnoscig turystyczna, to mozna przypuszczaé, ze odwiedzajacy chet-
nie korzystaja z dobrej jakosci, relatywnie tanich ustug. Moze to by¢ element, ktéry do-
datkowo zacheci, szczegdlnie turystow, do spedzenia wolnego czasu w analizowanym
nadlesnictwie, ale rowniez do skorzystania z atrakcji ,,nie tylko dla ducha, ale i dla ciata”.
Najstabiej zostaty ocenione wazne, z punktu widzenia rozwoju turystyki na tym terenie,
takie elementy bazy towarzyszacej, jak: mozliwos¢ wypozyczenia sprzetu turystycznego,
dostep do rozrywek, a takze dostepnosé¢ informacji turystycznej. Wydaje sie to szczegél-
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nie niekorzystne, ale moze Swiadczy¢ rowniez o niewykorzystaniu ogromnego potencja-
tu turystycznego tego obszaru.

Obszar Nadle$nictwa Rudka oferuje nie tylko atrakcje zwigzane z przyroda, ale row-
niez mozliwos¢ zwiedzania zabytkdw i innych ciekawych miejsc bedgcych efektem ludz-
kiej dziatalnosci. Ankietowani zostali poproszeni o ocene najpopularniejszych miejsc,
odwiedzanych przez turystéw, pod wzgledem ich atrakcyjnosci turystycznej. Ogdlna
ocena byta dobra, jednak niektére obiekty byt szczegdlnie wyrdznione. Za najatrakcyj-
niejsze obiekty turystyczne badani mieszkancy uznali Ziotowy Zakatek w Korycinach.
Jest to miejsce wyjgtkowe i szczegdlne, taczace wiele atrakcji. Prowadzone gospodar-
stwo ziotowe, wraz z suszarnig i wytwodrnig przypraw, herbat, olejéw i innych przetwo-
réw kusi swojg oryginalnoscig i niesztampowoscia. Dodatkowo na terenie Ziotowego
Zakatka mozna skosztowac potraw regionalnych, odwiedzi¢ edukacyjny ogrdod ziotowy,
a takze obejrzec tradycyjng podlaskg zabudowe, w otoczeniu laséw i boréw Nadlesnic-
twa Rudka. Wysoko oceniono rowniez Muzeum Rolnictwa im. ks. Krzysztofa Kluka w
Ciechanowcu, a takze rezerwat przyrody Koryciny. Muzeum w Ciechanowcu oferuje tu-
rystom nie tylko mozliwosé odwiedzenia skansenu wsi podlaskiej, ale rowniez uczest-
nictwa w organizowanych tam festynach, dniach chleba, czy tez pokazach tradycyjne-
go rzemiosta i rekodzielnictwa. Na kolejnych miejscach znalazty sie: kompleks stawow
w Pietkowie, szkétka lesna w Korycinach, a takze Podlaski Osrodek Doradztwa Rolnicze-
go w Szepietowie. Najmniej atrakcyjne okazaty sie: mogita zotnierzy niemieckich i rosyj-
skich z 1918 roku w okolicach Szepietowa, kompleks zabytkowych wiatrakéw i mtynéw
w Kobylinie, a takze Zuzela — miejsce narodzin Kardynata Stefana Wyszynskiego. Wydaje
sie, ze miejsca te mogtyby sta¢ sie ciekawymi obiektami turystycznymi, nie tylko dla
mieszkancow, ale i turystéw. W tym celu konieczna jest lepsza promocja, a takze znale-
zienie ciekawego pomystu na zachecenie turystéw do odwiedzania tych miejsc.

Podsumowanie i wnioski

Ankietowani ocenili, ze najwazniejszymi czynnikami decydujgcymi o potencjale tury-
stycznym nadlesnictwa s3: obiekty przyrodnicze, $ciezki dydaktyczne, a takze punkty
widokowe. Najstabiej oceniono natomiast baze rozrywkowg, noclegows, a takze jakos¢
informacji turystycznej. Walory przyrodnicze w opinii ankietowanych zostaty réwniez
uznane za najcenniejszy element potencjatu turystycznego —az 97% z nich udzielito wta-
$nie takiej odpowiedzi. Zwrécono jednak uwage na stabg dostepnos$¢ komunikacyjng
nadlesnictwa, co jest waznym czynnikiem ograniczajgcym zaréwno liczbe turystow, jak
i rozwdj funkcji turystycznej tego obszaru.

Mieszkancy ocenili jakos$¢ bazy gastronomicznej Nadlesnictwa Rudka. Wiekszos¢ ba-
danych uznata, ze jakos¢ jedzenia w punktach gastronomicznych na terenie Nadlesnic-
twa Rudka jest dobra, a ceny s3 przystepne, ponad potowa ocenita rowniez, ze istnieje
mozliwos¢ sprobowania potraw regionalnych, chociaz réznorodnie oceniano ich orygi-
nalnos¢. Blisko potowa ankietowanych uznata, ze jako$¢ obstugi jest dobra, a baza ga-
stronomiczna zréznicowana. W ofercie mozna znalez¢ zaréwno zajazdy, jak i eleganckie
restauracje, bary szybkiej obstugi, bistra, karczmy, a takze wiele pizzerii. Respondenci

Strona | 41



M. Kowalewski

zwracali jednak uwage, ze na terenie Nadlesnictwa Rudka, podobnie jak i na terenie
catego Podlasia brakuje karczm, ktdre zaaranzowane sg w typowo podlaskim stylu,
uwzgledniajgcym nie tylko specyfike tradycyjnej zabudowy, ale réwniez oryginalne, sta-
re receptury potraw i wykorzystywanych sktadnikow.

Waznym elementem potencjatu turystycznego jest baza komunikacyjna, a takze
dostepnosé komunikacyjna danej destynacji turystycznej. Mieszkancy ocenili baze ko-
munikacyjna (szlaki turystyczne — piesze, rowerowe, konne, inne oraz ich zagospodaro-
wanie) pozytywnie. Zwracano jednak uwage, ze korzystne z punktu widzenia rozwoju
funkcji turystycznej na tym obszarze bytoby lepsze oznakowanie szlakéw rowerowych
i pieszych, a takze zadbanie o wiekszg liczbe $ciezek edukacyjnych.

Najczesciej wykorzystywang formg promocji badanego nadlesnictwa byty ulotki i ka-
talogi promocyjne, z ktérymi miato okazje zapoznac sie 2/3 respondentow. Waznym
zrédtem informacji okazaty sie réwniez: polecenia od znajomych i rodziny oraz prze-
wodniki turystyczne, na ktdre zwracat uwage co drugi ankietowany. Biorgc pod uwage
wyniki przeprowadzonych badan, mozna stwierdzi¢, ze promocja Nadle$nictwa Rudka
odbywa sie gtéwnie poprzez tradycyjne kanaty, a w matym stopniu wykorzystywany jest
w tym celu Internet (tylko 13% badanych spotkato sie z jakakolwiek formga reklamy in-
ternetowej).
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Tourism potential of the Rudka Forest District in the opinion of its residents

Summary. The aim of the research was to recognize the tourist potential of the Rudka Forest Di-
strict, its values, tourism development, transport accessibility as well as other resources deter-
mining the development of tourism in this area. The survey was conducted in 2017 and covered
62 people. The analysis shows that the most important factors determining the tourist potential
of the Rudka Forest District were: natural objects, didactic paths, as well as viewpoints. Howe-
ver, the worst rating were the entertainment and accommodation base as well as the quality of
tourist information. The promotion used mainly traditional channels; folders, leaflets, catalogs
or recommendations of friends, but rarely modern media, such as the Internet.

Key words: tourism potential, gastronomic base, promotion, transport accessibility, tourist
attractiveness, Rudka Forest District

Strona | 43



