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Streszczenie. W turystyce regionalnej zwraca sie obecnie uwage nie tylko na atrakcje zwigzane
ze zwiedzaniem miejsc. Bardzo wazna stata sie ostatnio turystyka kulinarna, ktéra utozsamiana
jest ze zwiedzanym obszarem. S3 to najczesciej produkty lub potrawy przypisane do trzech
réznych grup wyrobdw: zywnosci lokalnej, regionalnej lub tradycyjnej. Niniejszy artykut zwra-
ca uwage na promocje regionu poprzez tworzenie projektéw edukacyjnych takich jak szlak
kulinarny ,Smaki Dolnego Slaska”. Artykut zostat podzielony na trzy czeéci. Pierwsza z nich pre-
zentuje terminologie zywnosci lokalnej, regionalnej oraz tradycyjnej. W drugiej czesci opisano
znaki jakosci certyfikujace produkty regionalne. W kolejnej czesci opisano zatozenia szlaku ku-
linarnego ,,Smaki Dolnego Slaska”. Artykut ma charakter pogladowy.

Stowa kluczowe: turystyka kulinarna, zywnosc¢ regionalna, ChOG, ChNP, GTS, szlak kulinarny

Wstep

Ostatnio wystepuje coraz wieksze zainteresowanie podrdzami o charakterze kulturo-
wym. Stworzenie specjalnej oferty turystycznej pozwolito na wyszczegdlnienie turystyki
kulturowej bedacej czescig ustug turystycznych. Wyodrebnienie tego rodzaju turystyki
stworzyto potrzebe doktadniejszego definiowania tego pojecia z mysla o uczestnikach
rynku turystycznego i jego konsumentach?.

Turystyka zwigzana z zywnoscig (turystyka kulinarna) polega na poznawaniu wyjat-
kowosci zywnosci dostepnej lokalnie. Dodatkowo ma ona powigzania z wypoczynkiem,
co stwarza podwdjna korzys¢. Celem takiej turystki jest poznawanie smakdéw lokalnych,
regionalnych oraz tradycyjnych potraw i produktéw przyrzadzanych najczesciej wedtug
bardzo starych i przekazywanych z pokolenia na pokolenie receptur i technologii wraz
z poczuciem satysfakcji z przebywania w miejscu ich wytwarzania. Pojecie turystyki
kulinarnej jest zwigzane nie tylko z konsumpcja, ale réwniez z poznawaniem receptur

i przepiséw, uczestnictwem i poznawaniem stylu zycia lokalnych spotecznosci®.

1.A.M. Rohrscheidt: Turystyka kulturowa — wokét definicji, Turystyka Kulturowa 2008, nr 1, s. 4-21.
2M. Wiéniewska: Zywnosé, zycie i turystyka w stylu ,slow”, Zarzadzanie i Finanse 2012, nr 3(2),
s. 161-176.
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Celem rozwazan byto dokonanie charakterystyki szlaku kulinarnego ,,Smaki Dolne-
go Slaska” obejmujace m.in. przedstawienie obiektéw nalezacych do niego. Turystyka
kulinarna jest zagadnieniem aktualnym i jak dotad nieopisywanym w literaturze nauko-
wej. Uznano wiec, ze warto podjagc te tematyke po to, aby rozszerzy¢ dotychczasowg
wiedze w kontekscie turystyki kulinarnej. W artykule opisano réwniez produkty lokalne,
regionalne i tradycyjne wraz z ich certyfikacjg, poniewaz t3czg sie one nierozerwalnie
z przedstawionym zagadnieniem.

Metodyka badan

Informacje zebrane do niniejszego artykutu pochodzg gtéwnie z publikacji popularno-
naukowych, w tym czasopism branzowych. Jak wynika ze studiéw, jakie przeprowadzita
autorka opracowania, analizowana tematyka zwigzana ze szlakiem kulinarnym ,Smaki
Dolnego Slaska” nie zostata opisana w tradycyjnych zrédtach literaturowych. W zwigz-
ku z tym informacje zebrane na temat tego zagadnienia zostaty pozyskane ze Zrédet
internetowych. Niemniej jednak w literaturze naukowej podejmuje sie problematyke
wyrdzniania produktow lokalnych, regionalnych i tradycyjnych, dlatego tez czes¢ arty-
kutu poswiecona definicji wskazanych produktéw zostata opracowana na podstawie pi-
Smiennictwa naukowego.

Wyniki badan

Produkty lokalne, regionalne i tradycyjne na Dolnym Slasku

Istotng zaletg produktéw lokalnych, regionalnych i tradycyjnych jest ich nierozerwalne po-
wigzanie z dziedzictwem kulturowym i historig miejsca wytwarzania. Co wazne wspodfczesni
konsumenci bardzo czesto przemieszczajg sie lub zmieniajg miejsce swojego zamieszkania.
Przez to coraz czestsze staje sie identyfikowanie sie z konkretnym regionem. Sprzyjajg temu:
wspolna historia, obyczaje, legendy i nawyki zywieniowe miejsca. Mozna zatem stwierdzic,
ze produkty o charakterze lokalnym, regionalnym i tradycyjnym stanowig wartosciowy czyn-
nik powodujgcy taczenie sie spotecznosci, co sprzyja rozwojowi marketingu terytorialnego
bedacego jednym ze sposobéw promocji wojewddztwa czy regionu.

W literaturze przedmiotu wystepuje wiele naukowych opracowan opisujgcych zyw-
nos$¢ lokalng, jednakze nadal nie zostata opracowana jedna, obowigzujgca definicja dla
tego typu produktéw. Najczesciej podaje sie, ze takie produkty klasyfikowane sg wedtug
dwadch czynnikdw: potozenia geograficznego (poprzez okreslenie miejsca ich wytworze-
nia) oraz postrzegania artykutéw przez konsumentéw (zywnos¢ wyprodukowana lokal-
nie). Pierwszy z opisywanych wyrdznikdw mowi o tym, iz zywnos¢ lokalna to taka, ktorg
wyprodukowano do 100 km od miejsca zamieszkania konsumenta®. Co istotne rozwdj

3M. Kucharczyk, J. Btaszczyk, P. Seruga, A. Piekara, S. Zimny, M. Krzywonos: Charakterystyka produktéw
regionalnych i tradycyjnych — wptyw na marketing, Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we
Wroctawiu 2016, nr 461, s. 113-121.

“A. Rogala: Zainteresowanie zywnoscia lokalng wéréd polskich konsumentéw na tle polityki rolnej Unii
Europejskiej, Handel Wewnetrzny 2015, nr 3(356), s. 227-238.
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produkcji lokalnej jest pozytywny z uwagi na srodowisko naturalne, poniewaz w pro-
cesie wytwarzania wykorzystuje sie wytgcznie bogactwo natury. Inne korzystne skutki
rozwoju produkcji lokalnej znajdujg odzwierciedlenie w sytuacji gospodarczej (poprzez
tworzenie nowych firm) oraz spotecznej regionu (nowe miejsca pracy oraz zwiekszenie
przywigzania do regionu). Produkt lokalny moze staé sie zatem czynnikiem powoduja-
cym poprawe sytuacji ekonomicznej w regionie przy jednoczesnym wsparciu spotecz-
nym i srodowiskowym. Jest to wiec doskonaty sposéb na realizacje idei zréwnowazone-
go rozwoju. W produkcji zywnosci lokalnej bardzo wazng role odgrywa jego wytworca,
ktérego zadaniem jest kultywowanie lokalnej lub rodzinnej poprzez realizacje swoich
pasji przy jednoczesnym pozyskiwaniu dochodu. Aby w obrebie tej czesci gospodarki
tworzyly sie miejsca pracy, nalezy znalez¢ klientéw, ktérym beda odpowiadaty wytwa-
rzane produkty. Jednym z najlepszych sposobdw na pozyskanie klientdw staje sie zatem
budowanie marki lokalne;j°.

Produkty regionalne to wyroby produkowane z surowcow wystepujgcych na danym
terytorium. Maja one niewatpliwy zwigzek z kulturg, historig i naturg lokalng. Wyroby
te sg Scisle zwigzane z okreslonym obszarem. Ich cechg charakterystyczng jest naturalny
sposOéb wytwarzania. Bardzo czesto okreslane sg one btednie produktami tradycyjny-
mi lub lokalnymi. Najwazniejszg cecha odrdzniajgcg produkty regionalne od lokalnych
czy tradycyjnych jest to, ze sg one certyfikowane. Nadaje sie im trzy rodzaje oznaczen:
ChNP — chroniona nazwa pochodzenia, ChOG — chronione oznaczenie geograficzne
i GTS — gwarantowana tradycyjna specjalnosc®.

Produkt tradycyjny okresla sie jako chroniony produkt spozywczy. Produkty te swojg
wysoka jakos¢ oraz szczegdlne wtasciwosci zawdzieczajg produkcji znanej od pokolen.
Wytwarzanie oparte jest tu na dtugoletniej tradycji, a obszar wystepowania surowcéw
do produkgji jest znany. Od produktéw tradycyjnych wymaga sie zagwarantowanej jako-
Sci. W Polsce jakosc¢ tych wyrobdw potwierdza sie przez wpisanie ich na liste produktéw
tradycyjnych, system ,Jakos¢ Tradycja” oraz przez unijne systemy ochrony dla produk-
téw o chronionym pochodzeniu geograficznym (PGI)’.

Zgromadzona literatura pozwolita na ustalenie prawidtowej terminologii dwdch po-
je¢ — zywnosé¢ lokalna i regionalna. Sformutowano zatem nastepujace definicje®:

>M. Grebowiec: Rola produktéw tradycyjnych i regionalnych w podejmowaniu decyzji nabywczych
przez konsumentéw na rynku débr zywnosciowych w Polsce, Zeszyty Naukowe SGGW, Problemy Rol-
nictwa Swiatowego 2010, nr 10(25), s. 22-30.

6. Minta, B. Tariska-Hus, A. Kapata: Consumer awareness of regional products —selected research results,
Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistéw Rolnictwa i Agrobiznesu 2014, nr 16(4), s. 195-200.

’s. Minta, M. Cempiel: Badanie satysfakcji konsumentéw produktu tradycyjnego na przyktadzie oscyp-
ka, Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistow Rolnictwa i Agrobiznesu 2017, nr 19(6), s. 176—
-181.

8], Kwil: Level of consumer awareness in the aspect of local and regional food products originating
from Lower Silesia — results of surveys, [w:] Business and non-profit organizations facing increased
competition and growing customers’ demands, A. Nalepka, A. Ujwary-Gil (red.), Wydawnictwo Nova
Sandec, Nowy Sacz 2018, s. 561-574.
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1. Zywno$¢ lokalna to produkty sektora rolno-spozywczego charakteryzujace sie najwyz-
szg jakoscig. Wyroby te produkowane sg z uwzglednieniem zatozen zrownowazonego
rozwoju. Sg one zwigzane z miejscem wytwarzania. Wyroby te nie sg certyfikowane.

2. Produkty regionalne to produkty sektora rolno-spozywczego charakteryzujgce sie
najwyzszg jakoscig. Wyroby te wytwarzane sg rowniez z uwzglednieniem zatozen
zrbwnowazonego rozwoju. Sg one takze zwigzane z obszarem, na ktérym sg wytwa-
rzane. Produkty te sg certyfikowane znakami jakosci nadawanymi przez Unie Eu-
ropejskg — chroniona nazwa pochodzenia, chronione oznaczenie geograficzne oraz
gwarantowana tradycyjna specjalnosc.

Certyfikacja produktow lokalnych i regionalnych
W Unii Europejskiej od bardzo dawna prowadzi sie polityke zwigzang z utrzymaniem
odpowiedniej jakosci i standaryzacji produktow spozywczych, co wynika z dbania o kon-
sumenta w kwestii jego zdrowia, ale tez o interesy wytwércow. W zwigzku z tym jednym
z kluczowych zagadnier stato sie podtrzymywanie lokalnych tradycji i zwyczajow®.
Terminologie produktu regionalnego i tradycyjnego w Polsce uksztattowano ze
wzgledu na przystgpienie jej do Unii Europejskiej. Jednakze pojecia te uksztattowaty
sie dzieki stworzeniu i zaakceptowaniu ustawy z 2004 roku o rejestracji i ochronie nazw
i oznaczen produktow rolnych i srodkéw spozywczych oraz o produktach tradycyjnych.
Byto to bardzo istotne, poniewaz uregulowato rozumienie tych poje¢*C. Na rysunku 1
przedstawiono kolejno znaki: chroniona nazwa pochodzenia, chronione oznaczenie
geograficzne i gwarantowana tradycyjna specjalnosc.

Rysunek 1. Znaki certyfikujgce zywnosé regionalng
Zrédto: http://www.trzyznakismaku.pl/oznaczenia (dostep: 10.10.2018).

Chroniona nazwa pochodzenia (ChNP) dotyczy produktéw Scisle zwigzanych z obsza-
rem ich wytwarzania. W tym przypadku kazdy z etapéw produkcji musi by¢ realizowa-
ny na przypisanym mu obszarze!!. Zatem znak ten oznacza nazwe regionu lub terenu,

%S, Chudy, U. Gierattowska: Produkty tradycyjne i regionalne z perspektywy szczeciiskich studentéw,
Journal of Agribusiness and Rural Development 2013, nr 1(27), s. 45-52.

0\, Kupracz: Z problematyki zywnosci tradycyjnej, Studia Regionalne i Lokalne 2007, nr 4(30), s. 100—-115.
YA, Hajdukiewicz: Oznaczenie geograficzne produktéw rolno-spozywczych jako kwesta sporna w ne-
gocjacjach translatywnego partnerstwa handlowo-inwestycyjnego, Studia i Prace Wydziatu Nauk Eko-
nomicznych i Zarzadzania 2015, nr 1(41), s. 39-51.
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uzywang do opisania produktu rolnego lub artykutu spozywczego pochodzgcego z kon-
kretnego miejsca. Certyfikat ten odnosi sie do wyrobu, ktérego kolejne etapy produk-
cji sg niezmienne, a jego cechy sg powigzane z danym otoczeniem geograficznym oraz
naturalnymi i ludzkimi czynnikami. Producenci ubiegajacy sie o znak muszg wykaza¢, ze
jakos¢ ich wyrobdw jest obiektywnie powigzana z pochodzeniem oraz ze caty proces
technologiczny odbywa sie w regionie, ktéry przypisywany jest do nazwy tego produk-
tu'?2. Certyfikat ten otrzymato dziewie¢ produktéw regionalnych i tradycyjnych, ktérymi
s3: Fasola Piekny Jas z Doliny Dunajca, Wisnia nadwislanke, Oscypek, Bryndza podha-
larska, Podkarpacki midd spadziowy, Redykotka, Fasola wrzawska i Karp zatorski, Miéd
z Sejnenszczyzny®3.

Chronione oznaczenie geograficzne (ChOG) dotyczy wyrobéw wytwarzanych na
okreslonym obszarze geograficznym. Takiemu pochodzeniu moze by¢ przyporzagdkowa-
na jakos$é, renoma czy charakterystyczna cecha produktéw. W przypadku tego znaku
wystarczy, aby jeden z etapdw wytwarzania odbywat sie na wskazanym terenie. Z kolei
surowce uzywane do produkcji moga pochodzi¢ z innych obszaréw!#. S3 to, np.: Cebu-
larz lubelski, Jabtka gréjeckie, Kotocz $lgski, Obwarzanek krakowski czy Rogal swieto-
marcinski®’.

Gwarantowana tradycyjna specjalnos¢ (GTS) dotyczy zywnosci, ktdra charakteryzuje
sie cechami wyrdzniajgcymi sposrdd innych produktéw spozywczych tej samej katego-
rii. Wyréb ten musi cechowac sie tradycyjnym sktadem oraz sposobem wytwarzania
przekazywanym z pokolenia na pokolenie. Przyktadami takich produktéw s3: Kietbasa
jatowcowa staropolska, Kietbasa mysliwska staropolska czy Olej rydzowy tradycyjny®®.

Szlak kulinarny ,,Smaki Dolnego Slaska”

W Polsce istnieje wiele projektéw edukacyjnych promujacych zdrowg zywnos¢ czy od-
powiednie odzywianie. W zwigzku z rosngcym zainteresowaniem zywnoscia lokalng,
regionalng oraz tradycyjng postanowiono réwniez stworzy¢ kolejne programy nawigzu-
jace do tego obszaru wiedzy. Jednym z takich przedsiewzie¢ byto stworzenie na Dolnym
Slasku szlaku prezentujacego wyroby i potrawy $ciéle zwigzane z tradycja wojewddztwa.
Polska Akademia Sztuki Kulinarnej Ad Gustum zaprezentowata idee stworzenia dolno-
Slaskiego szlaku kulinarnego podczas konferencji Urzedu Marszatkowskiego Wojewddz-
twa Dolnoslgskiego 5 kwietnia 2016 roku w siedzibie Dolnoslgskiego Osrodka Doradz-
twa Rolniczego we Wroctawiu. Na rysunku 2 przedstawiono logo szlaku ,Smaki Dolnego
Slaska”.

2\M. Grebowiec, op. cit., s. 22-30.

13K, Rejman, E. Halicka, H. Nagalska: Szanse polskiego rynku zywnosci tradycyjnej i regionalnej a zacho-
wania konsumentéw, Wies i Rolnictwo 2015, nr 3(168), s. 117-131.

14| Lipinska: The system of the protection of geographical indications and designations of origin for an
agricultural products, Journal of Agribusiness and Rural Development 2008, nr 4(10), s. 1-10.

15¢. Rejmaniiin., op. cit., s. 117-131.

16A. Borowska: Unijny system ochrony zywnoéciowych produktéw regionalnych i tradycyjnych, Zeszyty
Naukowe SGGW, Ekonomika i Organizacja Gospodarki Zywnosciowej 2008, nr 71, s. 177-122.
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Rysunek 2. Logo szlaku kulinarnego ,,Smaki Dolnego Slgska”
Zrédto: http://smakidolnegoslaska.pl (dostep: 10.10.2018).

Celem stworzenia dolnoslaskiego szlaku kulinarnego byto'”:

— efektywne wykorzystanie potencjatu w regionie — specyficznego dziedzictwa kuli-
narnego (wielokulturowos¢ wynikajgca z dawnej i ze wspotczesnej historii),

— umozliwianie turyscie odwiedzenie najcenniejszych miejsc turystyki kulinarnej w re-
gionie — utatwienie wedréwek kulinarnych,

— zbudowanie markowych kulinarnych produktéw turystycznych,

— promocja potraw i produktéw regionalnych, tradycyjnych, lokalnych, ekologicznych

— wzrost zainteresowania tymi produktami,

— zwiekszenie popytu na produkty i potrawy regionalne, tradycyjne, lokalne i ekologiczne,
— zapobieganie dysfunkcjom turystyki w regionie.

Cztonkami szlaku mogg zosta¢ podmioty dziatajgce w szeroko pojetej dolnoslaskiej
kulinarnej branzy turystycznej, posiadajace certyfikat jakosSci przyznawany przez kra-
jowe lub miedzynarodowe organizacje certyfikujagce. Podmioty nieposiadajgce wspo-
mnianego certyfikatu poddadza sie certyfikacji komisji weryfikacyjnej powotywanej
przez Dolnoslaska Organizacje Turystycznals.

Szlak obejmuje wyroby lokalne, regionalne i tradycyjne oraz lokale gastronomiczne
(restauracje, karczmy, oberze itp.), oferujgce dania przygotowywane z tych surowcow
i produktéw. Szlak obecnie sktada sie z 54 obiektow lub produktéw. Zostaty one opisane
w tabeli.

Analizujgc informacje przedstawione w tabeli, mozna zauwazy¢, ze szlak kulinarny
,Smaki Dolnego Slaska” sktada sie gtéwnie z punktéw gastronomicznych oraz baréw,
mniejszoscig s w nim produkty oraz przetwory lokalne.

http://smakidolnegoslaska.pl (dostep: 10.10.2018).
BTamze.
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Tabela. Podmioty wchodzace w sktad szlaku kulinarnego ,,Smaki Dolnego Slaska”

Lp. Nazwa Charakterystyka dziatalnosci
1 Restauracja Uczta Bogata oferta turystyczna i gastronomiczna (zwiedzanie zamku
w Zamku Czocha czy wyjatkowe dania tradycyjnej polskiej kuchni, np. maliniak).
. Dania w restauracji wytwarzane sg m.in. z surowcéw pochodza-
Restauracja Boletus . 0 ) .
2 A cych z Boréw Dolnoslaskich (restauracja otrzymata certyfikat
w Zamku Kliczkdw S - <
Dziedzictwa Kulinarnego Dolnego Slaska).
3 | Gospoda Kruszyna Tradycyjna polska kuchnia, np. zurek w chlebie czy pierogi
z kasza.
. . Oferta obejmuje ustugi hotelowe oraz gastronomiczne kuchni
Karczma Mtyriska i Barka 2 .
4 - staropolskiej, np. tatar, smalec domowy, schab z zasmazong
Tumska we Wroctawiu . .
kapustg czy pierogi.
5 Restgurlacja Patacu Potrawy kuchni polskiej i francuskiej
Staniszéw :
6 Restauracja w Patacu Zwiedzanie zabytkowego patacu wraz z ofertg gastronomiczng
tomnica (Salon Rézowy, Sala Niebieska, restauracja Stara Stajnia itp.).
7 | Karczma Rzym Ustugi hotelowg i gastronomiczne (np. zurek w chlebie czy
smalec wtasnej roboty)
8 | Hotel HP Park Plaza Usft{gl hotelowe oraz nowoczesna wroctawska sztuka kulinarna,
np. zurek kresowy z pokrzywa.
9 | Art. Hotel Wroctaw US’(UgI hotelowe oraz dania inspirowane dawng kuchnig Wro-
ctawia.
10 | Gastropub Wroctawska Dania prqdukgwane Z surowcow i przetworéw pochodzgcych
od dolnoslaskich producentéw.
11 | Restauracja Villa Greta Orgamzaqa.przyjqc oraz restaurac;a z tradycyjnymi potrawami
z lokalnych i sezonowych produktow.
Ustugi hotelowe, organizacja przyje¢ oraz ustugi gastronomicz-
12 | Dworek Galosa ne. Dania przygotowywane sg wedtug tradycyjnych receptur
z pokolenia na pokolenie.
Ustugi hotelowe i gastronomiczne. Potrawy przygotowywane s3
13 HOte.I Bukowy Park z naturalnych sktadnikéw i zgodnie z ideg ,,Slow Food”,
Medica Spa . ,
np. wedzony w bukowinie tosos.
14 Restauracja Dwor Dania i produkty z lokalnych surowcéw i przetwordw, np. ser
Liczyrzepy tomnicki.
15 | Spizarnia Miodowa Celem jej dziatalnosci Jest_pozy.skamg.mlot:lg reglonalnggo,_
zdrowego, smacznego o niezmiennej jakosci i w dobrej cenie.
16 Gospodarstwo Rolne Produkcja koszonych warzyw: kiszone ogorki, buraczki oraz
M. Sznajder kapusta.
Produkcja win (owoce zbierane sg recznie, a wino dtugo leza-
17 | Winnica Jaworek kuje w debowych beczkach, ktdrym zawdziecza odpowiednie
aromaty).
18 | Likier Karkonoski Eiiﬁsjz{aél:(oholowy wytwarzany ze karkonoskich jagdéd z dodat-
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Tabela cd.
Lp. Nazwa Charakterystyka dziatalnosci
Positki przygotowywane z lokalnych surowcéw i przetwordw,
19 Restauracja Hotelu np. z aronii pochodzacej z Gospodarstwa Ekologicznego Eko Ar

Polanica Resort Spa

czy Ser Srubowski produkowany w serowarni zlokalizowanej we
wsi Slubdw.

Oproécz tradycyjnych metod przygotowania positkdw w restau-

20 | Restauracja Red Baron racji mozna réwniez sprébowac potraw przygotowywanych
metodg ,,sous vide”, np. sandacz z cukinig w pomidorach.

21 | Gospoda 8 Ryb Mequ opiera sie na rybach pochodzgcych ze stawdw Milickich
(Dolina Baryczy).
Bar ktéry ma swoim menu: pstragga smazonego, pstraga grillo-

22 | Raj Pstraga wanego, pstraga wedzonego, smazony ser, grillowang karkow-
ke, paluszki rybne, zupe rybna czy makaron z pstragiem.

23 Bernard Piwiarnia- Przygotowywanie tradycyjnych dan we wspdtczesnych aranza-

-Restauracja cjach (naturalne i sezonowe surowce).

Tworzenie potraw tradycyjnych, polskich w nowoczesnym wy-

24 | Akademia Kuraszkéw daniu. W restauracji wypiekany jest pieczywo, produkowane sg
konfitury czy pieczone sg pasztety.

25 | Sery Slubowskie Produkcja seréw, np. gouda, tylzycki, maslany itp.

26 | Dworzysko Szeroki wybor r_)roduktow regionalnych oraz wyrobéw wytwa-
rzanych na miejscu.

27 | Restauracja Ksiazeca Dania regionalne takie jak: grzyby lesne z szyjkam| rakowyrm
czy kaczka po polsku podana z sosem z czerwonej porzeczki.

28 | Karczma Lwowska Dania kuchni polskiej i Iwowskiej, np. gotgbki kreséwki.

29 | Restauracja pod Fredra Tradycyjne d.anla kuchni polskiej, np. pdtmisek mies z grilla
z warzywami.

30 Sery tomnickie z Koziej Produkcja seréw dtugodojrzewajacych z przyprawami, np. sery

taki twarogowe, ricotta czy bryndza kozia.

31 | Maciejowy Sad Produkcja sokéw jabtkowych $wiezo ttoczonych.

32 | Karczma w Starej Kuzni Dania z surowcédw pochodzacych od lokalnych producentdéw.

33 | Piekarnia Ulijanka Produkcja chlebéw na zakwasie, butek oraz ciastek.

34 | Malarska 25 Re.staura.qa”z daniami z surowcow wysokiej jakosci w artystycz-
nej aranzacji.

35 | Browar Kamienica Produkcja piw lekkich, zbalansowanych i pijalnych.

36 | Restauracja Graniczna Dania kuchni reglonalgej, np. wotowina ktodzka z knedlami,
pstrag ,,po radkowsku”.

37 | Pstrag Ktodzki W ofercie wyste;puljaltakle ryby, jak: pstrag teczowy, pstrag
potokowy, pstrag zrédlany.

38 | Runoland Produkcja przetwordéw z owocoéw i grzybow.

39 | Masarnia Urbanowscy Produkcja wedlin tradycyjnych i naturalnych.
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Tabela cd.
Lp. Nazwa Charakterystyka dziatalnosci
Dania o niekonwencjonalnym smaku, np. poledwiczki wieprzo-
40 | Restauracja Marina we z borowikami oraz pierdg po polsku z wyjgtkowym nadzie-

niem z sandacza i wedzonego pstraga.

Potrawy s3 tu przygotowywane z wysokiej jakosci produktow

41 | Restauracja Przystan z dodatkiem pachnacych ziét i sezonowych warzyw.
42 | Olejarnia Pro'duI.<CJa olejow ttoczonych na zimno, np. olej rzepakowy czy
olej Iniany.
43 | Winnica de Sas Produkcja win i cydru oraz oferta agroturystyczna.
W gospodarstwie wytwarzane sg nastepujgce produkty: cukinia
. i patisony w chili, konfitura aroniowo-gruszkowa, zurek, cukinia
Gospodarstwo Ekologicz- . - R !
44 ; w zalewie octowej, powidta sliwkowe, kapusta kiszona z chrza-
ne Wagnerdéwka - . ) S .
nem, patisony w zalewie octowej, sok z aronii i pigwowca, cuki-
nia kiszona czy satatka z cukinii.
45 | Wizja Wina PL W swojej o_fercu? winiarnia ma szerokl_wyt?or win z kilkunastu
dolnoslaskich winnic oraz z innych wojewddztw.
Prowadzone s3 tu warsztaty pieczenia chleba na zakwasie
46 Zabytkowe Gospodarstwo | w starym piecu chlebowym. Istnieje tez mozliwos¢ sprobowania
Gottwalddwka dawnych dolnoslaskich specjatéw, wpisanych na ministerialng
liste produktow tradycyjnych, np. Slaskie niebo.
47 Dom Pielgrzyma Miejsce oferuje noclegi wraz z restauracjg i kawiarnia. Popular-
im. Swietej Rodziny nym daniem sg staropolskie flaczki.
48 Mtyn Ustugowy Zenon Produkcja ,Maki jordanowskiej”: — pszenna, zytnia i orkiszowa.
Feszczuk Oprocz tego w ofercie jest chleb wiasnego wyrobu.
49 | Stawy Milickie Punkt sprzedazy detalicznej ryb.
50 | W Starej Rzezni w qferme sa warzywa i owoce, olejei O!IWY ttoczone na zimno,
soki ttoczone na zimno z réznych owocdéw i warzyw.
Oferta obejmuje nastepujgce produkty: midd lipowy ,,Ztoto
Domaszkowa”, miéd akacjowy ,Krysztat Lubigza” miod wielo-
51 | Pasieka Zuzia kwiatowy ,,miod tysigca kwiatow”, miod rzepakowy, faceliowy,
nawtociowy, gryczany, lesny, pytek kwiatowy, pierzge, propolis
oraz wosk pszczeli.
52 | Garaz Smaku Sklep z produktami lokalnymi i ekologicznymi.
53 | Pierniki Wroctawskie Pierniki wytwarzane z tradycyjnej receptury.
Cukiernia produkuje gtéwnie wyroby cukiernicze. W swojej
) ofercie sprzedazowej ma torty okolicznosciowe, a takze ciasta
54 | Cukiernia Swierczynscy deserowe i pieczone oraz wyroby z najwyzszej jakosci czekolady.

W punktach sprzedazy mozna naby¢ réwniez tradycyjne chleby
oraz wyroby maslane.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie http://smakidolnegoslaska.pl (dostep: 10.10.2018).
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Podsumowanie

Obecnie trendy konsumpcyjne bardzo czesto sg skierowane na produkty lokalne, re-
gionalne oraz tradycyjne. W zwigzku z tym bardzo wazne jest, aby konsument miat
mozliwosc¢ znalezienia takiej zywnosci na co dzien — zaréwno w postaci produktéw, jak
i potraw. Tworzenie projektéw edukacyjnych z tego zakresu staje sie wiec niezbedne
w turystyce regionalnej, moze takze przyniesé korzysci mieszkaricom danego regionu.

W artykule scharakteryzowano szlak kulinarny ,Smaki Dolnego Slaska”, aby po-
gtebi¢ wiedze z zakresu turystyki kulinarnej. Szlak obejmuje 54 obiekty i produkty.
W wiekszosci sg to restauracje oferujgce potrawy przygotowywane z produktéw lokal-
nych regionalnych i tradycyjnych oraz sklepy oferujgce takie wyroby czy same produkty.
W toku badawczym przedstawiono i scharakteryzowano produkty lokalne, regionalne
oraz tradycyjne. Wskazano réwniez wtasng definicje produktu lokalnego ze wzgledu na
niespdjnosci terminologiczne w publikacjach naukowych. Opisano réwniez znaki certy-
fikujace zywnos¢ regionalng.

Powyzsze rozwazania majg charakter pogladowy, jednakze w przysztosci moggy po-
stuzy¢ do przeprowadzenia kolejnych, szerszych badan opisujgcych przedstawione za-
gadnienie. Szczegdlnie istotne wydaje sie podjecie pogtebionych badan nad tematyka
szlakéw kulinarnych w catym kraju, poniewaz nie ma obecnie zbyt wielu publikacji opi-
sujgcych ten temat. Kolejne badania mogg pomadc cztonkom szlaku w ich strategiach
marketingowych, poniewaz turystyka powinna obejmowac swoim zakresem nie tylko
zwiedzanie zabytkdéw, ale tez poznawanie regionu poprzez zwyczaje oraz potrawy i wy-
roby lokalne. Z kolei konsumentom i turystom od strony edukacyjnej wieksza swiado-
mos¢ w kontekscie turystyki kulinarnej oraz szersza oferta turystyczna w tym zakresie
moga przyczyni¢ sie do wiekszego zainteresowania regionem oraz zywnoscig lokalng,
regionalng i tradycyjng stamtad pochodzaca.
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s1astes of Lower Silesia” culinary route

Summary. In regional tourism, attention is now paid not only to attractions related to visiting
places. The culinary tourism has become very important recently, which is identified with the
visited area. These are usually products or dishes assigned to three different product groups:
local, regional or traditional food. This article draws attention to the promotion of the region
through the creation of educational projects, such as the culinary route “Tastes of Lower Si-
lesia”. The article has been divided into three parts. The first one describes the terminology
of local, regional and traditional food. The second part describes the quality marks certifying
regional products. The next part describes the assumptions of the culinary route “Tastes of
Lower Silesia”. The article is for illustration only.

Key words: culinary tourism, regional food, PGI, PDO, TSG, culinary route

Strona | 63



