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Zakres procesow internacjonalizacji na rynku serow

Streszczenie. Gtownym celem artykutu byto okreslenie zmian zasiegu geograficznego proceséw
internacjonalizacjirynkuseréww Polscezwykorzystaniemmetodyopierajacejsie naprzeptywach
towaréw (metody Elzingi-Hogarty’ego). Opierajac sie na danych wtérnych |ERIGZ-PIB,
stwierdzono, ze rynek serow w Polsce do 2003 roku miat zasieg krajowy, nastepnie po
integracji z Unig Europejska zasieg rozszerzyt sie do ,,semiglobalnego”. W 2014 roku rynek seréw
obejmowat Polske, USA oraz 9 krajow bedgcych cztonkami Unii Europejskiej. Tak zdefiniowany
rynek serow charakteryzowat sie produkcja na poziomie 13 643 tys. ton, konsumpcjg na
poziomie 12 970 tys. ton oraz eksportem i importem odpowiednio na poziomie 1361 tys. ton
i 688 tys. ton.

Stowa kluczowe: zasieg geograficzny rynku, internacjonalizacja, rynek masta, metoda Elzingi—
—Hogarty’ego

Wstep

W gospodarce Swiatowej zachodzg szybkie i gtebokie przemiany wynikajgce ze wzrostu
wymiany miedzynarodowej towardw, ustug, kapitatu, technologii i informacji, a takze
zmian politycznych i ustrojowych w wielu regionach. Sg one miedzy innymi wynikiem
przyspieszenia procesow globalizacjil.

Globalizacje moznatraktowacjako najwyzszyinajbardziejztozony poziominternacjon-
alizacji?. Zaréwno internacjonalizacje, jak i globalizacje mozna bada¢ w ujeciu dynamicz-
nym i statycznym. Podejscie dynamiczne uwzglednia, ze umiedzynarodowienie jest pro-
cesem zmian form i zakresu powigzan przedsiebiorstwa/rynku z rynkami zagranicznymi,

Ip. Chechelski: Wptyw proceséw globalizacji na polski przemyst spozywczy, Studia i Monografie,
IERIGZ-PIB 2008, nr 145, s. 5.

2 W. Aniot: Geneza i rozwdj procesu globalizacji, Centralny Osrodek Metodyczny Studiéw Nauk Poli-
tycznych, Warszawa 1989, s. 39; P. Dicken: Global Shifts. The Internalization of Economic Activity, Guil-
ford Press, New York 1992, s. 1; A. Zorska: Ku globalizacji. Przemiany w korporacjach transnarodowych
i w gospodarce swiatowej, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2000, s. 14.
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atakze procesem zmian zasiegu geograficznego, z kolei podejscie statyczne odzwiercied-
la stopien internacjonalizacji przedsiebiorstwa/rynku w danym momencie czasu.

Intensyfikacja proceséw internacjonalizacjiiglobalizacji na poziomie mikro oddziatuje
na poziom makro (catych gospodarek), jak i mezo (rynkéw/sektoréw)>. Gospodarki nar-
odowe sg coraz bardziej powigzane, a konsekwencja tego jest postepujacy proces inte-
gracji rynkéw towardw, kapitatu, sity roboczej itd. w jeden wspdlny rynek éwiatowy?.

Do lat 60. XX wieku w literaturze przedmiotu dominowato podejscie makroeko-
nomiczne do internacjonalizacji, czyli badania prowadzono gtéwnie nad stosunkami
miedzy gospodarkami narodowymi. W 1966 roku zaproponowana przez R. Vernona
teoria cyklu zycia produktu wprowadzita do analizy internacjonalizacji poziom mezo
(sektora)®. Wspétczesnie wiele teorii i badari w zakresie umiedzynarodowienia doty-
czy przede wszystkim poziomu przedsiebiorstw. W polskiej literaturze wzrost zain-
teresowania internacjonalizacjg przedsiebiorstw miat zwigzek m.in. z transformacja
systemu spoteczno-gospodarczego oraz akcesjg Polski do Unii Europejskiej. Ciggtej dys-
kusji podlegajg takie kwestie, jak: formy i strategie wejscia przedsiebiorstw na rynki
zagraniczne, konkurencyjnos¢ miedzynarodowa przedsiebiorstw, cechy przedsiebiorstw
podejmujacych umiedzynarodowienie, uwarunkowania i motywy ekspansjizagranicznej.
W odniesieniu do przedsiebiorstw stworzono rowniez szerokie instrumentarium pomi-
aru internacjonalizacji, obejmujace zaréwno koncepcje ilosciowe, jak i jakoSciowe.

W literaturze niewiele miejsca poswiecono internacjonalizacji na poziomie sektorow/
/rynkéw. Istnieje luka w zakresie kompleksowych metod pomiaru internacjonalizacji
sektorow, a w szczegdlnosci metod dedykowanych sektorom przemystu spozywczego.
Ponadto wielu badaczy w analizach ekonomicznych, bez wyraznego uzasadnienia,
za poziom badania i porownywania sektorow/rynkéw przyjmuje poziom krajowy
lub miedzynarodowy. Takie postepowanie w badaniach naukowych zwieksza ryzyko
popetnienia btedéw polegajgcych na mieszaniu poziomoéw analizy i formutowaniu nieu-
zasadnionych wnioskow®.

Polskie przetwoérstwo mleka nalezy do kluczowych gatezi krajowej gospodarki
zywnosciowej. Mozna przypuszczaé, ze w najblizszych latach czekajg go istotne wyzwania
zwigzane z konkurowaniem na arenie miedzynarodowej, a nawet swiatowej (globalnej).
Zidentyfikowanie przebiegu proceséw internacjonalizacji w sektorze przetwoérstwa mle-
ka (w tym jego poszczegdlnych rynkdw) moze by¢ zatem kluczowe dla uksztattowania
pozycji polskiego mleczarstwa w globalnej gospodarce zywnosciowe;.

3 p. Chechelski: Zmiany zachodzace w przemysle spozywczym w Polsce pod wptywem korporacji trans-
narodowych w XXI wieku, Zagadnienia Ekonomiki Rolnej, IERIGZ-PIB 2017, nr 4(353), s. 52.

4 A. McGrew: Conceptualizing Global Politics, [w:] Global Poltics, A. McGrew (red.), Polity Press, Cam-
bridge 1992, s. 28.

> M.K. Witek-Hajduk: Strategie internacjonalizacji polskich przedsiebiorstw w warunkach akcesji Polski do
Unii Europejskiej, Oficyna Wydawnicza Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie, Warszawa 2010, s. 7.

6 M. Gorynia: Delimitacja systeméw gospodarczych w naukach ekonomicznych, Ruch Prawniczy, Eko-
nomiczny i Socjologiczny 1993, nr 2, s. 72; M. Pietrzak: Problem geograficznego zakresu rynkéw/sekto-
réw w dobie globalizacji i regionalizacji, Zagadnienia Ekonomiki Rolnej 2014, nr 1, s. 4.
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Metodyka badan

Do okreslenia wymiaru przestrzennego internacjonalizacji rynku seréw wykorzys-
tano metode Elzingi—Hogarty’ego. Metoda Elzingi—Hogarty’ego za pomoca przeptywdéw
towarowych odzwierciedla przesuniecia popytu i podazy miedzy obszarami. Opiera sie
ona na weryfikacji dwoch testow LOFI (Little-Out-From-Inside) i LIFO (Little-In-From-Out-
side)’. Sposéb kalkulacji tych testéw przedstawiono we wzorach 1 i 2. Pozytywna wery-
fikacja testu LOFI oznacza, ze dany obszar geograficzny mozna uznaé za jeden rynek,
gdyz firmy znajdujace sie na tym rynku jedynie niewielka cze$¢ swoich obrotéw realizujg
poza jego obszarem. Z kolei pozytywna weryfikacja testu LIFO oznacza, ze analizowany
rynek jest odrebnym rynkiem geograficznym, a wystepuje to wtedy, gdy tylko niewielka
czes¢ produktu konsumowana na danym rynku geograficznym jest importowana z ob-
szaru zewnetrznego.

LOF| = produkcja — e.ksport % 100% 1)
produkcja

LIFO = {konsumpc;a—lmport}xloo% 2)
konsumpcja

Rynek geograficzny definiuje sie zatem jako najmniejszy obszar, na ktérym odsetek
dostaw danego towaru — zaréwno pochodzacych z zewnatrz, jak i skierowanych na
zewnatrz — jest niewielki. Autorzy metody definiujg dany rynek jako silnie (wyraznie)
wyodrebniony, gdy wartosci LOFI i LIFO wynoszg réwnoczesnie co najmniej 90%.
Przyjeto zatem zatozenie, ze testy LOFI i LIFO muszg by¢ spetnione na poziomie 90% (,,sil-
ny rynek”). W przypadku, gdy co najmniej jeden z testow jest ponizej zatozonego kryte-
rium, nalezy zwieksza¢ obszar danego rynku poprzez tzw. doklejanie rynkéw (krajow), az
do osiagniecia wskazanych progéw procentowych dla obu testéw jednoczesnie®. Punk-
tem wyjscia do przeprowadzenia analiz byt rynek seréw w Polsce. Rynek seréw rozpa-
trywany byt catoéciowo niezaleznie od rodzaju sera®. Zrédtem materiatéw badawczych

7K.G. Elzinga: Defining Geografic Market Boundaries, Antitrust Bulletin 1981, nr 23, s. 1-18; K.G. Elz-
inga, T.F. Hogarty: The Problem of Geografic Market Delineation in Antimerger Suits, Antitrust Bulletin
1973, nr 18, s. 45-81; K.G. Elzinga, T.F. Hogarty: The Problem of Geographic Market Delineation Revis-
ited: The Case of Coal, Antitrust Bulletin 1978, nr 23, s. 1-18.

8 M. Pietrzak, M. Roman, M. Mucha: Okreélenie zasiegu geograficznego rynku cukru z wykorzystaniem
metody Elzingi—-Hogarty’ego, Zagadnienia Ekonomiki Rolnej 2016, nr 1, s. 22-41; M. Pietrzak, M. Ro-
man, M. Mucha,: Zmiany we wspdlnej organizacji rynku cukru a jego zasieg geograficzny, Zeszyty Na-
ukowe Szkoty Gtéwnej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie, Problemy Rolnictwa Swiatowego 2016,
nr 16(2), s. 9-18; M. Roman: Zastosowanie metody Elzingi—-Hogarty’ego do okreslenia zasiegu geogra-
ficznego rynku masta, Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistéw Rolnictwa i Agrobiznesu 2016;
18(3), s. 299.

° W analizie uwzgledniono caty rynek seréw obejmujacy zaréwno sery dojrzewajace, jak twarogowe
i topione. Takie podejécie wynika z faktu, ze IERIGZ-PIB podaje oddzielnie dane dotyczace produkgji dla
kazdego rodzaju sera, ale w przypadku spozycia podaje tacznie spozycie seréw dojrzewajgcych i topio-
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byty dane FAO oraz IERIGZ-PIB. Przyjecie 1991 roku jako poczatku analiz zwigzane byto
z rozpoczeciem istotnych przemian w sektorze mleczarskim, wynikajgcych z transfor-
macji systemowej w Polsce. Zakoriczenie analiz w 2014 roku wynikato z faktu, ze naja-
ktualniejsze dane w bazach FAO dotyczgce produkcji seréw na moment wykonywania
obliczen dostepne byty whasnie dla tego roku.

Wyniki badan
Opierajgc sie na danych wtérnych dotyczacych produkcji, konsumpcji i handlu pub-
likowanych przez IERIGZ-PIB obliczono testy LOFI i LIFO dla rynku seréw w Polsce
w latach 1991-2016 (tab. 1).

W przypadku Polski do 2003 roku testy LIFO i LOFI spetnione byty na poziomie 90%
i wiecej zatem mozna byto uznac zasieg geograficzny rynku seréw jako maksymalnie
krajowy (tab. 1, rys. 1). Jednak od 2004 roku test LOFI byt ponizej 90%, co oznacza, ze
ponad 10% wyprodukowanych w Polsce seréw trafiato poza granice kraju. Od 2011 roku
réwniez test LIFO nie zostat spetniony. Nawigzujac do powyiszego, postanowiono okresli¢
zasieg geograficzny rynku seréw dla lat 2005, 2010 i 2014, wykorzystujgc metode Elz-
ingi—Hogarty’ego.

W 2005 roku dla rynku seréw w Polsce test LOFI nie byt spetniony na poziomie 90%
i byt nizszy niz LIFO, dlatego do Polski dodano najwiekszego odbiorce seréw, czyli Niem-
cy (tab. 2). Po przytgczeniu Niemiec zaréwno testy LOFI jak i LIFO zmienity sie, jednak
w dalszym ciggu nie byly spetnione na poziomie 90%. Rynek tworzony przez Polske
i Niemcy najwiekszg wymiane handlowg prowadzit z Wtochami, dlatego dodano je
do analizowanego rynku. Poniewaz rynek Polska, Niemcy i Wtochy nadal nie spetniat
testéw, dodawano kolejne kraje prowadzgce najwiekszg wymiane handlowg z analizow-
anym rynkiem, az do momentu dodania USA i uzyskania zatozonych progéw procen-
towych dla testéw LOFI i LIFO. W wyniku przeprowadzonych badan zdefiniowany rynek
serow w 2005 roku obejmowat Polske oraz 11 innych krajéw — gtéwnie europejskich
oraz Rosje i USA (rys. 2). Tak zdefiniowany rynek sera reprezentowat produkcje na pozi-
omie 10 402 tys. ton, konsumpcje na poziomie 10 435 tys. ton, przy imporcie i eksporcie
wynoszacym odpowiednio 681 tys. ton i 714 tys. ton'®. Zdefiniowany w ten sposéb
rynek miat znaczacy udziat w globalnej podazy i konsumpcji seréw wynoszacy prawie
70% oraz udziat w globalnym eksporcie i imporcie na poziomie odpowiednio 17 i 20%.

W 2010 roku rynek sera zdefiniowany za pomoca metody Elzingi—-Hogarty’ego
obejmowat Polske i 12 innych krajow — tak samo, jak w 2005 roku byty to oprdcz panstw
zlokalizowanych w Europie, Rosja i USA (tab. 3, rys. 3). Tak zdefiniowany rynek miat po-
dobne znaczenie w globalnym rynku seréw, jak w 2005 roku.

Dla 2014 roku réwniez za pomocg metody Elzingi-Hogarty’ego zdefiniowano zasieg
geograficzny rynku serdow, ktéry obejmowat Polske oraz 10 nastepujacych krajow tj.:

nych, a w danych dotyczacych handlu podaje facznie sery i twarogi. Dlatego autorka uznata, ze najbar-
dziej wiarygodng analizg bedzie uwzglednienie wszystkich kategorii seréw we wszystkich zmiennych.
10 wielkosci importu i eksportu dotycza jedynie importu i eksportu poza obszar zdefiniowanego rynku,
bez przeptywdw towarowych pomiedzy paristwami tworzacymi zdefiniowany wspdiny rynek.
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Tabela 1. Zasieg rynku seréw okreslony testami LIFO i LOFI z metody Elzingi—-Hogarty’ego

Rok Pr(‘;\‘;'su_ ktC)Ja E('t‘;sp"tr)t '(r,g,gf’tr)t K°’(‘f;’srf‘t'l;qa Test LOFI | Test LIFO ;gf;}l’)
1991 | 292,0 5,7 15,2 374,7 98 9% tak
1992 | 2764 5,8 17,1 360,5 98 95 tak
1993 | 3109 6,4 12,2 119,5 98 90 tak
1994 | 3449 173 7,1 382,3 95 98 tak
1995 | 3493 13,1 8,8 355,3 96 98 tak
1996 | 390,0 18,1 6,6 365,0 95 98 tak
1997 | 4375 26,2 8,3 379,2 94 98 tak
1998 | 466,0 32,7 7,9 397,9 93 98 tak
1999 | 4704 30,9 3,4 398,0 93 99 tak
2000 | 457,9 33,7 6,7 384,0 93 98 tak
2001 | 4836 45,4 4,8 3883 91 99 tak
2002 | 5176 41,8 4,8 387,9 92 99 tak
2003 | 5436 52,0 5,7 396,7 90 99 tak
2004 | 5743 81,3 8,7 400,9 86 98 nie
2005 | 5941 104,5 14,8 400,5 82 9% nie
2006 | 6391 120,6 18,7 404,9 81 95 nie
2007 | 670,0 1315 26,8 409,4 80 93 nie
2008 | 700,5 153,2 30,2 404,7 78 93 nie
2009 | 7094 1496 39,2 423,1 79 91 nie
2010 | 7184 152,1 44,3 432,3 79 90 nie
2011 | 7448 151,8 50,9 436,9 80 88 nie
2012 | 7819 177,6 50,9 432,2 77 88 nie
2013 | 806,0 207,6 60,9 377,0 74 84 nie
2014 | 7893 207,5 65,6 376,38 74 83 nie
2015 | 8171 2232 76,2 381,1 73 80 nie
2016 | 8587 234,3 88,4 389,9 73 77 nie

Uwaga: Konsumpcje wyliczono jako iloczyn wielko$ci populacji i rocznego spozycia serédw per capita. Dane na temat
produkcji, handlu i konsumpcji uwzgledniajg sery dojrzewajgce, twarogowe i topione

Zrédto: obliczenia wiasne na podstawie: Rynek mleka. Stan i perspektywy. Analizy Rynkowe, IERGZ-PIB, Warszawa
1990-2017.

Czechy, Wtochy, Niemcy, Holandie, Francje, Wielkg Brytanie, Belgie, Hiszpanie, Austrie
i USA(tab.4, rys.4). W poréwnaniuz 2010 rokiem z zasiegu geograficznego rynku wypadta
Grecja i Rosja. Warto podkresli¢, ze do 2013 roku Polska najwiecej seréw eksportowata
do Rosji, ale w 2014 roku w wyniku wprowadzenia rosyjskiego embargo na produkty
z Unii Europejskiej sytuacja ulegta zmianie i dlatego w 2014 roku Rosja nie znalaztfa sie
w obszarze wspdlnego geograficznego rynku seréw. Rynek serow w 2014 roku w poréw-
naniu do 2005 roku reprezentowat wiekszg wolumenowo produkcje i konsumpcje
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0 25%, a jego udziat w Swiatowej produkcji i konsumpcji wynosit ok. 70%. Z kolei udziat
w $wiatowym eksporcie i imporcie wynosit odpowiednio 25 i 13%?1.

Tabela 2. Zasieg geograficzny rynku seréw dla Polski w 2005 roku wykorzystujgcy metode
Elzingi-Hogarty’ego

Kolejnoé'c' Kraj Eksport | Import | Produkcja | Konsumpcja | Test Test Testy

dodawania (tys. t) | (tys.t) (tys. t) (tys. t) LOFI LIFO | >90%
1 Polska 84 14 606 536 86,1 97,4 nie
2 + Niemcy 759 432 1732 1405 56,2 69,2 nie
3 + Wtochy 705 538 2767 2 600 74,5 79,3 nie
4 + Holandia 1031 478 3439 2 885 70,0 83,4 nie
5 + Francja 1263 362 5111 4209 75,3 91,4 nie
6 + Belgia 1159 366 5155 4361 77,5 91,6 nie
7 +Wielka | gg¢ 432 5 546 4982 82,0 | 91,3 | nie

Brytania

8 + Hiszpania 873 396 5680 5203 84,6 92,4 nie
9 + Austria 820 355 5829 5363 85,9 93,4 nie
10 + Rosja 746 584 6 207 6 044 88,0 90,3 nie
11 + Grecja 682 596 6252 6 166 89,1 90,3 nie
12 + USA 681 714 10 402 10435 93,5 93,2 tak

Uwaga: wielkosci importu i eksportu dotycza jedynie importu i eksportu poza obszar zdefiniowanego rynku, bez
przeptywdw towarowych pomiedzy paristwami tworzacymi wspdlny rynek

Zrédto: obliczenia wtasne na podstawie danych FAO.

Zasieg geograficzny rynku seréw w latach 2005-2014 mozna okresli¢ jako
,semiglobalny”, obejmowat kraje z wiecej niz jednego kontynentu, chociaz dominujaca
role odgrywaty kraje europejskie. W ramach eksportu kluczowg role odgrywaja sery
dojrzewajgce. Sery dojrzewajace sg to produkty o dtugim okresie trwatosci (60 dni), co
ufatwia ich przechowywanie i transport na duze odlegtosci geograficzne. Nalezy jednak
zaznaczy¢, ze w poszczegdblnych krajach produkowane sg rézne gatunki seréw, o réznych
walorach smakowych. W swiatowym handlu duzy udziat ma ser cheddar, ktéry produ-
kowany jest gtdwnie w Australii i Oceanii, Ameryce Pétnocnej, Wielkiej Brytanii oraz
Irlandii. Ponadto konsumenci stopniowo coraz bardziej interesujq sie serami o wysokich
walorach smakowych, co stwarza podstawe do réznicowania produktéw. Zatem wysoki
poziom zrdznicowania seréw oraz odmienne preferencje konsumentéw moga by¢ ba-
rierami zwiekszania ekspansji zagranicznej w bardziej odlegte i odmienne kulturowo ob-
szary geograficzne.

11 Udziaty importu i eksportu dotycza jedynie udziatéw importu i eksportu poza obszar zdefiniowanego
rynku, bez przeptywow towarowych pomiedzy panstwami tworzgcymi zdefiniowany wspdlny rynek.
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Tabela 3. Zasieg geograficzny rynku sera dla Polski w 2010 roku wykorzystujgcy metode
Elzingi-Hogarty’ego

Kolejnos'ff Kraj Eksport | Import | Produkcja | Konsumpcja | Test Test Testy

dodawania (tys.t) | (tys.t) (tys. t) (tys. t) LOFI LIFO | 290%
1 Polska 114 40 664 590 82,8 93,2 nie
2 + Czechy 121 87 773 739 84,3 88,2 nie
3 + Niemcy 1063 621 2127 1685 50,0 63,2 nie
4 + Wtochy 1025 765 3304 3044 69,0 74,9 nie
5 + Holandia 1311 585 4057 3330 67,7 82,4 nie
6 + Francja 1562 480 5812 4730 73,1 89,9 nie
7 Exlvt':r':j 1385 | 59 6185 5396 77,6 | 88,9 | nie
8 + Belgia 1201 556 6236 5591 80,7 90,1 nie
9 + Hiszpania| 1011 537 6360 5 886 84,1 90,9 nie
10 + Rosja 885 796 6794 6704 87,0 88,1 nie
11 + Grecja 823 806 6831 6814 88,0 88,2 nie
12 + Austria 753 745 6 986 6978 89,2 89,3 nie
13 + USA 866 797 11723 11 654 92,6 93,2 tak

Uwaga: wielkosci importu i eksportu dotycza jedynie importu i eksportu poza obszar zdefiniowanego rynku, bez
przeptywdw towarowych pomiedzy paristwami tworzacymi wspdlny rynek

Zrédto: obliczenia wtasne na podstawie danych FAO.

Tabela 4. Zasieg geograficzny rynku sera dla Polski w 2014 roku wykorzystujgcy metode
Elzingi-Hogarty’ego

Kolejnoéf': Kraij Eksport | Import | Produkcja | Konsumpcja | Test Test Testy
dodawania (tys.t) | (tys.t) (tys. t) (tys. t) LOFI LIFO | 290%

1 Polska 159 64 744 649 78,6 90,1 nie

2 + Czechy 337 183 2036 1882 83,5 90,3 nie

3 + Wtochy 625 619 3212 3205 80,5 | 80,7 nie

4 + Niemcy 1306 910 5103 4708 74,4 80,7 nie

5 +Holandia | 1426 693 5875 5142 75,7 | 86,5 nie

6 + Francja 1650 578 7 653 6582 78,4 91,2 nie

7 Exlvt':r']'f: 1488 | 708 8063 7284 81,5 | 90,3 | nie

8 + Belgia 1346 692 8116 7 462 83,4 90,7 nie

9 + Hiszpania 1191 683 8244 7737 85,6 91,2 nie

10 + Austria 1104 624 8422 7941 86,9 92,1 nie

11 + USA 1361 688 13 643 12 970 90,0 94,7 tak

Uwaga: wielkosci importu i eksportu dotycza jedynie importu i eksportu poza obszar zdefiniowanego rynku, bez
przeptywdw towarowych pomiedzy paristwami tworzacymi wspdlny rynek

Zrédto: obliczenia wtasne na podstawie danych FAO.
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Rysunek 1. Zasieg geograficzny rynku sera  Rysunek 2. Zasieg geograficzny rynku sera
w latach 1991-2003 wedtug metody Elzingi—  w 2005 roku wedtug metody Elzingi—-Hogarty’ego
—Hogarty’ego (krajowy) (,semiglobalny”)

Zrédto: opracowanie wiasne. Zrédto: opracowanie wiasne.

- -

Rysunek 3. Zasieg geograficzny rynku sera  Rysunek 4. Zasieg geograficzny rynku sera
w 2010 roku wedtug metody Elzingi—-Hogarty’ego ~ w 2014 roku wedtug metody Elzingi—-Hogarty’ego
(,semiglobalny”) (,,semiglobalny”)

Zrédto: opracowanie wiasne. Zrédto: opracowanie wiasne.

Podsumowanie i wnioski

Ustalenie zasiegu internacjonalizacji danego rynku pozwala na wtasciwy dobér metod
do rozwigzania innych probleméw badawczych. Za najbardziej zaawansowany etap in-
ternacjonalizacji mozna uznad globalizacje. Zastosowanie metody Elzingi—-Hogarty’ego
pozwolito zidentyfikowac zasiegu przestrzenny rynku seréw w Polsce w latach 1990-
—2014 oraz kierunki zmian w tym zakresie. Mozna przyja¢, ze do momentu akcesji
Polski do Unii Europejskiej rynek serow miat zasieg krajowy, nastepnie zwiekszyt swéj
zasieg i stat sie rynkiem “semiglobalnym”. Na podstawie przeprowadzonych analiz
mozna przyjaé, ze polski rynek seréw jest powigzany z rynkiem miedzynarodowym
— szczegdlnie w ramach krajéw Unii Europejskiej. Daje to miedzy innymi podstawe
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do postulatu, aby polityka i regulacje rynkowe oraz handlowe dla tego rynku byty
ksztattowane z uwzglednieniem poziomu ponadnarodowego. Zwazywszy na ist-
nienie problemu w zakresie definiowania zasiegu geograficznego rynkéw, nalezy
kontynuowaé badania w tym obszarze zaréwno dla rynku seréw, ale i innych produk-
tow mleczarskich. Jest to istotne, gdyz sytuacja na réznych rynkach towaréw mleczar-
skich moze wptywaé posrednio na rynek mleka surowego, a takze sytuacje catego sek-
tora mleczarskiego w Polsce. Uzupetnieniem i potwierdzeniem otrzymanych wynikéw
opierajgcych sie na przeptywach towarowych mogtyby by¢ analizy oparte na cenach
lub metodach jakosciowych.

Literatura

Aniot W.: Geneza i rozwdj procesu globalizacji, Centralny Osrodek Metodyczny Studiéw Nauk Politycz-
nych, Warszawa 1989.

Chechelski P.: Wptyw proceséw globalizacji na polski przemyst spozywczy, Studia i Monografie, IERIGZ-
PIB 2008, nr 145, s.

Chechelski P.: Zmiany zachodzace w przemysle spozywczym w Polsce pod wptywem korporacji trans-
narodowych w XXI wieku, Zagadnienia Ekonomiki Rolnej, IERIGZ-PIB 2017, nr 4(353), s.

Dicken P.: Global Shifts. The Internalization of Economic Activity, Guilford Press, New York 1992.

Elzinga K.G.: Defining Geografic Market Boundaries, Antitrust Bulletin 1981, nr 23.

Elzinga K.G., Hogarty T.F.: The Problem of Geografic Market Delineation in Antimerger Suits, Antitrust
Bulletin 1973, nr 18, s. 45-81.

Elzinga K.G., Hogarty T.F.: The Problem of Geographic Market Delineation Revisited: The Case of Coal,
Antitrust Bulletin 1978, nr 23, s. 1-18.

Gorynia M.: Delimitacja systemoéw gospodarczych w naukach ekonomicznych, Ruch Prawniczy, Ekono-
miczny i Socjologiczny 1993, nr 2, s. 65—-72.

McGrew A.: Conceptualizing Global Politics [w:] Global Poltics, A. McGrew (red.), Polity Press, Cam-
bridge 1992.

Pietrzak M.: Problem geograficznego zakresu rynkéw/sektoréw w dobie globalizacji i regionalizacji,
Zagadnienia Ekonomiki Rolnej 2014, nr 1, s. 3-21.

Pietrzak M., Roman M., Mucha M.: Okreslenie zasiegu geograficznego rynku cukru z wykorzystaniem
metody Elzinga-Hogarty, Zagadnienia Ekonomiki Rolnej 2016, nr 1, s. 22—41.

Pietrzak M., Roman M., Mucha M.: Zmiany we wspdlnej organizacji rynku cukru a jego zasieg geo-
graficzny, Zeszyty Naukowe Szkoty Gtéwnej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie, Problemy
Rolnictwa Swiatowego 2016, nr 16(2), s. 9-18.

Roman M.: Zastosowanie metody E-H do okreslenia zasiegu geograficznego rynku masta, Roczniki
Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistéw Rolnictwa i Agrobiznesu 2016, nr 8(3), s. 298-302.

Witek-Hajduk M. K.: Strategie internacjonalizacji polskich przedsiebiorstw w warunkach akcesji Polski
do Unii Europejskiej, Oficyna Wydawnicza Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie, Warszawa
2010.

Zorska A.: Ku globalizacji. Przemiany w korporacjach transnarodowych i w gospodarce swiatowej, Wy-
dawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2000.

Strona | 21



J. Domagata

Scope of internationalization processes on the cheese market

Summary. The aim of the paper was to define geographic scope of internationalization the
cheese market based on Elzinga—Hogarty method. Using secondary data (Food and Agriculture
Organization, Institute of Agricultural and Food Economics) were find that the cheese market
is international in the scope, and this scope is evolving from country to semi-global. Cheese
market consists Poland, USA and 9th EU countries in 2014. Such market has production of
13 643 thousand tones, consumption of 12 970 thousand tones and export and import at the
level of 1361 thousand tones, 688 thousand tones, respectively.

Key words: market delineation, internationalization, cheese market, Elzinga-Hogarty method
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