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Krétkie tancuchy dostaw szansg
dla lokalnych przedsiebiorcow rolnych

Streszczenie. Wspotczesnie krétkie faricuchy dostaw traktowane sg jako powrét do tradycyj-
nych systemow dystrybucji zywnosci. Coraz czesciej konsumenci siegajg po zywnos¢ lokalng,
nieprzetworzonga, dostarczang nabywcom bezposrednio od producentéw rolnych. W artykule
zaprezentowano charakterystyke krétkich tacuchéw dostaw zywnosci (KEDZ), wskazujac moz-
liwosci jej dystrybucji. Badanie o charakterze jakoSciowym przeprowadzone zostato metoda
indywidualnych wywiadéw pogtebionych i czeSciowo ustrukturyzowane przeprowadzono pod-
czas wydarzenia EKOWEKKEND w Poznaniu w$réd producentéw oraz konsumentéw. Celem
prowadzonych badan byta m.in. identyfikacja korzysci wynikajacych z takiej formy dystrybucji.
Zaréwno producenci, jak i konsumenci wskazali korzysci z nabywania i spozywania lokalnych
produktow, w tym: wysoka jakos¢ oferowanych produktéw, odpowiednig cene oraz walory
odzywecze oraz zdrowotne.

Key words: krétkie tancuchy dostaw (KtD), gospodarstwa rolne, organizacja sprzedazy, kanaty
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Wstep

Wspdtczesny rozwoj rynku daje rolnikom duzo mozliwosci, zachecajac ich do twor-
czego i innowacyjnego dziatania. Zmiany zachodza w wielu dziedzinach bezposrednio
lub posrednio powigzanych z gospodarstwem rolnym i logistykg zwigzang z dystrybu-
cja zywnosci®. Dynamiczny rozwdj faricuchdw dostaw i ich dostosowanie pod potrzeby
klientdéw zaréowno wewnetrznych, jak i zewnetrznych to niewatpliwie wazne zadanie,
ktorym sprosta¢ powinny m.in. organizacje rolnicze, przedsiebiorstwa przetwdrcze czy
rolnicy®. Badanie kanatéw i taricucha dostaw, z ktérych korzystajg producenci czy kon-

LR. Serafin, D. Pilis: Przeglad inspirujacych przyktadéw systemoéw krétkich taricuchéw dostaw zywnosci
(KtZ) z innych krajéw UE dla potrzeb kampanii Wiedz i Madrze Jedz. Centrum Doradztwa Rolniczego
w Brwinowie Oddziat w Krakowie, Krakow 2020, s. 5-9.

2 Z. Winaer, H. Wujec: Produkty regionalne i tradycyjne we Wspdlnej Polityce Rolnej. Europejski Fun-
dusz Rozwoju Wsi Polskiej, Warszawa 2013, s. 23-24.

3 M. Gorzkowska-Mbeda: Kompendium dobrych praktyk w organizowaniu systeméw krétkich taricu-
chéw dostaw zywnoéci (KkZ) 2019, https://prostoodrolnika.pl/wp-content/uploads/2019/08/Kom-
pendium-dobrych-praktyk-w -organizowaniu-systeméw-KtZ.pdf (dostep: 4.05.2021).
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sumenci, moze by¢ cennym zrédtem informacji na temat powiazan z rynkiem®*. Wspét-
czesnie wazng role na rynku odgrywajg m.in. tzw. krétkie tancuchy dostaw zywnosci
(KEDZ)°. Stanowia one istotny potencjat dla zwiekszania dochodéw gospodarstw rol-
nych czy agroturystycznych i przyczyniajg sie do lokalnego rozwoju gospodarczego. Sg
takze cennym zrédtem informacji o lokalnym producencie i produkcie. W Europie ist-
nieje wiele réznych form KtDZ, ale maja one wspdlng ceche: zmniejszaja liczbe poéred-
nikéw miedzy rolnikiem lub producentem zywnosci a konsumentem®. Co wazne, w ob-
rebie KtDZ gospodarstwa rolne tworzg specyficzne powiazania z innymi cztonkami sieci
biznesowe;j. Sita napedowa dziatarh w taricuchu nie sg zatem same dostawy, lecz popyt
kreowany przez potencjalnych klientéw’.

Krétkie tancuchy dostaw — podstawowe informacje

Zgodnie z Opinia perspektywiczng Komitetu Regionéw?®, ,krétki taricuch dostaw to
system dystrybucji, w ktérym producenci wystepujg jako konsumenci”. Z kolei Kawecka
i Gebarowski® wskazali, ze KtDZ wystepuja, gdy ,producenci sprzedajg produkty bezpo-
srednio konsumentom na targowiskach, organizowanych regularnie lub okazjonalnie na
targach lokalnych, placach targowych i w gospodarstwach rolnych. Producenci prowa-
dzg takze dystrybucje za posrednictwem lokalnych punktéw sprzedazy lub za pomocg
wspdlnych mechanizméw zbytu, w tym nowych medidw, takich jak internetowe portale
sprzedazy online (np. odrolnika.pl)*?, co umozliwia bardziej bezposrednia lub tatwiejsza
dostawe produktéw do konsumentéw koricowych niz za pomocg tradycyjnych kana-
téw” 1. Z kolei analizujac definicje krétkiego taicucha dostaw w Rozporzadzeniu w spra-
wie rozwoju obszaréw wiejskich nr 1305/2013 wskazano, ze jest to ,taficuch z udziatem
ograniczonej liczby podmiotéw gospodarczych, zobowigzujgcych sie do wspodtpracy,
lokalnego rozwoju gospodarczego, potgczonych bliskimi relacjami geograficznymi i spo-
tecznymi pomiedzy producentami, przetwdrcami i konsumentami”*2. Serafin i Pilis pod-
kreslili, ze KtDZ ,to zorganizowany system produkcji, przetwdrstwa, dystrybucji i sprze-

4 Ibidem.

>'S. Jarzebowski, M. Bourlakis, A. Bezat-Jarzebowska: Short Food Supply Chains (SFSC) as Local and
Sustainable Systems. Sustainability 2020, nr 12, 4715.

6D, Coley, M. Howard, M. Winter: Food Miles: Time for a Re-Think? “British Food Journal” 2011,
nr 113 (7), s. 919-934.

7 G. Belletti, A. Marescotti: Short food supply chain for promoting local food on local markets. UNIDO
2020, https:// suster.org/wp-content/uploads/2020/06/SHORT-FOOD-SUPPLY-CHAINS.pdf (dostep:
30.03.2021).

8 Opinia perspektywiczna Komitetu Regionéw — Lokalne systemy zywnosciowe 2011 [Dz. U. UE C
104/6].

% A. Kawecka, M. Gebarowski: Krotkie taricuchy dostaw zywnosci — korzyéci dla konsumentéw i produ-
centdw zywnosci. Journal Agribusiness Rural Development 2015, nr 3 (37), s. 1-7.

10 www.odrolnika.pl (dostep: 5.05.2021).

A, Kawecka, M. Gebarowski: Krétkie taricuchy..., op. cit., s. 1-7.

12 Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1305/2013 z dnia 17 grudnia 2013 r.
w sprawie Wsparcia Rozwoju Obszaréw Wiejskich przez Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju
Obszaréw Wiejskich (EFRROW) i uchylajgce Rozporzadzenie Rady (WE) nr 1698/2005 [| 347/487].
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dazy zywnosci, ktéry polega na taczeniu producentéw zywnosci z okreslonego regionu
bezposrednio z konsumentami, ktérzy poszukujg swiezej i smacznej zywnosci bez che-
mii i wiadomego pochodzenia”!3. Sprzedaz produktéw w obrebie KtDZ na rynku mozli-
wa jest w kilku formach. W tabeli 1 zaprezentowano formy sprzedazy w ramach KtD.

Tabela 1. Wybrane formy sprzedazy w ramach KFDZ

Forma Opis
Sprzedaz Konsument w dowolnym terminie kupuje produkty bezposrednio w gospodar-
,przy drzwiach” stwie.

Sprzedaz odbywa sie codziennie lub w wyznaczone dni tygodnia, przy czym
sprzedajacym moze by¢ rolnik, uzytkownik gospodarstwa lub grupa (zespdt)
rolnikdw wspdlnie wynajmujgcych miejsce na targu.

Sprzedaz na
targowisku rolnym

Sprzedaz Dotyczy gtéwnie owocow sezonowych, warzyw, runa lesnego (grzyby, jagody)
przy drodze i miodu.

Sprzedaz ,od drzwi | Towar o zwykle znanym asortymencie i wielko$ci dostarczany jest do znanych,
do drzwi” czesto statych konsumentow.

Stosowana gtéwnie jako pomocnicza forma sprzedazy po zbiorze, stosuje sie

Sprzedaz w formie ja przy zbiorze owocoéw miekkich, zwtaszcza truskawek, owocow pestkowych,

»zbieraj sam jabtek, gruszek.
Sprzedaz Realizowana w réznych formach, poprzez przyjmowanie zamodwier drogg elek-
przez Internet troniczng, w tym poprzez indywidualny dowdz lub wysytke do konsumenta.

Sprzedaz ,,od rolnika do rolnika”, moze dotyczy¢ zaréwno produktéw roslin-
Sprzedaz sgsiedzka | nych, jak tez zwierzat hodowlanych oraz produktéw na potrzeby gospodar-
stwa domowego, ktérych rolnik sam nie produkuje, lecz nabywa u sasiada.

Sprzedaz Najbardziej popularna forma, gdzie spotyka sie konsument z producentem
bezposrednia i bezposrednio dokonywana jest transakcja kupna-sprzedazy.

Zrédto: https://www.cdr.gov.pl/images/wydawnictwa/2020/KLD_raport.pdf (dostep: 4.05.2021).

W ostatnich latach w Polsce dokonano regulacji w zakresie przepisdw prawnych
odnoszacych sie do sprzedazy zywnosci przez rolnikéw!®. Po zmianach legislacyjnych
zwiekszyly sie mozliwosci rolnikéw w zakresie sprzedazy wtasnych produktéw zywno-
Sciowych w stanie zaréwno nieprzetworzonym, jak i przetworzonym. Kazdy rolnik czy
podmiot, ktéry produkuje, a nastepnie sprzedaje zywnos¢, musi spetni¢ okreslone wy-
mogi formalnoprawne w zakresie:

a) ,okreslenia formy dziatalnosci — surowce, zywnosc¢ przetworzona;

b) wymogdw higienicznych (w tym wymogi prawa budowlanego, prawa pracy);
c) rejestracji lub zatwierdzenia dziatalnosci;

d) rodzaju dziatalnosci: rolnicza, pozarolnicza;

13 R, Serafin, D. Pilis: Przeglad inspirujacych..., op. cit., s. 5.

14 M. Wojcieszak-zZbierska, M. Bogusz.: Direct sales as an example of a distribution channel within
the Matopolskie region. Annals of the Polish Association of Agricultural and Agribusiness Economists
2020, XXII (1), s. 351-359.
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e) wymogdéw prawa podatkowego;
f) ubezpieczen spotecznych”®.

Najwazniejsza zmiana legislacyjna w tym zakresie, to wprowadzenie w zycie sprze-
dazy w formie rolniczego handlu detalicznego (RHD) 1 stycznia 2017 roku. Forma pro-
wadzenia tego typu dziatalnosci wpisuje sie w koncepcje krétkich taricuchéw dostaw
zywnosci. Wybor formy prowadzenia dziatalnosci zalezy od rolnika. Powinna by¢ dopa-
sowana do rodzaju prowadzonej przez niego produkcji podstawowe] i mozliwosci pro-
dukcji zywnosci. Wybrana forma sprzedazy okresla wymogi prawne, ktére muszg by¢
spetnione przez rolnika, czyli producenta wprowadzajgcego produkty do obrotu, przede
wszystkim w zakresie bezpieczerstwa zywnosci.'® Od stycznia 2019 roku weszty w zycie
dwie ustawy wprowadzajgce znaczace utatwienia w produkcji zywnosci przez rolnikéw
w ramach rolniczego handlu detalicznego (RHD)Y’. Po pierwsze, rolnik moze sprzedawa¢
zywnos¢ bezposrednio do stotéwek, sklepdw, restauracji i podobnych placéwek zlokali-
zowanych na terenie wojewdédztwa lub na obszarach powiatéw lub miast stanowigcych
siedzibe wojewody lub sejmiku wojewddztwa, sasiadujgcych z tym wojewddztwem?®,
Druga kwestia dotyczy tego, iz wzrést limit przychodu ze sprzedazy wtasnych produktéw
z kwoty 20 do 40 tys. ztotych. Do tej kwoty nie bedzie trzeba odprowadza¢ podatku do-
chodowego od o0séb fizycznych. Po jej przekroczeniu sprzedaz moze byé opodatkowana
2% ryczattem od przychodéw ewidencjonowanych.

Aktualnie w Polsce realizowana jest strategia ,0d pola do stotu”, ktérej celem jest
uwypuklenie roli i znaczenia KtDZ w potaczeniu z rozwojem i wzmacnianiem rynkéw
lokalnych. Istotnym kluczem do realizacji strategii ,Od pola do stotu” sg innowacje w za-
kresie rozwigzan KtDZ, bazujgce na zbiorowym dziataniu rolnikéw w zakresie produkc;ji,
dystrybucji i sprzedazy®®. Dziatajac zbiorowo, poprzez tworzenie systemu krétkich tari-
cuchéw rolnicy i inne podmioty, np. producenci-przedsiebiorcy zwiekszajg indywidu-
alne mozliwosci sprzedazowe stwarzajgc konsumentom wiekszy i trwalszy dostep do
zywnosci wiadomego pochodzenia, wyprodukowanej w matych gospodarstwach i przez
niewielkich mikroprzedsiebiorcéw, przywigzujacych duzg wage do tradycji i jakosci.

Sprzedaz produktéw zywnosciowych wymaga znajomosci wielu warunkéw wpty-
wajgcych na zachowania nabywcéw zwigzanych z wyborem produktdw i ich zakupem.

15 Funkcjonowanie krétkich tafcuchéw dostaw zywnoéci w okresie zagrozenia epidemicznego. CDR
w Brwinowie o. w Radomiu, Radom 2021, s. 7.

16 http://ksow.pl/files/portal/Publikacje/publikacja_krotkie_lancuchy_dostaw.pdf (dostep: 3.05.2021).
17 Ustawa z dnia 9 listopada 2018 r. o zmianie niektérych ustaw w celu utatwienia sprzedazy zywnosci
przez rolnikdéw do sklepdw i restauracji; Ustawa z dnia 4 pazdziernika 2018 r. o zmianie ustawy o pro-
duktach pochodzenia zwierzecego oraz ustawy o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia.

18 hittps://www.sodr.pl/informacje-branzowe/index/-Rolniczy-handel-detaliczny-na-nowych-zasa-
dach-0d-2019-roku/idn:965 (dostep: 17.05.2021).

15 komisja Europejska (2020). Strategia ,,od pola do stotu” na rzecz sprawiedliwego, zdrowego i przy-
jaznego dla srodowiska systemu zywnosciowego. Komunikat Komisji do Parlamentu Europejskiego,
Rady Europejskiej, Rady Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego i Komitetu Regionow. Komisja Europej-
ska, Bruksela, dnia 20.05.2020 r. COM (2020) 381 final, https://www.gov.pl/web/rolnictwo/strategia-
od-pola-do-stolu (dostep: 29.04.2021).
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Jedna z form KtDZ jest, jak wcze$niej wskazano, sprzedaz bezposrednia. Idea sprzedazy
bezposredniej artykutdw rolno-spozywczych zaktada udostepnianie produktéw wytwo-
rzonych przez rolnikéw finalnym odbiorcom z pominieciem posrednikdw. Jest ona zna-
na od dawna i byfta podstawowg forma dystrybucji w poczgtkowych okresach rozwoju
systemu rynkowego zywnosci. Rozwdj przemystu spozywczego oraz ogniw posrednicza-
cych wtancuchu zywnosciowym spowodowat, ze jej rola w strukturze sprzedazy ogétem
systematycznie sie zmniejszata na korzysé bardziej efektywnych masowych systeméw
dystrybucji?®. Kanat bezposredni obejmuje dwa szczeble, tj. producenta i finalnych na-
bywcéw jego produktéw. W takim systemie dystrybucji nie wystepuja podmioty po-
sredniczgce. Producent na wiasny koszt i ryzyko dociera ze swymi wyrobami do final-
nych nabywcéw. W ramach kanatéw bezposrednich producent nawigzuje z nabywcami
kontakty handlowe bezposrednio. Skrécenie dystansu od producenta do konsumenta
pozwala na oferowanie artykutéw rolno-spozywczych bez stosowania substancji kon-
serwujgcych, wydtuzajgcych przydatnosé do spozycia i tym samym wptywajgcych nega-
tywnie na jako$¢ oferowanych produktéw. Sprzedajgc bezposrednio, zachowana zostaje
autentycznosc i naturalnosé artykutéw rolno-spozywczych, a konsument ma mozliwos¢
bezposredniego kontaktu z producentem. Stuzy to zaréwno przekazaniu informacji
o warunkach produkgji, jak i kreacji bezposrednich relacji spotecznych?!. Co istotne,
taka forma sprzedazy daje mozliwo$¢ promowania produktéw regionalnych czy wyro-
bdéw uzyskanych od ras zachowawczych i jednoczesnie zwiekszanie przez to Swiadomo-
$ci konsumenckiej.

W ciggu ostatnich lat mozna zaobserwowac rosngce zainteresowanie kupowaniem
bezposrednio od rolnika?2. W czasach pandemii COVID-19 nieche¢ konsumentéw do
duzych sklepéw i galerii handlowych spowodowata, ze kooperatywy, kluby zakupo-
we, paczki od rolnika, e-targi i e-bazary, sklepy internetowe oraz inne formy taczace
producentdéw i konsumentéw na okreslonym obszarze geograficznym cieszg sie coraz
wiekszym zainteresowaniem?3. Niestety takich inicjatyw i innowacyjnych rozwigzan jest
wcigz mato w Polsce. Te, ktére funkcjonuja i majg ugruntowang pozycje, nie radzg sobie
ze skalg popytu. W Polsce, podobnie jak i w innych krajach UE, konsument ma coraz
wiekszy wptyw na organizacje rynku sprzedazy zywnosci. Preferencje i oczekiwania ze
strony konsumentéw zmieniajg sie pod wptywem wielu czynnikdéw, w tym m.in. mody
zwiazanej z prowadzeniem zdrowego stylu zycia. Badania konsumenckie??, réwniez
te przeprowadzone w Polsce, potwierdzajg, ze dla konsumentéw decydujgca kwestig

20 R peters: Local Food and Short Supply Chains. “EU Rural Review” 2012, nr 12, s. 67.

21 E santini, S. Gomez y Paloma: Short Food Supply Chains and Local Food Systems in the EU. A State
of Play of their Socio-Economic Characteristics, JRC, European Commission Joint Research Centre In-
stitute for Prospective Technological Studies, European Union 2013.

22 A, Sieczko, L. Sieczko, A.J. Parzonko: Regionalne zréznicowanie sprzedazy bezposredniej produk-
tow pochodzenia zwierzecego w Polsce (Regional diversification of direct sales of animal products in
Poland), Roczniki Naukowe Ekonomii Rolnictwa i Rozwoju Obszaréw Wiejskich 2016, 103 (4), 69-77.
23 Funkcjonowanie krétkich tancuchéw..., op. cit., s. 27.

24 K. Krzyzanowska: Przedsiebiorczo$¢ na obszarach wiejskich. Stan i perspektywy rozwoju. Wydaw-
nictwo SGGW, Warszawa 2010, s. 23.
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w wyborze formy zakupow jest wcigz wygoda i cena, ale takze pochodzenie, jakosé
i bezpieczefstwo zywnoséci®®.

Rozwdj rynkéw lokalnych na podstawie rozwigzan KtDZ wymaga przede wszystkim
wykreowania i wdrozenia nowych, innowacyjnych rozwigzan organizacyjnych i logistycz-
nych, ktére zwiekszg znaczenie lokalnych rynkéw w rozumieniu liczby partycypujacych
zarowno producentéw, jak i konsumentdw, réznorodnosci oferowanego asortymentu
produktéw, wolumenu sprzedazy oraz zdynamizowania gospodarki lokalnej poprzez
wykreowanie m.in. nowych miejsc pracy, ustug i budowania relacji spotecznych. Wypra-
cowanie nowatorskich rozwigzan organizacyjnych wspdlnie z rolnikami jest celem wielu
programoéw realizowanych w Polsce?®. Nowe podejécie do tematyki zywnosci lokalnej
i korzysci ptynacych ze skrécenia taricuchéw dostaw ma odzwierciedlenie w polityce
Unii Europejskiej, miedzy innymi w programach na rzecz rozwoju lokalnych obszaréw
wiejskich?’.

Cel i metody badan

Celem artykutu jest przedstawienie krotkich taicuchéw dostaw. Zaprezentowano
system ich dystrybucji poprzez nowoczesne formy dostarczania konsumentom produk-
téw lokalnych. Badanie o charakterze jakosSciowym, prowadzone metoda indywidual-
nych wywiaddéw pogtebionych i czesciowo ustrukturyzowane, zostato przeprowadzo-
ne w czerwcu 2019 roku podczas wydarzenia ,,EKOWEEKEND” w Poznaniu. Rozmowy
przeprowadzono wsréd uczestnikédw tego wydarzenia. Respondentami byli sprzedawcy
— gtéwnie producenci zywnosci i rolnicy z wojewddztwa wielkopolskiego, jak rowniez
zwiedzajacy — klienci (byty to osoby, ktére dokonaty przynajmniej jednego zakupu). Ba-
dani klienci to mieszkaricy miasta Poznania, w wieku od 20 do 65 lat, w przewazajacej
wiekszosci byty to kobiety.

Wyniki badan

W badaniach empirycznych (tab. 1) w gtdwnej mierze udziat wziety kobiety w wieku
20-35 lat z wyksztatceniem wyzszym. Stanowity one blisko 2/3 badanych. W przypadku
mezczyzn dominowali panowie w wieku 36-50 lat.

Na podstawie przeprowadzonych wywiadéw z konsumentami (rys. 1) wskazano wie-
le korzysci, jakie dostrzegajg nabywcy produktéw, kupujac bezposrednio u producen-

%5 E. Goryriska-Goldmann: Geneza i pojecie zywnosci lokalnej w powiazaniu z ideg zréwnowazonej
konsumpcji. [W:] A.J. Parzonko (red.): Turystyka i Rozwdj Regionalny. Ekonomiczno-spoteczne determi-
nanty rozwoju regionéw. Wydawnictwo SGGW, Warszawa 2019, nr 11, s. 23-35.

26 Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi: Strategia zréwnowazonego rozwoju wsi, rolnictwa i rybactwa
2030, Warszawa 2020, https://www.gov.pl/web/rolnictwo (dostep: 1.05.2020).

27 https://www.arimr.gov.pl/pomoc-unijna/prow-2014-2020/dzialanie-16-wspolpraca/podstawowe-
informacje-w-zakresie-tworzenia-lub-rozwoju-krotkich-lancuchow-dostaw-lub-rynkow-lokalnych-w-
ramach-dzialania-wspolpraca-prow-2014-2020.html (dostep: 3.05.2021).

E. Koreleska: Sprzedaz zywnosci ekologicznej w wojewddztwie kujawsko-pomorskim (Sales of organic
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Tabela 2. Struktura badanych konsumentéw

Woyszczegdlnienie Liczebnos¢ grupy Udziat w badanej populacji [%]

Pte¢

Kobiety 74 67,27

Mezczyzni 36 32,73

Podziat respondentéw wedtug wieku

Wiek N =110 Kobiety Mezczyzni % udziat z N

20-35 54 40 14 49,09

36-50 41 19 22 37,27

51-65 15 11 4 13,64
Podziat respondentéw wedtug wyksztatcenia

Wyksztatcenie N =110 Kobiety | Mezczyzni % udziatz N

Zawodowe 9 3 6 8,18

Srednie 35 21 14 31,82

Wyzsze 66 37 29 60,00

Zrédto: opracowanie wtasne.

tow. W gtéwnej mierze ankietowani doceniali wysokg jakos¢ oferowanych produktéw
(78% respondentdéw z grupy kupujacych), wskazujac, iz te produkty sa ,$Swieze”, ,tadnie
wygladaja i majg lepszy zapach i smak”. Ponadto dla konsumentdw istotne znaczenie
miaty walory odzywcze i zdrowotne. Badani wielokrotnie podkreslali, ze zakupione pro-
dukty sg ,,zdrowsze i majg duzo witamin” oraz, ze ,nie maja tyle chemii, co produkty
masowe”. Kupujgcy podkreslali takze, ze ,wolg zaptaci¢ wiecej, ale majg pewnos¢, ze
produkty sg dobre”.

Wptyw na lokalng gospodarke HlZB
Budowanie wiezi spotecznych * 19,4

Dostep do produktéw niszowych *26 1

Pochodzenie i autentycznosé produktu

|

37,2
Kontakt z producentem 43,2

Odpowiednia cena do jakosci produktu % 53,0
Walory zdrowotne i odzywcze % 68,3
Wysoka jakos¢ produktu % 78,3

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

|

Rysunek 1. Korzysci wynikajace z krétkich tancuchow dostaw zywnosci wskazywane przez
konsumentéw podczas wydarzenia EKOWEKEND w Poznaniu [%]

Zrédto: opracowanie wtasne.
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Ponad 40% badanych wskazato, iz waznym elementem jest dla nich kontakt z produ-
centem. Dzieki takiej bezposredniej relacji mozliwe jest poszerzenie wiedzy w zakresie
oferty produktowej i mozliwos¢ uzyskania informacji w zakresie interesujgcych produk-
tow. Blisko 1/4 respondentéw podkreslita, iz ceni sobie dostep do niszowych produktéw
wskazujac, iz zakupili produkty, na ktére czekali od dtuzszego czasu, np. , kupitem pytek
pszczeli od pszczelarza”, , kupitem ziota z gospodarstwa zielarskiego”. Klienci byli takze
przekonani o budowaniu wiezi spotecznych podczas takiego wydarzenia. Podkreslili, ze
mogli wymieni¢ swoje wrazenia i odczucia z innymi uczestnikami wydarzenia EKOWEEK-
END. Respondenci robigcy zakupy wskazali, ze majg wiekszg pewnos¢ w zakresie pocho-
dzenia produktu, np. ,kupuje jabtka od znajomego sadownika”, ,,jem kietbase z dobre;j
rodzinnej masarni”. Ponadto badani wielokrotnie docenili mozliwos¢ bezposredniego
kontaktu z rolnikami i producentami, ktérzy czesto potrafili doradzi¢ podczas decyzji
zakupowe;j.

Kolejna cze$é¢ badan dotyczyta korzyéci wynikajacych ze sprzedazy w ramach KtDZ
z perspektywy producenta (rys. 2). W badaniu udziat wzieto 20 wystawcéw (produ-
centdw). Analizujac korzysci, jakie wskazali, mozna zauwazyé, iz 19 z nich stwierdzito,
ze sprzedaz poprzez dystrybucje produktéw w ramach KtDZ to dobra perspektywy dla
rozwoju gospodarstwa. Dodatkowo waznym aspektem byta takze cena oferowanych
produktow, gdyz 90% producentdéw potwierdzito, iz mogg wéwczas mieé wiekszy udziat
w cenie.

Budwanie wspotpracy pomiedzy
producentami

Budowanie wtasnej lokalnej marki 14

Mozliwos¢ wptywania na wizerunek
wiasnego przedsiebirostwa

Budowanie relacji konsument-producent 16

Pozyskanie informacji od klientéw w zakresie
oferty produktowe;j

Wiekszy udziat w cenie oferowanego 18
produktu

Rozwdj gospodarstwa 19

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20

Rysunek 2. Korzysci wynikajgce z krotkich taricuchéw dostaw zywnosci wskazywane przez
dostawcow podczas EKOWEKENDU

Zrédto: opracowanie wtasne.

Budowanie relacji z konsumentem oraz pozyskiwanie informacji od klientow to dwie
istotne kwestie, ktore podnosili wystawcy podczas przeprowadzonego wywiadu. Wie-
lokrotnie wskazali, iz dzieki bezposredniemu kontaktowi z konsumentem otrzymuja ,,in-
formacje zwrotng” w jakim kierunku powinni poszerza¢ swdj asortyment. Kolejny wazny
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aspekt dotyczyt budowania wtasnej marki i wizerunku. Producenci potwierdzili, iz chcie-
li, aby ich stoiska podczas wydarzenia EKOWEKEND ,,byty profesjonalne i atrakcyjne dla
klientéw”. Producenci wielokrotnie podkreslili, iz klienci , kupujg oczami”, dlatego sto-
iska i produkty powinny by¢ atrakcyjnie przygotowane. Ponadto, jak wskazano podczas
wywiadu, dzieki takim wydarzeniom mozliwa jest wymiana doswiadczen miedzy produ-
centami, co moze by¢ ,,doskonatym poczatkiem do dalszej wspdtpracy”.

W dalszej czesci badania zapytano konsumentéw o koszyk zakupowy. Okazato sie, ze
blisko 80% respondentéw zakupito podczas wydarzenia EKOWEEKNED chleb, nastepnie
jajka, midd, warzywa i owoce, nabiat, sery i mleko, mieso i przetwory miesne oraz prze-
twory owocowo-warzywne (35%) — rysunek 3.

przetwory owocowo-warzywne S 35
mieso i przetwory miesne IEEEEEESSSSSSSSSSSS—————— 40
nabiat, sery i mleko ———— /)
Warzywa i OWOoCe | 55
miod e 60
Jajka e —— 7]

chleb s 30

Rysunek 3. Koszyk zakupowy respondentow [%]

Zrédto: opracowanie wtasne.

Z kolei analizujac czynniki wptywajgce na decyzje o zakupie zywnosci pochodzacej
z krétkich taricuchéw dostaw zauwazono, ze dla klientéw walory sensoryczne produk-
tow to najczesciej wskazywany motyw zakupu (52% respondentéw). Ponadto 45% ba-
danych wskazato, ze wazng determinantg byta dla nich wysoka jakos$¢ produktu. Z kolei
blisko 40% konsumentdw podkreslito, iz kieruje sie ,,zaufaniem do tego rodzaju produk-
tow”. Respondenci zdajg sobie sprawe z tego, ze wybierajgc produkty z krétkich tan-
cuchéw dostaw wspierajg lokalnych rolnikdw i przedsiebiorcéw, ale takze przyczyniajg
sie do rozwoju danego regionu i w rezultacie poprawy jakosci zycia mieszkajgcych tam
rolnikéw. Analizujac czynniki stanowiace bariere zakupu zywnoéci pochodzacej z KtDZ
badani stwierdzili, iz dotyczy ona braku informacji o miejscach i sposobach zakupu tego
typu produktow. Takg odpowiedzZ wskazato blisko 66% badanych. Dla 45% ankietowa-
nych kwestia zwigzana z ceng produktu stanowita ograniczenie, gdyz uwazali, ze cena
jest ,,zbyt wysoka”. Cze$¢ respondentow (30%) wskazata, ze istotng barierg zakupu zyw-
nosci poprzez KLD byt brak ,,okreslonych gwarancji”, ze jest to zywnos$é pochodzaca bez-
posrednio od rolnikéw.

Podsumowanie

Krotkie taricuchy dostaw zywnosci maja rézng forme. Zakupy produktéw w krotkich
taiicuchach dostaw zywnosci, czyli m.in. przez organizowane targi zywnosci, sg jednym
z mozliwych sposobow dokonywania zakupéw zywnosciowych. Jest to zgodne z wyste-
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pujacymi na rynku zywnosciowym megatrendami, do ktérych naleza: zdrowy styl zycia,
poszukiwanie autentycznych i zdrowych produktéw oraz ochrona srodowiska.

Przeprowadzone badanie o charakterze jakosciowym pozwolito na identyfikacje ko-
rzysci ze sprzedazy produktéw w KD z perspektywy konsumenta oraz producenta. Na
podstawie badan mozna stwierdzi¢, ze korzysci majg zwigzek z efektem ekonomicznym
zarowno dla konsumentow, jak i producentdw. W przypadku konsumenta korzysci te
odnoszg sie w gtéwnej mierze do jakosci zakupionego produktu, wartosci odzywczych
i zdrowotnych. Z kolei wedtug producentéw najwazniejszg korzyscia jest rozwdéj gospo-
darstwa oraz wiekszy udziat w cenie oferowanego produktu. Analizujac koszyk zakupo-
Wy mozna zauwazy¢, ze najczesciej badani zakupili produkty podstawowej potrzeby, tj.
chlebijajka. Analizujgc czynniki wptywajgce na decyzje o zakupie zywnosci pochodzacej
z krétkich tancuchéw dostaw zauwazono, ze dla klientdw walory sensoryczne byty mo-
tywem najwazniejszym, ktory zdecydowat o decyzji zakupowe;j.
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Short supply chains as an opportunity for local agricultural entrepreneurs

Summary. Nowadays, short supply chains are viewed as a return to traditional systems for food dis-
tribution. Increasingly often, consumers look for unprocessed local food which is delivered to buyers
directly by agricultural producers. This paper presents the characteristics of short food supply chains
(abbreviated as SFSCH) and indicates some possible ways for food distribution. A qualitative study
was based on direct, semi-structured in-depth individual interviews conducted with producers and
consumers during the EKOWEEKEND event held in Poznan. Objectives of this research included identi-
fying the benefits derived from that form of distribution. Both producers and consumers identified the
benefits from purchasing and consuming local products, including: high quality of products offered;
adequate prices; as well as nutritional and health-promoting values.

Key words: short food supply chain [LAC], farms, sales organization, distribution channels
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