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Determinanty uczestnictwa kibicow
w sportowych imprezach masowych

Streszczenie. Celem badan byto rozpoznanie motywdw uczestnictwa kibicow w sportowych
imprezach masowych, zrédet informacji o takich wydarzeniach, czestotliwosci uczestnictwa,
a takze korzysci i barier w udziale w tego typ imprezach. Badania empiryczne przeprowadzo-
no w 2021 roku za posrednictwem portalu spotecznosciowego Facebook wsrdd 207 uczestni-
kéw masowych imprez sportowych. Z przeprowadzonej analizy wynika, ze do najwazniejszych
powoddw uczestnictwa kibicow w masowych imprezach sportowych nalezaty: che¢ wsparcia
druzyny/zawodnika, poczucie atmosfery wydarzenia i przezycie czego$ emocjonujgcego, moz-
liwos¢ przyjemnego spedzenia czasu wolnego, a takze perspektywa dobrej rozrywki i zabawy.
W wydarzeniach sportowych czesciej uczestniczyli mezczyzni niz kobiety oraz osoby o wiek-
szym dochodzie rozporzgdzalnym na 1 osobe w rodzinie. Do gtéwnych barier uczestnictwa
w imprezie sportowej respondenci zaliczyli duzg odlegtos¢ od miejsca zamieszkania, wysokie
koszty wyjazdu i ceny biletow.

Stowa kluczowe: sport, turystyka sportowa, czas wolny, wydarzenie sportowe

Wstep

Wspotczesnie sport i turystyka sg zjawiskami, ktdre wzajemnie sie przenikajg. Wydarze-
nia sportowe staja sie coraz bardziej popularng forma rozrywki. W Polsce i na Swiecie
odbywa sie cyklicznie wiele imprez z zakresu sportu masowego. Pojecie turystyki spor-
towej ukonstytuowato sie na poczatku lat 90. XX wieku (Prinke, 2015, s. 77). Termin
ten pojawit sie jednak juz okoto 1970 roku. W literaturze mozna znalez¢ wiele definicji
turystyki sportowej, wsrdd ktérych jedna z najczesciej przywotywanych jest propozycja
H.J. Gibsona (2003; za: Mokras-Grabowska, 2016, s. 14), wedtug ktérego turystyka spor-
towa (usportowiona) oznacza wyjazdy turystyczne zwigzane ze zmiang codziennego
trybu zycia — w celu uczestnictwa w aktywnosci sportowej (aktywna turystyka sporto-
wa), jak réwniez w celu ogladania widowisk (wydarzen) sportowych (turystyka spor-
towa eventowa/fanoturystyka) lub w celu odwiedzania atrakcji sportowych (turystyka
sportowa nostalgiczna/sentymentalna; Gibson, 1998, s. 45). Podobng definicje podali
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J. Standeven i P. De Knop (1999; za: Mokras-Grabowska, 2016, s. 14), wedtug ktorych
,turystyka sportowa to wszystkie formy aktywnego i pasywnego zaangazowania w ak-
tywnos¢ fizyczng podejmowane w celach niekomercyjnych lub biznesowych, a ktére
wymagajg podrdézowania poza miejsce zamieszkania i pracy”.

Turystyke sportowg wedtug B. Boriczaka (2013, s. 56) mozna podzieli¢ na cztery grupy:
plenerowg turystyke sportows i turystyke sportowg w obiektach (tzw. aktywna turystyka
sportowa oznaczajgca uprawianie réznych dyscyplin sportowych), fanoturystyke (oglada-
nie widowisk sportowych), turystyke sportowa nostalgiczng (zwiedzanie obiektéw sporto-
wych) oraz turystyke sportowcow (wyjazdy zawodnikdéw na wydarzenia sportowe).

Turystyka sportowa polega w gtéwnym stopniu na uczestniczeniu w wiekszych lub
mniejszych wydarzeniach sportowych. W wielu przypadkach jest to gtéwny cel wyjazdu
turystéw — obejrzenie widowiska sportowego na zywo. Najprostszg definicje turysty-
ki sportowej sformutowata E. Tomczyk (2018, s. 50), wskazujac, ze jest to opuszczenie
miejsca pobytu statego i przebywanie przez jakis czas w innym, obcym ze wzgledéw
sportowych. Zdaniem M. Kazmierczak i E. Malchrowicz-Mosko (2013), A. Hadzik (2016)
oraz J. Ryénik, D. Zylak i R. Tomik (2018) turystyka sportowa jest jednym z dynamicznie
rozwijajacych sie rodzajow podrdzowania, gtdwnie w formie wyjazdéw kibicéw na mie-
dzynarodowe i krajowe imprezy sportowe. Wspdtczesne imprezy sportowe sg niewat-
pliwie wielofunkcyjnym zjawiskiem spotecznym, sitg napedowaq i Zzrédtem emoc;ji dla
milionow ludzi. Jest to réwniez rodzaj imprezy masowej, ktdry ma na celu popularyzo-
wanie kultury fizycznej i propagowanie zdrowego stylu zycia. Jak zauwazajg J. Poczta
i E. Malchrowicz-Mosko (2016, s. 153), udziat w imprezie sportowej powoduje u jego
uczestnikdw poczucie jednosci, wspdlne przezywanie emocji z osobami dzielgcymi po-
dobne zainteresowania, niepowtarzalnos¢ przezy¢, rywalizacje zawodnikéw i znaczacy
wydzwiek w przekazie medialnym. Podobne spostrzezenia sformutowali A.P. Lubowiecki-
-Vikuk i A. Basifiska-Zych (2011) wskazujac, ze atrakcyjnos¢ eventdw sportowych wigze
sie z doznaniami emocjonalnymi, przejawia sie w spetnianiu oczekiwan uczestnikéw
w zakresie samorealizacji, poszukiwaniu tozsamosci i przynaleznosci grupowej, a takze
potrzeby rywalizacji i rozrywki podczas udziatu w wydarzeniu. Zdaniem M. Roche (2000,
s. 1) przez pojecie wielkoformatowe]j imprezy masowej nalezy rozumie¢ wielkie wyda-
rzenia kulturalne (w tym komercyjne i sportowe), ktére majg ekscytujacy charakter,
wzbudzaja ogromne zainteresowanie publicznosci oraz zdobyty miedzynarodowe zna-
czenie. Wedtug E. Gotgb-Andrzejak (2011, s. 208) w ramach turystyki sportowej wyrdz-
ni¢ mozna nastepujgce jej rodzaje: aktywnga i bierng turystyke sportowg, wyjazdy tury-
styczne oraz wyjazdy sportowcdédw lub dziataczy sportowych. Z kolei imprezy sportowe
najczesciej dzieli sie ze wzgledu na ich wielko$¢ i range. Wéwczas wyrdznia sie nastepu-
jace typy wydarzen sportowych (Waskowski, 2015, s. 191):

* wydarzenie sportowe o zasiegu globalnym, wzbudzajgce powszechne zainteresowa-
nie (mega event), zalicza sie do nich igrzyska olimpijskie, mistrzostwa Swiata w pitce
noznej;

* wydarzenie sportowe o zasiegu globalnym, wzbudzajgce duze zainteresowanie
wsrdd osob zainteresowanych dang dyscypling sportu (major event), np. turnieje
tenisa ziemnego, wyscigi kolarskie Tour de France, wyscigi Formuty 1;
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* wydarzenia sportowe o zasiegu miedzynarodowym, np. Turniej Czterech Skoczni
w skokach narciarskich, Grand Prix w zuzlu;

* wydarzenia sportowe o zasiegu krajowym, np. mecze ligowe pitki noznej;

* wydarzenia sportowe o zasiegu regionalnym lub lokalnym, np. miedzyszkolne tur-
nieje siatkdwki.

Cel, metodyka badan i charakterystyka populacji

Celem poznawczym badan byto rozpoznanie motywdéw uczestnictwa kibicéw w spor-
towych imprezach masowych, identyfikacja zrédet informacji o takich wydarzeniach,
czestotliwos¢ uczestnictwa, a takze korzysci i bariery uczestnictwa. W opracowaniu wy-
korzystano dane pierwotne i wtérne. Gtéwnym zrédtem informacji byt materiat badaw-
czy zebrany z wykorzystaniem metody sondazowej wedtug standaryzowanego kwestio-
nariusza ankiety. Badania empiryczne przeprowadzono w 2021 roku za posrednictwem
portalu spotecznosciowego Facebook wsréd 207 uczestnikdw masowych imprez spor-
towych. W artykule wykorzystano réwniez publikacje naukowe i wtasne przemyslenia
autorow.

W badaniach empirycznych uczestniczyto 51,2% kobiet i 48,8% mezczyzn. Domi-
nowaty osoby mtode — ponizej 35. roku zycia — ktdére stanowity 69,1% populacji. Re-
spondenci byli dobrze wyksztatceni, poniewaz 67,7% miato wyksztatcenie srednie lub
wyzsze. Sytuacja materialna ankietowanych byta bardzo dobra. Ponad potowa (57,5%)
respondentéw charakteryzowata sie dochodem rozporzgdzanym na 1 osobe w gospo-
darstwie domowych powyzej 2500 zt. Miejscem zamieszkania dla ponad 2/3 badanych
byto miasto o réznej wielkosci, pozostali wskazali wies (32,9%). W badaniach poszuki-
wano korelacji miedzy zmiennymi zaleznymi i niezaleznymi (cechy spoteczno-demogra-
ficzne), a wyniki analiz przedstawiono w formy tabelarycznej. Do prezentacji wynikow
badan wykorzystano réwniez forme opisowq i graficzna.

Powody i preferencje kibicow dotyczace uczestnictwa w masowych

wydarzeniach sportowych

Uczestnictwo w masowych imprezach sportowych zwigzane jest z uruchomieniem wie-
lu motywéw indywidualnych zachowan kibicow, dlatego w badaniach poszukiwano od-
powiedzi na pytanie dotyczace powoddéw uczestnictwa respondentéw w takich wyda-
rzeniach, a wyniki tej analizy przestawiono na wykresie 1.

Z przeprowadzonych badan wynika, ze che¢ wsparcia druzyny/zawodnika, a takze po-
czucie atmosfery wydarzenia i przezycie czego$ emocjonujgcego w najwiekszym stopniu
motywowato kibicéw sportowych do uczestnictwa w tego typu eventach. Mozliwosé
atrakcyjnego spedzenia czasu wolnego, perspektywa dobrej rozrywki i zabawy zache-
cata do podjecia tego wyzwania 3/4 respondentéw. Zdecydowanie mniejsze znaczenia
miaty takie motywy, jak pobyt w atrakcyjnym miejscu wydarzenia i ranga imprezy spor-
towej. Informacji dotyczacych mozliwosci uczestnictwa w wydarzeniach sportowych
respondenci poszukiwali w réznych zrédtach, a szczegétowy ich wykaz przedstawiono
w tabeli 1.
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Wykres 1. Motywy uczestnictwa badanych w masowych imprezach sportowych* [%]

*Badany mégt wskazac wiecej niz jedng odpowiedz.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badar.

Tabela 1. Zrédta informacji dotyczace imprez sportowych w zaleznosci od wieku respon-
dentéw*

Wiek [lata]
ponizej 18 18-24 25-34 35-44 45 i wiecej
N=207 % N=66 % N=59 % N=31 % N=18 % N=33 %

Zrédta Ogétem
informacji

Media spotecz-

. 193 93,2 66 1000 56 949 29 935 15 833 27 818
nosciowe

Strona interne-
towa imprezy 121 58,5 28 42,4 39 66,1 18 581 11 61,1 25 758
sportowej

Telewizja 110 53,1 33 500 29 492 17 548 10 556 21 636
Znajomi/ 87 420 32 485 31 525 15 484 5 278 4 121
/rodzina

Radio 30 145 9 136 6 102 8 258 3 167 4 121
Prasa 30 145 4 61 9 153 5 161 3 167 9 273

*Badany mdgt wskazaé wiecej niz jedng odpowiedz.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badari.

Obecnie Internet jest zdecydowanie najprostszym, najszybszym i bardzo wygodnym
w uzytkowaniu sposobem pozyskiwania informacji, co potwierdzaja réwniez przepro-
wadzone badania sondazowe wsrdd kibicow imprez sportowych. Wszyscy respondenci,
niezaleznie od wieku, najczesciej korzystali z medidow spotecznosciowych (np. Facebook).
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Ponad potowa badanych jako Zrédto informacji podata strony internetowe dedykowane
imprezie sportowej. Tyle samo ankietowanych wskazato telewizje. Ponad 2/5 badanych
korzystato z polecenia rodziny lub znajomych, przy czym czesciej na to zrédto informacji
wskazywali mtodsi respondenci. Marginalne znaczenie miaty takie tradycyjne media, jak
prasa czy radio.

W badaniach poszukiwano réwniez odpowiedzi na pytanie dotyczgce preferowa-
nych przez kibicéw rodzajow wydarzen sportowych. Szczegétowe dane przedstawiono
w tabeli 2.

Tabela 2. Preferencje kibicéw dotyczgce wyboru imprezy sportowej w zaleznosci od ptci*

L. . Ogodtem Kobiety Mezczyini
Rodzaj imprezy sportowej
N =207 % N =106 % N=101 %

Mecz pitki noznej 152 73,4 55 51,9 97 96,0
Mecz siatkowki 125 60,4 80 75,5 45 44,6
Mecz pitki recznej 57 27,5 22 20,8 35 34,7
Mecz koszykowki 42 20,3 14 13,2 28 27,7
Zawody lekkoatletyczne 41 19,8 26 24,5 15 14,9
Impreza biegowa 40 19,3 19 17,9 21 20,8
Zawody w skokach narciarskich 39 18,8 24 22,6 15 14,9
Gala boksu 20 9,7 5 4,7 15 14,9
Inne 19 9,2 4 3,8 15 14,9

*Badany mégt wskazac wiecej niz jedng odpowiedz.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badar.

Do najpopularniejszych imprez sportowych nalezaty mecze pitki noznej. Prawie
3/4 ankietowanych uczestniczyto w tego rodzaju wydarzeniach. Bezsprzecznie pitka
nozna jest sportem narodowym i mimo ze Polacy nie odnoszg wielkich sukcesow
miedzynarodowych, to i tak sport ten cieszy sie najwiekszg popularnoscig wsrod
kibicow. Drugim wskazanym rodzajem imprezy sportowej byty mecze siatkowki,
a uczestniczyto w nich prawie 2/3 badanych. Jest to rowniez bardzo popularny sport
w Polsce. Warto przypomnieé mecz otwarcia mistrzostw swiata w 2014 roku, ktdre
odbyty sie w Polsce. W zorganizowanym woéwczas na stadionie narodowym meczu
uczestniczyto 63 tys. widzéw. Od lat w $wiecie siatkdwki krazy opinia, ze Polska ma
najlepszych kibicdw na swiecie. Podobna opinia pojawia sie w przypadku zawodow
pucharu $wiata w skokach narciarskich. Jednak tylko 1/5 badanych brata udziat w tego
rodzaju imprezie sportowej. Ma to zwigzek z tym, ze takie zawody odbywajg sie mak-
symalnie cztery razy w roku, pojemnos¢ widowni przy skoczni tez jest ograniczona,
a zainteresowanie duze, stad prawdopodobnie tak niewielka liczba badanych wzieta
udziat w tych wydarzeniach. W meczach pitki noznej uczestniczyt prawie kazdy ba-
dany mezczyzna i tylko co druga kobieta. Z kolei mecze pitki siatkowej preferowato
wiecej kobiet niz mezczyzn. Siatkdwka byta bardziej interesujagcym widowiskiem dla
kobiet niz pitka nozna. Moze to by¢ spowodowane kulturg kibicowania, na meczu
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pitkarskim doping jest intensywniejszy, a na meczach siatkarskich panuje bardziej
rodzinna atmosfera.

W badaniach empirycznych rozpoznano réwniez czynniki decydujace o czestotliwo-
Sci uczestnictwa w masowych imprezach sportowych. Okazato sie, ze badani najczesciej
brali udziat w imprezie sportowej jeden lub kilka razy w zyciu. Odpowiedziato tak pra-
wie 2/3 ankietowanych. Co dziesigty respondent wziagt udziat w ponad 100 imprezach
sportowych. Nalezy zauwazy¢, ze dosé duza grupa oséb decydowata sie na wielokrotny
udziat w imprezach sportowych i stawato sie to pewnego rodzaju rutyng, naturalnym
sposobem spedzania czasu wolnego. Przewaga osdb, ktdére uczestniczyty w tego rodzaju
wydarzeniach nie wiecej niz 10 razy w zyciu, moze by¢ zwigzana z wiekiem badanych
— prawie potowa ankietowanych miata mniej niz 35 lat.

Kobiety czesciej niz mezczyzni braty udziat w wydarzeniach sportowych raz lub kilka
razy w zyciu (tak odpowiedziato 70,8% kobiet i 45,5% mezczyzn). Na wielokrotne uczest-
nictwo w wydarzeniach sportowych (nawet ponad 100 razy w ciggu zycia) decydowato
sie 19,8% mezczyzn i tylko 5,7% kobiet. Wraz ze wzrostem czestotliwosci udziatu w im-
prezie zmniejszat sie odsetek kobiet biorgcych w nich udziat. Czestotliwos¢ uczestnictwa
w imprezach sportowych zalezata réwniez od dochoddéw respondentéw, co przedsta-
wiono w tabeli 3.

Tabela 3. Czestotliwos¢ uczestnictwa w sportowych imprezach masowych wedtug dochodu
na 1 osobe w gospodarstwie domowym

Dochdéd na 1 osobe w gospodarstwie domowym [z1]
ponizej 1500  1500-2499 2500-3500 powyzej 3500
N=207 % N=32 % N=56 % N=72 % N=47 %

Liczba masowych Ogétem
imprez sportowych

1-10 121 585 24 750 38 679 39 542 20 42,6
11-50 41 198 5 156 8 143 19 264 9 191
51-100 18 8,7 2 63 7 125 3 4,2 6 128
Powyzej 100 26 126 1 3,1 3 54 10 139 12 255

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badar.

Z przedstawionej analizy wynika, ze im wyzszy dochdd rozporzadzany na 1 osobe
w gospodarstwie domowym, tym wieksza czestotliwos$¢ uczestnictwa w masowych im-
prezach sportowych. Wsréd oséb z dochodem powyzej 3500 zt odsetek respondentéw
uczestniczacych wiecej niz 100 razy w imprezie sportowej to 1/4 respondentdw, nato-
miast wérdéd oséb z dochodem ponizej 1500 zt to zaledwie 3% tej grupy.

Organizacja i ocena wyjazdéw na masowe imprezy sportowe

W badaniach poszukiwano odpowiedzi na pytanie dotyczace preferowanych przez re-
spondentéw kierunkéw podrézy w celu uczestnictwa w masowej imprezie sportowe;j.
Z przeprowadzonych badan wynika, ze zdecydowana wiekszo$¢ (78,3%) korzystata
z ofert krajowych, a jedynie 21,7% badanych wyjechata za granice, aby wzigé udziat
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w wydarzeniu sportowym. Najczesciej wybieranym krajem byty Niemcy — 14,1%, na
drugim miejscu znalazta sie Hiszpania — 12,9%, a na trzecim Wiochy — 10,6%. Wsréd
odpowiedzi ankietowanych pojawiato sie wiele réznych krajéw, gtdwnie europejskich.
Respondenci wymieniali takze Brazylie i Kanade.

Badani mieli réwniez mozliwos¢ wskazania, jaka impreza sportowa byta celem wy-
jazdu. W przypadku wyjazdéw krajowych, jak i zagranicznych najczesciej badani podré-
zowali w celu uczestniczenia w meczach pitki noznej (63,8% respondentow) i pitki siat-
kowej (21,3%).

Zdecydowana wiekszos¢ ankietowanych organizowata takie wyjazdy samodzielnie
(86,7%) — wydaje sie, ze jest to najlepszy i najtaniszy sposéb. Z kolei 11,1% korzysta-
to z posrednictwa biura podrdézy specjalizujgcego sie w tego typu ofertach turystycz-
nych. Jest to bardzo komfortowy sposéb podrdzy, gdyz posrednik zatatwia wszystko za
turyste, ma on zapewniony bilet na wydarzenie, nocleg, czesto dodatkowe atrakcje,
np. zwiedzanie muzeum klubowego oraz mozliwos¢ zdobycia wejsciéwki VIP. Do tego
ma mozliwos¢ poznania innych kibicdw, gdyz takie wyjazdy organizowane sg w wiek-
szych grupach.

Prawie kazda podréz za granice na impreze sportowa wigzata sie z podejmowaniem
przez kibicéw dodatkowej aktywnosci (97,8%), np. zwiedzanie miasta w miejscu pobytu.
Ponad potowa badanych zwiedzata obiekty dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego
oraz kosztowata lokalnych potraw, spedzajgc czas w barach lub/i restauracjach. Wyjazdy
na imprezy sportowe nie wigzaty sie raczej z biernym wypoczynkiem, jedynie 1/4 wyjez-
dzajacych za granice preferowata plazowanie nad morzem.

Na wydarzenie sportowe badani wybierali sie z reguty w towarzystwie innych oséb.
Najczestszg osobg towarzyszgcy byt kolega lub kolezanka (45,9%), a takze cztonek ro-
dziny (44,0%). Rzadko towarzyszyt partner (6,3%) lub byt to wyjazd bez osoby towarzy-
szgcej (3,9%). Jako $rodek transportu badani najczesciej wybierali samochdd — 61,4%,
autobus — 18,4% i pociag — 9,2%.

W badaniach poszukiwano réwniez odpowiedzi na pytanie dotyczgce korzysci uczest-
nictwa w imprezie sportowej. Wyniki zaprezentowano na wykresie 2.

Korzysci uczestnictwa w wydarzeniu sportowym moze by¢ naprawde wiele, zaréwno
dla organizatora, jak i dla widzow. Najwieksza zaletg, na ktorg wskazato ponad 3/4 ba-
danych, byto przezycie innych emocji niz podczas ogladania tego samego widowiska
w domu przed telewizorem. Druga najwazniejszg korzyscia wymieniang przez respon-
dentéw byta mozliwosé obserwacji ulubionych druzyn i/lub zawodnikéw na zywo, przy
tym oczywiscie przezywanie emocji i rado$¢ ze zwyciestw. Wsréd odpowiedzi znalazty
sie réwniez rozwdj pasji i mozliwos¢ spedzania czasu z rodzing lub przyjaciétmi. Z kolei
sam udziat w wydarzeniu w roli widza nie skutkowat zwiekszeniem aktywnosci fizycznej
wsrdéd badanych, jedynie dla 1/4 ankietowanych byta to motywacja do jej podjecia lub
zwiekszenia.

Ankietowani podczas planowania wyjazdu na impreze sportowg zmagali sie z réz-
nymi przeszkodami i ograniczeniami. Bariery uczestnictwa w masowych wydarzeniach
sportowych przedstawiono na wykresie 3.
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Wykres 2. Korzysci uczestnictwa w sportowej imprezie masowej* [%]

’fBadany mogt wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.
Zrddto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.
Odlegtos¢ od miejsca zamieszkania
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Termin wydarzenia

Brak czasu

Brak mozliwosci zakupu biletu przez
Internet
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Wykres 3. Bariery uczestnictwa w sportowych imprezach masowych [%]

*Badany mdgt wskazac wiecej niz jedng odpowiedz.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badar.

Dla ankietowanych najwiekszg barierg uczestnictwa w imprezie sportowej byta zbyt
duza odlegtos¢ od miejsca zamieszkania (62,3%), na drugim miejscu uplasowaty sie
koszt wyjazdu i cena biletu (po 46,4%). Nalezy zauwazy¢, ze z ofert masowych imprez
sportowych korzystaty gtéwnie osoby bardziej zamozne. Bariery ekonomiczne czesto
decydowaty o rezygnacji z udziatu zaréwno w krajowych, jak i miedzynarodowych wy-

darzeniach sportowych.
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Podsumowanie i wnioski

Z przeprowadzonych badan wynika, ze do najwazniejszych powoddéw uczestnictwa kibi-
cow w masowych imprezach sportowych nalezaty: che¢ wsparcia druzyny/zawodnika,
poczucie atmosfery wydarzenia i przezycie czego$ emocjonujgcego, mozliwosé¢ mitego
spedzenia czasu wolnego, a takze perspektywa dobrej rozrywki i zabawy.

Wszyscy respondenci, niezaleznie od wieku, jako gtdwne Zrédto informacji dotycza-
ce wydarzen sportowych podali media spotecznosciowe (np. Facebook). Ponad potowa
badanych wskazata strony internetowe dedykowane imprezie sportowej i tyle samo an-
kietowanych telewizje. Pozostate media tradycyjne miaty mate znaczenie. Ponad 2/5
badanych korzystato z polecenia rodziny lub znajomych, przy czym czesciej to zrédto
informacji wskazywali mtodsi respondenci.

Gtéwnym czynnikiem decydujgcym o czestotliwosci uczestnictwa kibicow w maso-
wych imprezach sportowych byt dochdd rozporzadzany na 1 osobe w gospodarstwie
domowym, im byt on wyzszy, tym czesciej badani podejmowali takg aktywnos¢.

WSsrdd korzysci wynikajgcych z uczestnictwa w wydarzeniach sportowych respon-
denci wymienili: przezycie innych emocji niz podczas ogladania tego samego widowiska
w domu przed telewizorem, mozliwos¢ obserwacji ulubionych druzyn i/lub zawodnikow
na zywo, przezywanie emocji i radosci ze zwyciestw, rozwdj pasji, spedzanie czasu z ro-
dzing lub przyjaciétmi oraz poszerzenie wiedzy ogdlnej, w tym o sporcie. Wyjazd na wy-
darzenie sportowe w roli widza nie skutkowat zwiekszaniem aktywnosci fizycznej wsrod
badanych. Jedynie dla co czwartej osoby ankietowanej byta to motywacja do ruchu. Do
najwiekszych barier uczestnictwa w imprezie sportowej respondenci zaliczyli duzg odle-
gtos¢ od miejsca zamieszkania, zbyt duze koszty wyjazdu i wysokie ceny biletow.

Wyniki badarn mogg wykorzystaé organizatorzy masowych imprez sportowych czy
biura turystyczne w przygotowaniu i doskonaleniu propozycji ofert wyjazdowych dla
zainteresowanych kibicéw, a takze studenci takich kierunkéw studiéw, jak: turystyka
i rekreacja, gospodarka turystyczna czy zarzadzanie.
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Determinants of fans’ participation in mass sports events

Abstract. The aim of the research was to identify the motives of fans’ participation in mass sports
events, sources of information about such events, frequency of participation, as well as benefits and
barriers. The empirical research was conducted in 2021 through the social network Facebook among
207 participants of mass sports events. The analysis shows that the most important reasons for fans to
participate in mass sports events were: the need to support the team/competitor, feeling the atmos-
phere of the event and experiencing something exciting, the opportunity to have a nice time and also
the possibility of good entertainment and fun. Men were more likely to participate in sporting events
than women and those with a higher disposable income per person in the family. The main barriers to
participate in a sport event were identified by the respondents as: a long distance from their place of
residence, high costs of the trip and ticket prices.

Key words: sport, sport tourism, leisure time, sport events

Strona | 68



