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Streszczenie. Celem niniejszej publikacji jest proba wskazania perspektyw rozwoju enoturystyki
w wojewddztwie dolnoslgskim. Przedstawione tu wyniki przeprowadzonych badarn pochodza
z pracy doktorskiej dotyczacej zagadnienia wptywu uwarunkowan i przejawdéw przedsiebior-
czosci na jej rozwdj w wojewddztwie dolnoslaskim w kontekscie produkcji wina. Badania te
byty prowadzone od pazdziernika 2019 r. do grudnia 2020 r. wsrdd 23 z 27 zidentyfikowanych
winnic zlokalizowanych w wojewddztwie dolnoslgskim. Do ich realizacji zastosowano technike
ankiety, wywiady oraz obserwacje uczestniczacy. Przeprowadzone badania pozwolity autorce
na okreslenie zasobdw przedsiebiorczosci w przypadku dziatalnosci enoturystycznej oraz na
stworzenie modelu ukazujgcego mozliwosci rozwoju opisywanej formy turystyki.
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Wstep

Przemyst alkoholowy w Polsce sktada sie z trzech branz: browarnictwa, branzy spiry-
tusowej i winiarstwa. Jak dotad to pierwsze dwie stanowity o rozwoju tej branzy. Obecnie
coraz czesciej konsumenci interesujg sie branzg winiarska, ze szczegdlnym zwréceniem
uwagi na wina lokalne. Powigzane jest to przede wszystkim z powstawaniem coraz wiek-
szej liczby winnic w Polsce, w tym w wojewddztwie dolnoslgskim. Jednym z elementéw,
ktéry ksztattuje produkcje wina w tym regionie, jest turystyka winiarska (enoturystyka).
Ten rodzaj turystyki jest zwigzany nie tylko ze zwiedzaniem winnic i winiarni, ale rwniez
z degustacja trunkéw, wymiang wiedzy i informacji miedzy winiarzem a klientami oraz
taczy sie czesto z innymi rodzajami turystyki, np. z agroturystyka (Bosak, 2013).

Celem niniejszego artykutu jest okreslenie obecnej specyfiki oraz mozliwosci roz-
woju turystyki winiarskiej w wojewddztwie dolnoslgskim. Ponadto prowadzone tu
rozwazania postuzg do stworzenia modelu ze wskazaniem podstawowych dziatan
— drég rozwoju — nakierowanych na rozwoj oferty enoturystycznej w wojewddztwie
dolnoslagskim.
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Przeglad literatury

Koniec 2019 r. i poczatek 2020 r. przyniést kolejne zmiany w branzy winiarskiej,
przede wszystkim zwigzane z wybuchem pandemii COVID-19. Do niedawna sprzedaz
i degustacja wina byta zwigzana z relacjami opartymi na kontakcie bezposrednim (np.
winiarz na festiwalu winiarskim) (Siwiec, 2021).

Nalezy jednak zauwazy¢, ze w 2020 r. sprzedaz alkoholi spadta o 1% (w stosunku do
2019 r.). Byto to przede wszystkim zwigzane ze wzrostem akcyzy, zamknieciem restau-
racji, ograniczeniami w organizowaniu imprez masowych, wesel czy wiekszych spotkan
towarzyskich. Wolumenowa sprzedaz wina rozwijata sie w 2020 r. ok. dwa razy szyb-
ciej (wzrost o 8%) niz w roku poprzednim. Nalezy przy tym zauwazyé, ze w Polsce wina
kupuje sie przede wszystkim w sklepach, aby spozy¢ je w domu, a nie (jak w innych kra-
jach winiarskich) w restauracjach. Ze wzgledu na to, ze rok 2020 byt okresem ograniczen
zwigzanych z pandemia, konsumenci decydowali sie na wieksze zakupy wina do domu
— m.in. poprzez ich zakup w super/hipermarketach, ale réwniez przez strony interne-
towe lub w specjalistycznych sklepach z winem (Wirtualne Media, 2021).

W 2021 r. trendy winiarskie ukierunkowane byty przede wszystkim na wyréb ,wina
wyprodukowanego etycznie” (ang. ethical wine). Wino to jest wytwarzane na zasadach
zréwnowazonego rolnictwa z poszanowaniem praw pracownikéw oraz zasad réznorod-
noscii parytetéw (Siwiec, 2021). W Polsce w wojewddztwie dolnoslgskim jedng z winnic
promujacych dziatania proekologiczne i etyczne jest Winnica Jerzmanice Zdrg;j.

Istotna dla branzy winiarskiej jest réwniez ustawa z dnia 2 grudnia 2021 r. o wyrobach
winiarskich (Dz.U. 2022 poz. 24, 2021), ktdéra zostata opublikowana 5 stycznia 2022 r.
Powotano jg w celu uregulowania dotychczasowych przepisdw dotyczgcych produkcji
wina oraz oznakowania fermentowanych napojow winiarskich. Regulacje wskazane
w ustawie zostaty dostosowane do wymogdéw Unii Europejskiej. Co wazne, nowe prze-
pisy wprowadzity definicje winiarza, dzielgc ten zawdd na dwie kategorie: producentéw
wina oraz producentdéw winogron (umozliwiajgc tgczenie obu termindéw). Zmianie ule-
gty rowniez niektdre formalnosci w ramach prowadzenia winnicy, np. termin rejestracji
winiarzy w KOWR. W nowej ustawie nie uwzgledniono jednak utatwienia sprzedazy wina
przez Internet (Ceo Magazyn Polska, 2022). Wskazuje ona przede wszystkim, ze drobni
producenci wina z upraw wtasnych w rozumieniu art. 2 pkt 24 mogg prowadzi¢ sprzedaz
detaliczng wyrobionych przez siebie wyrobéw przeznaczonych do spozycia w miejscu
lub poza miejscem sprzedazy w punkcie sprzedazy, ktérym jest lokalizacja w miejscu
wytworzenia tych wyrobdw. Ponadto przedsiebiorcy okresleni w art. 9 ust. 1 mogg pro-
wadzi¢ sprzedaz detaliczng wyrobionych przez siebie m.in. win owocowych jakoscio-
wych, przeznaczonych do spozycia w miejscu sprzedazy lub poza nim, np. w punktach
sprzedazy takich jak specjalistyczne sklepy lub supermarkety (Szczudto, 2022).

Producenci win w Polsce w wiekszosci s3 mikropodmiotami. S to przede wszystkim
przedsiebiorstwa o charakterze rodzinnym (Romanowska, 2018). Warto réwniez dodad,
ze obecnie powstaje coraz wiecej podmiotéw chcacych produkowac wino na sprzedaz.
W 2011 r. w Polsce funkcjonowato zaledwie 26 winnic. W 2021 r. odnotowano ich juz
376. Obecnie w wojewddztwie dolnos$lagskim mozna réwniez zaobserwowad wzrost
liczby przedsiebiorstw tego typu (tab. 1).
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Tabela 1. Liczba winnic w poszczegdlnych wojewddztwach z lat gospodarczych* 2010/2011-
—2020/2021 (stan na 11.10.2021r.)

2010/ 2011/ 2012/ 2013/ 2014/ 2015/ 2016/ 2017/ 2018/ 2019/ 2020/

Lp. Wojewddztwo 5011 15012 /2013 /2014 /2015 /2016 /2017 /2018 /2019 /2020 /2021

1 lubuskie 2 3 4 5 14 18 26 28 34 36 46
2 matopolskie 4 4 6 9 13 18 28 32 43 54 72
3 dolnoslaskie 5 5 5 6 7 10 15 22 27 33 40
4 podkarpackie 1 3 4 7 12 18 24 30 33 34 4
5 lubelskie 0 1 2 3 6 7 15 18 18 29 38
6 <wietokrzyskie 0 1 1 3 5 7 8 16 17 24 24
7 wielkopolskie 2 2 3 3 2 4 6 9 8 13 18
8 mazowieckie 3 3 5 6 8 7 10 13 13 19 25
9 {laskie 2 4 4 5 6 5 7 8 9 17 17
10 pomorskie 1 0 0 1 1 1 0 1 2 3 2
11 kgﬁ:’]";ﬁle 0 0 0 0 0 4 3 5 6 6 10
12 tédzkie 0 0 0 0 0 0 3 6 5 7 13
13 ;ic:]gf:k'; 0 0 0 0 1 3 3 8 9 10 9
14 podlaskie 0 0 0 1 1 1 1 1 1 1 1
15 Wﬂf;;‘:}';‘i’fg 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 2
16 opolskie 0 0 0 0 0 0 1 4 5 8 14

Razem 20 26 35 49 76 103 150 201 230 294 376

*QOkres obrachunkowy stosowany w planowaniu i rozliczaniu dziatalnosci gospodarcze;j.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie: Krajowy Oérodek Wsparcia Rolnictwa (2021).

W zwigzku z rozwojem regionalnym istotne jest zagadnienie konkurencyjnosci regio-
nalnej, poniewaz determinuje ono mozliwosci dla danego obszaru. W zwigzku z tym
pojeciem mozna wskaza¢ dwa elementy opisujgce to zjawisko: pozycja konkurencyjna
oraz zdolnos¢ konkurencyjna. Pierwszy z nich — pozycja konkurencyjna — dotyczy wypra-
cowania przez region najlepszych ofert biznesowych, inwestycyjnych, produktowych
i eksportowych. Z kolei zdolnos¢ konkurencyjna jest opisywana przez czynniki okresla-
jace np. wielkos¢ regionu, jego strukture czy wykorzystanie jego mozliwosci produkcyj-
nych (Czudec, 2010).

Konkurencyjno$é regionu moze by¢ charakteryzowana przez rézne czynniki. Warto
sposrdd nich wskazad te, ktore bedg zwigzane z lokalng mikroprzedsiebiorczoscia. Sg to
(Czyzewska, 2012):

« czynniki ilosciowe (np. praca, majatek, zasoby naturalne),

* czynniki jakosciowe (np. jako$¢ surowcow),

« czynniki instrumentalne (np. innowacyjnosé),

* czynniki systemowe i zewnetrzne (np. polityka ekonomiczna parstwa),
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* odpowiednie wykorzystanie potencjatu regionu dzieki wyposazeniu w urzadzenia
infrastruktury techniczno-ekonomicznej,
» odpowiednie warunki Srodowiska naturalnego (np. jakos$¢ gleby),
« czynniki instytucjonalne i kulturowe (np. tworzenie klastréow),
* czynniki relacyjne (np. tworzenie sieci spotecznych),
¢ innowacyjnos¢ regiondw.
W zwigzku z tak dynamicznym rozwojem sektora winiarskiego w Polsce i w woje-
wodztwie dolnoslgskim nalezy przyjrze¢ sie czynnikom wptywajagcym na rozwdj tej
branzy — w tym enoturystyki.

Metody badan

Wyniki badan pochodzg z pracy doktorskiej autorki niniejszego artykutu zatytuto-
wanej: Uwarunkowania i przejawy przedsiebiorczosci lokalnej w wojewddztwie dolno-
slgskim na przyktadzie produkcji wina. Rozprawa ta powstata w ramach Interdyscypli-
narnego Programu Studiéw Doktoranckich na Wydziale Inzynieryjno-Ekonomicznym
(IPSD) w Uniwersytecie Ekonomicznym we Wroctawiu (nr umowy: POWR.03.02.00-00-
1016/16-00). Metodami stuzgcymi do realizacji przedstawionych celéw empirycznych
byty technika ankiety oraz obserwacja uczestniczaca potaczona z ustrukturyzowanymi
wywiadami.

W zwigzku z przyjetymi celami ustalono nastepujgce ramy badan empirycznych:

« zakres podmiotowy: wtasciciele/osoby zarzadzajace przedsiebiorstwami lokalnymi
produkujgcymi wino,

» zakres przedmiotowy: przejawy i uwarunkowania przedsiebiorczosci lokalnej w pro-
dukcji win,

« zakres czasowy: badanie wiasciwe byto realizowane w okresie od pazdziernika 2019 .

do grudnia 2020,

» zakres przestrzenny: wojewddztwo dolnoslaskie.

Kwestionariusz ankiety zostat podzielony na cztery czesci dotyczace: charaktery-
styki przedsiebiorstwa, przedsiebiorczosci — jej istoty oraz przejawdw, uwarunkowan
przedsiebiorczosci oraz dodatkowych pytan dla respondenta (metryczka). W wiekszosci
sktadat sie on z pytan otwartych. Pytania zamkniete wystepowaty w niektdrych czes-
ciach kwestionariusza zwigzanych z charakterystyka przedsiebiorstwa albo metryczka.
W zwigzku z tematem niniejszego opracowania w czesci dotyczacej prezentacji wynikéw
badan zostaty wziete pod uwage wyniki dotyczgce uwarunkowan i przejawéw przedsie-
biorczosci.

Ponadto w badaniach zastosowano technike obserwacji uczestniczgcej, ktérej podle-
gaty nastepujace elementy: obserwowanie — podczas ktérego sporzadzane byty notatki
dotyczace miejsca obserwacji i znajdujgcych sie tam przedmiotdw, zachowan oséb
obserwowanych, wydarzen oraz zachodzacych interakcji, a takze prowadzenie rozméw
z wtascicielami (wywiady).

Kolejnym etapem badan byta identyfikacja podmiotéw gospodarczych. Autorka
pracy rozpoczeta swoje analizy w 2019 r. od weryfikacji danych zamieszczonych przez
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Gtéwny Urzad Statystyczny oraz na portalach internetowych poswieconych producen-

tom zywnosci lokalnej, w tym réznych instytucji, takich jak np. Krajowy Osrodek Wspar-

cia Rolnictwa. Okazato sie jednak, ze istnieje duza trudnos¢ w okresleniu, jak liczna jest
populacja generalna.

Najwazniejszymi kryteriami doboru préby badawczej byty:

* wielko$¢ przedsiebiorstwa (mikroprzedsiebiorstwa zatrudniajgce do dziewieciu
0s6b, do ktérych zaliczone zostaty wyzej wspomniane jednostki prowadzace dziatal-
nos$¢ gospodarczg oraz dziatalnosé rolniczg),

* lokalizacja (wojewddztwo dolnoslaskie),

e produkt (produkcja win),

* surowiec (wytwarzany we wiasnym zakresie).

Wysitki wtozone w identyfikacje przedsiebiorstw pozwolity na odnalezienie 27 pro-
ducentéw spetniajgcych wszystkie wyzej wymienione kryteria. Stanowili oni wielko$¢
catej populacji w 2019 r. Badania przeprowadzono w 24 winiarniach.

Reszta przedsiebiorcéw albo nie chciata uczestniczy¢ w badaniu, albo nie udato sie
z nimi skontaktowac. Ostatecznie do analizy zakwalifikowano 23 podmioty, poniewaz
Winnica Niedzwiedzia w okresie, kiedy byty prowadzone badania, nie zostata jeszcze
zarejestrowana.

Wyniki badan i dyskusja

Autorka pracy po przeprowadzonej analizie literaturowej, jak réwniez w zwigzku
z przeprowadzonymi wywiadami oraz obserwacjami, sformutowata kilka charaktery-
stycznych zagadnien opisujgcych enoturystyke. Wsrdd nich wskaza¢ mozna:

« zwiedzanie winnicy (w zwigzku z checig poznania przez odwiedzajgcych procesu
powstawania wina — od wiedzy na temat pracy w winnicy po wyréb wina w winiarni),

« degustacja wina (ze wzgledu na chec¢ sprébowania przez odwiedzajgcych réznych
win potgczonych z rozmowa poszerzajgcg ich wiedze na temat wina),

e organizacja i uczestnictwo w festiwalach winiarskich,

« oferta agroturystyczna (pozwalajgca turystom na dtuzszy pobyt w winnicy oraz jej
okolicach),

» dodatkowe imprezy w winnicy (takie jak np. wieczorki muzyczne czy pikniki),

« produkcja innych lokalnych wyrobéw spozywczych niz wino gronowe, np. seréw,

» cztonkostwo w Stowarzyszeniu Winnic Dolnoslaskich,

e cztonkostwo w Dolnoslgskim Szlaku Piwa i Wina.

Dzieki przeprowadzonym rozmowom z producentami win (potaczonych z obserwa-
cjg) mozna byto okresli¢ zagadnienia, ktére przedsiebiorcy majg rozwiniete na bardzo
dobrym poziomie oraz te, ktére sg warte poprawy lub jak dotad niestosowane. Zesta-
wienie wszystkich najistotniejszych elementdéw zostato zaprezentowane na wykresie 1.

Z przedstawionego wykresu wynika, ze najrzadziej respondenci oferowali w ramach
enoturystyki mozliwosé przenocowania w winnicy (22%), poniewaz to moze wptynaé na
ched pozostania w niej na dtuzej, a takze na zwiekszenie zakupu produktéw oraz uczest-
nictwo przez zwiedzajgcych w festiwalach i imprezach.
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Wykres 1. Zakres dziatalnosci i dodatkowe aktywnosci podejmowane przez badanych we
wtasnych winnicach [%, N = 23]

Zrédto: opracowanie wtasne.

Potaczenie oferty z innymi przedsiebiorstwami lokalnymi byto réwniez dos¢ rzadko
spotykanym rozwigzaniem wsrdd badanych przedsiebiorcéw (30%). W swietle teo-
rii rozwoju regionalnego np. to m.in. teoria nowych dystryktéw przemystowych daje
duze mozliwosci rozwoju mikroprzedsiebiorczosci. Wynika to z tego, ze kluczowa role,
pomijajac naturalng konkurencje na rynku, maja relacje pomiedzy firmami (przedsie-
biorstwami rodzinnymi), ktére opieraja sie na wzajemnym $wiadczeniu réznych ustug.
Tworca tej teorii — Marshall — wskazat, ze wtoskie dystrykty przemystowe charakte-
ryzuja sie rozdrobniong strukturg niewielkich firm rodzinnych, ktére silnie ze sobg
wspotpracowaty oraz tworzyly sieci wspotpracy, opierajac sie na tradycji i przyjetych
normach spotecznych. Tutaj jednak wsparcie innym okazuja same firmy, wspdlnie
rozwigzujgc problemy catej branzy, prowadzac szkolenia, wdrazajgc nowe technolo-
gie czy nawigzujgc wspdtprace z instytucjami publicznymi zajmujacymi sie rozwojem
gospodarki lokalnej. Istotnym elementem dla rozwoju przedsiebiorczosci lokalnej
wsréd mikroprzedsiebiorstw jest to, ze tworzone sg one w wiekszosci przez rodziny.
W zwigzku z tym koncepcja ta wskazuje, ze warto jest wykorzysta¢ potencjat pocho-
dzacy z tego, ze s3 to typowe firmy rodzinne, ktére, dzieki powstatej wiezi, maja prze-
wage nad innymi przedsiebiorcami i mogg wchodzi¢ we wspétprace z innymi rodzin-
nymi biznesami. Waznym elementem, ktéry réwniez moze pozytywnie wptynaé na
rozwdj, jest pomoc finansowa ze strony wtadz samorzgdowych oraz promowanie firm
rodzinnych na festiwalach produktéw lokalnych (Mazurkiewicz-Pizto i Pizto, 2011).
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Taka wspdtpraca mogtaby zaowocowac nie tylko rozpromowaniem lokalnych pro-
duktow wsrdd konsumentow-turystow, ale tez pozwolitaby na osiggniecie wiekszych
zyskow przez wszystkich uczestnikéw tego klastra.

Pijet-Migon i Krélikowska (2020) podkreslity znaczenie wspodtpracy producentdow win
z lokalnymi grupami dziatania, ktérych celem jest tworzenie partnerstwa terytorialnego
na obszarach wiejskich, zrzeszanie przedstawicieli organizacji lokalnych oraz mieszkan-
cow danego obszaru. Autorki wskazaty rédwniez, ze jednym z przyktadéw s3 lokalne
grupy dziatania, np. LGD Partnerstwo Kaczawskie, do ktorego nalezg Winnice Agat i Kin-
dler (ktére réwniez wziety udziat w badaniach przeprowadzonych przez autorke opraco-
wania). W wojewddztwie dolnoslgskim mogtoby powstawaé wiecej podobnych grup.

Z teorig nowych dystryktéw zaprezentowang wyzej koresponduje réwniez zagadnie-
nie produkcji innych wyrobdw niz wino gronowe (zajmuje sie tym zaledwie 30% respon-
dentéw). Oprécz opisanej wspdtpracy z przedsiebiorcami lokalnymi z innych branz,
producenci win sami mogg produkowac wyroby inne niz wino gronowe. Mogg to by¢
wyroby, ktérych gtéwnym sktadnikiem sg winogrona, jak np. w Winnicy de Sas, gdzie
z winogron wytwarza sie kosmetyki, lub zupetnie inne, ale z surowcéw pochodzacych
zregionu, jak np. w Winnicy Alvarium, gdzie précz win produkuje sie miody. Oprdocz tego
niektdrzy winiarze trudnili sie nie tylko produkcjg wina gronowego, ale tez owocowego,
jak np. Winnica Celtica, w ktorej z powodzeniem sprzedawane jest wino owocowe rata-
fia. Wszystkie te przyktady sugerujg wiele mozliwosci, jakie majg producenci win i co
jeszcze mogg zrobi¢, by zdynamizowac rozwdéj swoich przedsiewziec.

Dodatkowym atutem winnic jest mozliwos¢ organizowania w nich — szczegdlnie
w okresie wiosennym i letnim —imprez ukierunkowanych nie tylko na zwiedzanie i degu-
stacje wina, ale rowniez na spedzenie mito wolnego czasu. Takg oferte majg np. Winnica
Silesian czy Winnica Anna, w ktérych organizowane sg pikniki tematyczne z muzykga lub
innymi atrakcjami.

Te wszystkie elementy mogg by¢ powigzane z agroturystyka, dzieki ktdrej turysci
mogg spedzi¢ w winnicy wiecej czasu i wykorzystaé¢ wszystkie wymienione wyzej opcje.
Warto réwniez podkresli¢, ze winnice zlokalizowane sg w miejscach, w ktérych bardzo
czesto znajdujg sie liczne atrakcje, jak np. w poblizu Winnicy Kindler czy Winnicy Jerz-
manice Zdrdj — znajdujg sie one w Krainie Wygastych Wulkandw.

W literaturze przedmiotu bardzo czesto wskazuje sie, ze agroturystyka jest pojeciem
niejednoznacznym. Dziatalno$é agroturystyczng mozna rozpatrywaé w kilku aspektach:
poprzez bezposredni kontakt turysty z przyroda, jako dodatkowa forme dziatalnosci
mieszkancéw (ksztattowanie przedsiebiorczosci) oraz jako sposéb inwestycji, ktdry
uwzglednia zwiekszenie kapitatu (aspekt ekonomiczny). Ostatni element jest bardzo
istotny z punktu widzenia przedsiebiorcéw, poniewaz moze by¢ utozsamiana z dziata-
niem mikroprzedsiebiorstw produkcyjno-ustugowych, polegajgcym na wytwarzaniu
produktu turystycznego w postaci wypoczynku. Rozwdj agroturystyki mozna zatem
osiggna¢ nie tylko dzieki zapewnieniu miejsc noclegowych turystom. Istotng kwestig jest
przede wszystkim zainicjowanie przez przedsiebiorcéw ciekawych atrakgji turystycznych
— takich jak winnica — przy jednoczesnym wykorzystaniu waloréw srodowiska natural-
nego (Surdacka, 2017). By osiggna¢ dochodowosé w tym biznesie, nalezy wiec stworzyé
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specyficzne korzysci dla turystow, ktére majg przede wszystkim charakter lokalny, a nie
masowy (Firlej, 2002).

Dolnoslaskie winnice oraz wino spetniajg warunki stawiane dla produktu tury-
stycznego. Dzieki temu zostat utworzony Dolnoslaski Szlak Wina i Piwa (powotany
przez Stowarzyszenie Winnice Dolnoslgskie w partnerstwie z Dolnoslgskim Stowarzy-
szeniem Browardw Rzemieslniczych oraz dofinansowany z budzetu Samorzgdu Woje-
woédztwa Dolnoslaskiego). Warto w tym miejscu wskazaé, ze opisane winnice w wiek-
szosci nalezg do Dolnoslgskiego Szlaku Wina i Piwa, ktéry utatwia poznawanie kultury
winiarskiej, degustowanie regionalnych wyrobdw i poznanie pasjonatéw tworzacych
lokalne wina (Krélikowska i Pijet-Migon, 2018). Badacze Firlej (2002), Bregoli i in.
(2016) oraz Wozniak i Batyk (2017) réwniez podkreslili role szlakdw winiarskich w roz-
woju i kreowaniu wizerunku regionu. Zauwazyli oni mozliwosci wspétpracy i dzielenia
sie wiedzg miedzy cztonkami szlaku. Zasugerowali, aby osoby zarzadzajace szlakami
braty czynny udziat w dyskusjach w celu osiggniecia wspdlnego porozumienia i sku-
tecznej wspétpracy, m.in. w tym, jaka jest rola szlaku w promocji danego ,, miejsca”.
Takze Duarte Alonso (2016) w swoim opracowaniu podkreslit wptyw rozwoju turystyki
i szlakéw winiarskich (na przyktadzie Hiszpanii) na osigganie efektéw ekonomicznych
korzystnych dla przedsiebiorstwa.

Jeszcze inne ujecie wykorzystania enoturystyki w regionie — na przykfadzie Brazylii
— zaprezentowali Salvagni i in. (2020). Zwrdcili oni uwage, ze dziatania réznych stowa-
rzyszen moga miec istotny wptyw na tworzenie sie innowacji w ramach turystyki winiar-
skiej. Zeby jednak osiagnaé¢ rozwdj o charakterze lokalnym, nalezy — wedtug autoréw
— czerpac jak najwiecej zyskow z lokalnego potencjatu oraz wspiera¢ konkurencyjnosé
lokalnej gospodarki, wspomagajac tym samym powstawanie innowacji. Mozna wiec
stwierdzi¢, ze przynaleznos$¢ winnic do stowarzyszen takich jak np. Stowarzyszenia Win-
nic Dolnoslaskich jest dla nich korzystna m.in. pod wzgledem pomocy w opracowywaniu
technologii wytwarzania produktu czy tworzenia nowych lub udoskonalonych produk-
téw, ktdre mogg stac sie konkurencyjne nie tylko lokalnie, ale tez na poziomie krajowym
czy miedzynarodowym (np. podczas prezentacji na roznych targach).

Podsumowanie

Powyzsze rozwazania ukazujg, jak wazny jest temat enoturystyki oraz turystyki kuli-
narnej w rozwoju winiarstwa, zaréwno w Polsce, jak i w wojewddztwie dolnoslgskim.
W zwigzku z tym, ze w opisywanym wojewddztwie powstaje coraz wiecej winnic —
w latach 2010-2013 byto ich zaledwie pie¢, a w 2021 r. odnotowano ich juz czterdzie-
$ci — mozna stwierdzi¢, ze branza ta stale rosnie w site. Jest zatem szansa, ze enotu-
rystyka w przysztosci bedzie miata znaczacy wptyw na tempo rozwoju nie tylko woje-
wodztwa dolnoslgskiego, ale tez catego kraju. Jak wskazano w przegladzie literatury,
wielu réznych autoréw réwniez skupito sie na enoturystyce, ukazujac jej duzy potencjat
W rozwoju regionalnym. Rachao i in. (2019) podkreslili, ze istotne znaczenia dla roz-
woju turystyki o charakterze lokalnym majg wspdtpraca nieformalna w postaci tworze-
nia strategii wspotpracy miedzy podmiotami, tozsamos$é regionalna danego obszaru
oraz enogastronomia. Z kolei Bregoli i in. (2016), Wozniak i Batyk (2017) czy Trisi¢ i in.
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(2020) zauwazyli duzy potencjat dla turystyki winiarskiej przy tworzeniu szlakédw winiar-
skich. Warto réwniez wskazaé, ze obecnie konsumenci zwracajg coraz czesciej uwage
na produkty lokalne. Wynika to m.in. z mody na powrdét do korzystania z produktéw
z naturalnych surowcéw, w tym zywnosci, oraz na dziatania ukierunkowane na wdra-
Zanie idei zréwnowazonego rozwoju w zyciu codziennym. Wykorzystywanie mozliwo-
$ci wojewddztwa dolnoslaskiego, w kontekscie jego predyspozycji turystycznych oraz
waloréw przyrodniczo-geograficznych, jest dodatkowym atutem dla rozwoju winiarstwa
zarowno o charakterze lokalnym, jak i krajowym. Dzieki temu przedsiebiorcy mogg wpty-
wac na zwiekszanie swoich zyskéw, poniewaz moga produkowac coraz wiecej i w efekcie
wiecej sprzedawac. Winnice zlokalizowane w wojewddztwie dolnoslgskim mogg stac
sie wiec w niedalekiej przysztosci — dzieki zauwazeniu ich potencjatu oraz wykorzysta-
niu pojawiajacych sie szans na dalszy rozwdj— bardzo waznym produktem turystycznym
w regionie, kraju i na arenie miedzynarodowe;j.
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Specificity and prospects for the development of enotourism
in Lower Silesian Voivodeship

Abstract. The aim of this publication is an attempt to indicate the prospects for the development of
enotourism in Lower Silesian Voivodeship. The results of the research presented here come from
a doctoral dissertation on the issue of the impact of conditions and manifestations of entrepreneur-
ship on its development in Lower Silesian Voivodeship in the context of wine production. These stud-
ies were conducted from October 2019 to December 2020 among 23 out of 27 identified vineyards
located in Lower Silesian Voivodeship, with use of the survey technique, interviews and participant
observation. The conducted research allowed the author to determine the resources of entrepreneur-
ship in the case of enotourism and to create a model showing the development possibilities of the
described form of tourism.

Key words: enotoutourism, Lower Silesian Voivodeship, regional development
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