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Wykorzystanie potencjatu turystycznego
Szlaku Piastowskiego — wybrane aspekty

Streszczenie. Szlak Piastowski jest jednym z najstarszych szlakéw kulturowych w Polsce.
Dtugos¢ odcinka o przebiegu wschdéd—zachdd to ok. 250 km, a odcinka pdétnoc—potudnie
ok. 210 km. W obrebie szlaku istnieje mozliwos$¢ organizowania wycieczek tematycznych
uwzgledniajacych rézne jego czesci i atrakcje. Wycieczki organizowane przez biura podrozy
najczesciej sa skierowane do dzieci i mtodziezy. Oferty wycieczek sg jednak mato zréznicowane
mimo dziatan podejmowanych przez Organizacje Turystyczng Szlak Piastowski oraz klaster
turystyczny Szlak Piastowski. Na podstawie analizy ofert wycieczkowych po Szlaku Piastowskim
z 30 biur podrézy mozna stwierdzi¢, ze potencjat turystyczny regiondw, przez ktdre przebiega
szlak, jest niewystarczajgco wykorzystywany.

Stowa kluczowe: Szlak Piastowski, impreza turystyczna, media spotecznosciowe, quest

Wstep

Szlaki turystyczne to jeden z podstawowych elementéw zagospodarowania tury-
stycznego (Kotodziejczyk, 2014). Mogg by¢ one réwnoczesnie szczegdlnym przypad-
kiem produktu turystycznego, ktory po odpowiednim przygotowaniu ofertowym bedzie
skierowany do konkretnego segmentu docelowego (Kaczmarek, Stasiak i Wtodarczyk,
2010). Szlak, jako wtasciwie przygotowany i wypromowany produkt turystyczny, moze
przyczynia¢ sie do poprawy pozycji regionu przez zaistnienie odpowiedniej marki. Do
stworzenia marki, oprdcz wystepujgcych w regionie waloréw turystycznych, moga takze
doprowadzi¢ dziatania podejmowane przez lokalne organizacje turystyczne i wtadze
samorzadowe (Kozlak, 2008). Wizerunek marki szlaku turystycznego taczacego okres-
lone jednostki administracyjne moze zosta¢ wykorzystany w strategii okreslonego
regionu jako zrddto przewagi konkurencyjnej oraz instrument konkurowania z innymi
regionami turystycznymi (tuczak, 2015). Szlaki turystyczne dtugodystansowe przebie-
gajg przez wiele jednostek administracyjnych. W przypadku szlakéw krajowych cze-
sto ich przebieg przecina nie tylko granice powiatow, ale réwniez wojewddztw. Budo-
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wanie produktu turystycznego oraz tworzenie odpowiedniej marki szlaku wymaga
w takiej sytuacji wspotpracy licznych organizacji, instytucji, samorzagdéw oraz zarzgdcéw
infrastruktury turystycznej. Obecne w przestrzeni turystycznej szlaki stuzg zaréwno do
udostepniania turystom cennych walordw turystycznych, jak i do odpowiedniego zarza-
dzania ruchem turystycznym w szeroko rozumianym regionie turystycznym (Chojnacka-
Ozga i Ozga, 2011). Wedtug Rohrscheidta (2008) szlak mozna okresli¢ jako materialny,
gdy posiada wtasng nazwe, trwatg oferte i logo, spetnia kryterium oznaczenia w terenie,
dostepnosci atrakcji turystycznych, uzasadnionej tematyzacji oraz koordynacji i monito-
rowania szlaku przez odpowiednio powotane organizacje lub instytucje. Szlak Piastowski
spetnia wszystkie kryteria szlaku materialnego i jest szlakiem samochodowym (autoka-
rowym) lub rowerowym, co wynika z jego znacznej dtugosci. Szlak faczy gminy i powiaty
zlokalizowane w wojewddztwach wielkopolskim i kujawsko-pomorskim. Po raz pierwszy
nazwa Szlak Piastowski zostata uzyta w roku 1938 (Kotodziejczak, 2016), wspotczesnie
funkcjonujacy szlak zostat natomiast pierwotnie wytyczony w roku 1960 (Rohrscheidt,
2009), a jego przebieg ulegt modyfikacji w XXI wieku (Rohrscheidt, 2013).

Celem opracowania jest analiza wykorzystania potencjatu turystycznego Szlaku
Piastowskiego przez operatorédw turystycznych oraz obecnosci wybranych obiektow
w przestrzeni zasobdw internetowych. Mozna postawic hipoteze, ze oferta turystyczna
stworzona przez Organizacje Turystyczng Szlak Piastowski, obejmujgca walory tury-
styczne w regionie nie jest w petni wykorzystana przez operatoréw turystycznych.

Materiat badawczy

W pierwszym etapie badan zestawiono miejscowosci i obiekty wskazywane przez
Organizacje Turystyczng Szlak Piastowski jako istotne elementy tego szlaku. Nastep-
nie skonfrontowano pozyskane dane z informacjami dotyczgcymi programéw imprez
turystycznych organizowanych na szlaku przez biura podrdézy. Do analizy przyjeto
oferty wycieczek z 30 biur podrézy obecnych w przeglagdarce internetowej Google
Chrome wedtug kolejnosci ich pozycjonowania w Internecie dnia 20 marca 2023 r.
W przypadku kazdego biura podrdzy zestawiono zakres czasowy oraz przestrzenny
podany w ofercie. Dodatkowo przesledzono w dniach 21-22 marca 2023 r. oceny wybra-
nych obiektéw szlaku zawarte na portalach Google Maps, Facebook oraz Trip Advisor.
W celu uzyskania informacji nt. dostepnosci materiatéw wspomagajgcych imprezy tury-
styczne pozyskano i zestawiono dane dotyczace gier terenowych w formie questingu,
ktére mozna zrealizowaé¢ w miejscowosciach potozonych na Szlaku Piastowskim.

Ogdlna charakterystyka Szlaku Piastowskiego

Szlak Piastowski jest krajowym tematycznym szlakiem historycznym, ktdry sktada sie
z odcinka o przebiegu wschdd-zachdd (catkowita dtugosé ok. 250 km), w duzej mierze
pokrywajacego sie z historycznym przebiegiem tego szlaku, oraz z odcinka pétnoc—potu-
dnie (catkowita dtugosé ok. 210 km), ktéry czesciowo zamykat petle bedgca koncepcjg
wczesniejszego uktadu szlaku (Szlak Piastowski; tecki, 2006).
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Tabela 1. Miejscowosci i obiekty znajdujgce sie na Szlaku Piastowskim (PH — obiekt wpisany

na liste Pomnikéw Historii)

Trasa wschéd-zachéd

Trasa potnoc—potudnie

miejscowos¢ obiekt

miejscowos¢ obiekt

Zespot opactwa benedyktynow

Lubin PH)

1. Zesp6t d. opactwa Cystersdw

Wagrowiec 2. Muzeum Regionalne

. Ostrow Tumski (PH)

. Archikatedra

. Brama Poznania

. Rezerwat archeologiczny
Genius Loci

. Muzeum Archeologiczne

. Zamek Krélewski

. Koscidt sw. Jana Jerozolim-
skiego

8. Makiety multimedialne

B WN R

Poznan

N o v

Tarnowo  Kosciot sw. Mikotaja
Patuckie i Sw. Matgorzaty

1. Skansen Miniatur Architektury

Pobiedziska 2. Grdd Pobiedziska

Stanowisko archeologiczne

tekno (obiekt pocysterski)

Ostrow Muzeum Pierwszych Piastow
Lednicki na Lednicy (PH)

Znin Muzeum Ziemi Patuckiej

1. Archikatedra (PH)

2. Muzeum archidiecezjalne

3. Kosciot Franciszkanow

4. Muzeum Poczatkéw Paristwa
Polskiego

5. Kosciot $w. Jana

Gniezno

Wenecja  Ruiny Zamku Natecza

Trzemeszno  Bazylika WNMP i $w. Wojciecha

Biskupin ~ Muzeum Archeologiczne (PH)

Mogilno Klasztor pobenedyktyrski Gasawa L L .
— - — Marcinkowo Miejscezjazduksigzatpiastowskich,
Strzelno 1. Kosciot pW. Sw. Trojcy (PH) ! pomnik Leszka Biatego
2. Rotunda $w. Prokopa Gorne
1. Kosciot im. NMP
2. Kosciot sw. Mikotaja
Inowroctaw 3. Makieta klasztoru Franciszka- Ktecko Grodzisko ,Barbara”
néw
4. Relikty muréw miejskich
Koscielec Kosciét sw. Matgorzaty Gniezno (opis na trasie E-W)
Pakos¢ Kosciot Sw. Bonawentury Grzybowo  Rezerwat Archeologiczny
Gniewkowo 1. Pomnik Wtadystawa Biatego Giecz 1. Rezerwat Archeologiczny
2. Kosciot sw. Mikotaja 2. Kosciot sw. Mikotaja
. 1. Mysia Wieza .
Kruszwica 2. Kolegiata éw. Piotra i Pawta Pyzdry Muzeum Regionalne
L 1. Kosciét NMP Klasztor pocysterski z kosciotem
Radziejow 2. Kosciot Franciszkanow Lad n. Warta NMP (PH)
Ptowce Pole bitwy z Krzyzakami Konin Stup drogowy
‘s 1. Pomnik Wtadystawa tokietka
Brzes¢ U .
: . 2. Kosciot $w. Stanistawa .
Kujawski S NP 1. Rezerwat Archeologiczny
3. Kosciét podominikanski 7 dzi
Kalisz na fawodziu )
Wioctawek 1. Katedra WNMP (PH) 2. Katedra $w. Mikofaja
2. Muzeum Historii Wioctawka 3. Muzeum Okregowe
Kowal Pomnik Kazimierza Wielkiego

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie: https://szlakpiastowski.pl/ (dostep: 22.03.2023).
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Organizacja Turystyczna Szlak Piastowski rekomenduje turystom 58 obiektéow zwia-
zanych tematycznie ze szlakiem, znajdujgcych sie w 33 miejscowosciach (tab. 1). Wsrod
obiektéw rekomendowanych najwieksza liczbe stanowig obiekty sakralne (45%), atrak-
Cja turystyczng sg takze obiekty muzealne (15,5%) i archeologiczne (13,8%). Na szlaku
znajduja sie réwniez pozostatosci zamkdéw (Poznan, Kruszwica, Wenecja, Pakos¢ — obec-
nie obiekt sakralny) oraz liczne pomniki. Osiem obiektéw (13,8%) znajdujgcych sie na
Szlaku Piastowskim zostato wyrdznionych wpisem na liste Pomnikéw Historii (tab. 1).

Z uwagi na charakter Szlaku Piastowskiego i jego tematyzacje promowane sg przede
wszystkim walory krajoznawcze i kulturowe. W regionach, przez ktére przebiega Szlak
Piastowski znajdujg sie ponadto cenne walory krajoznawczo-przyrodnicze (Wrdéblewski,
1996; Gorska-Zabielska, 2015; Florek i Majewski, 2021), a takze walory wypoczynkowe
i specjalistyczne (Bosiacki, 2016).

Zainteresowanie miejscowosciami i obiektami na Szlaku Piastowskim

Postrzeganie Szlaku Piastowskiego przez operatoréw turystycznych nie ulegto zna-
czacej zmianie po odejsciu od koncepcji szlaku jako petli i rozszerzeniu jego zasiegu
przestrzennego. Biura podrézy oferujg wycieczki krajoznawcze trwajace Srednio trzy
dni, podczas ktérych powtarzajg sie od wielu lat te same trasy, miejscowosci i obiekty
(tab. 2).

Ponad 93% ofert operatorow turystycznych skierowanych jest do dzieci i mto-
dziezy szkolnej. Jedynie jedna oferta zawierata w programie aktywno$é ruchowg,
a najczesciej wystepujagcym wzbogaceniem programu jest rejs statkiem lub przejazd
kolejka waskotorowa. Biura podrozy czesto przedstawiaty oferty dla dzieci i mtodziezy,
nie uwzgledniajgc kosztow biletéw wstepu do odwiedzanych obiektéw oraz zasad racjo-
nalnego zywienia (tylko dwa positki dziennie przy intensywnym programie zwiedzania).
Operatorzy turystyczni pod hastem ,Szlak Piastowski” zamieszczali takze zwiedzanie
miejsc lub obiektéw potozonych poza szlakiem (np. Torun). Ciekawe propozycje zwie-
dzania Szlaku Piastowskiego przygotowata Organizacja Turystyczna Szlak Piastowski.
Przygotowanych zostato siedem tras tematycznych oraz questy, ktérych celem jest uta-
twienie i uatrakcyjnienie zwiedzania (https://szlakpiastowski.pl/dla-turysty/trasy-tema-
tyczne/piastowskie-damy). Propozycje te niestety nie znalazty sie w programach imprez
turystycznych przygotowanych przez biura podrézy podane w tabeli 2.

Istotne informacje dotyczace postrzegania miejscowosci oraz obiektdw potozonych
na Szlaku Piastowskim mozna pozyskac ze stron internetowych, w tym z mediéw spo-
tecznosciowych. Podstawowym problemem w tego typu zrddtach, utrudniajgcym petna
analize danych, jest rézna préba (liczba respondentéw) odnoszaca sie do poszczegdl-
nych lokalizacji na szlaku. Mozna jednak przyjaé, ze obecnos¢ miejscowosci/obiektu na
okreslonym portalu internetowym oraz ,polubienia” czy oceny wystawiane przez inter-
nautéw same w sobie Swiadczg o popularnosci danego miejsca wsréd odwiedzajacych.
Obiekty potozone na Szlaku Piastowskim i oceniane na Google Maps zyskaty od kilku do
kilku tysiecy ocen, a $rednia ich ocena to 4,7 (w skali 5-stopniowej). Srednig ocene 4,8
uzyskaty analizowane obiekty od osdéb obserwujgcych te miejsca na Facebook’u oraz
ocene 4,5 od uzytkownikéw portalu Trip Advisor (tab. 3).
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Tabela 2. Obecnos¢ miejscowosci potozonych na Szlaku Piastowskim w ofercie biur podrézy
wedtug pozycjonowania oferty ,Wycieczka Szlak Piastowski” w przeglgdarce Google Chrome

Lp. Operator turystyczny Liczba Miejscowosci
dni
1 Manufaktura przygody 4 Strzelno, Gniezno, Ostréw Lednicki, Kruszwica, Biskupin,

Wenecja, Poznan

2 Index 3 Kruszwica, Strzelno, Gniezno, Biskupin, Poznan
3 Wycieczkownia 3 Gniezno, Ostréw Lednicki, Biskupin, Kruszwica, Poznan
4 Fokus 3 Kruszwica, Biskupin, Poznan, Gniezno
5 Trybata 3 Gniezno, Ostrow Lednicki, Biskupin, Poznan
6 Grace-Tour 3 Kruszwica, Biskupin, Wenecja, Gniezno, Ostréw Lednicki,
Strzelno, Pobiedziska, Lubostron, Rogowo (Zaurolandia),
Bozejewiczki (Silverado City)
7 Rafa 3 Kruszwica, Wenecja, Biskupin, Gniezno, Poznan
8 Adventure Side 1 Gniezno, Biskupin, Rogowo (Zaurolandia), Znin,
Dziekanowice, Ostrow Lednicki
9 Tourist Polska 3lub 4 Kruszwica, Gniezno, Poznan, Kérnik, Rogalin, Biskupin
10 Harctur 1 Kruszwica, Biskupin, Wenecja, Gniezno
11 Wigra 3 Torun, Biskupin, Wenecja, Gniezno, Ostréow Lednicki,
Kruszwica
12 BP Robinson 3 Biskupin, Gniezno, Pobiedziska, Poznan
13 Buxida 3 Kruszwica, Biskupin, Gniezno, Ostréw Lednicki, Poznan
14 Wedrownik 1 Rogowo (Zaurolandia), Znin, Biskupin
1 Poznan
15 EcoTravel 4 Kruszwica, Ostréw Lednicki, Poznan, Biskupin, Gniezno,
Kérnik, Rogalin
16 EH School 4lub5 Kruszwica, Gniezno, Poznan, Biskupin
17 Horyzont 1 Gniezno, Biskupin
2 Poznan, Gniezno, Ostréw Lednicki
18 Almatur Opole 2 Ostréw Lednicki, Biskupin, Gniezno
19 Polonia Travel 2lub3 Biskupin, Gniezno, Poznan lub Kruszwica
20 Piotrektour 2 Biskupin, Wenecja, Gniezno
21 Event Tours 2 Znin, Biskupin, Gniezno, Poznan, Kérnik, Rogalin lub
Kruszwica, Strzelno, Ostréw Lednicki, Gniezno, Kornik,
Rogalin, Poznan, Biskupin
22 CoolTur 3 Gniezno, Ggsawa, Wenecja, Pobiedziska, Ostréw Lednicki,
Pola Lednickie
23 Arkadia 3 Kruszwica, Mogilno, Ostréw Lednicki, Gniezno, Wenecja,
Biskupin, Ggsawa, Rogowo
24 Sosniny 4 Poznan, Gniezno, Biskupin, Mogilno, Strzelno, Kruszwica,
Kérnik
25 JAGATOUR 3 Wrze$nia, Gniezno, Strzelno, Kruszwica, Znin, Biskupin,
Wenecja, Ostrow Lednicki, Pobiedziska, Poznan
26 Alfa Tour 1 Ostrow Lednicki, Gniezno
27 Kompas 3 Gniezno, Ostrow Lednicki, Biskupin, Kruszwica
28 Wesley 3 Gniezno, Kruszwica, Biskupin, Ostrow Lednicki, Poznan
29 Rzemyk Travel 3 Kruszwica, Biskupin, Gniezno, Ostréw Lednicki, Poznan,
Kérnik
30 JANS Travel 4 Kruszwica, Gniezno, Poznan, Znin, Wenecja, Biskupin,

Ostréw Lednicki

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie informacji uzyskanych z przegladarki Google Chrome dnia
20.03.2023 .
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Tabela 3. Ocena wybranych obiektéw potozonych na Szlaku Piastowskim przez uzytkownikéw
niektérych portali internetowych

Google Facebook Trip Advisor
Obiekt liczba srednia liczba srednia liczba  Srednia
ocen ocena obserwujacych ocena ocen ocena
Gniezno — Archikatedra 3399 4,6 2 400 4,8 146 4,5
Gniezno — Muzeum
Poczatkdéw Panstwa Polskiego 2623 43 65627 4.6 80 3,5
Ostréw Lednicki — Muzeum 665 47 9143 47 38 45

Pierwszych Piastow
Poznan — Archikatedra 3964 4,7 13 00 5,0 424 4,5

Poznan — Rezerwat

Archeologiczny Genius Loci 437 46 2800 47 348 45
Strzelno — Koscidt 42 4,9 416 b.d. 21 4,5
Strzelno — Rotunda 482 4,8 2 200 4,8 14 5,0
Trzemeszno — Bazylika 28 4,8 108 4,7 2 5,0
Kruszwica — Kolegiata 238 4,7 2100 5,0 13 5,0
Kruszwica — Mysia Wieza 6231 4,6 144 b.d. 53 4,5
Mogilno — klasztor 4 4,8 1800 b.d. b.d. b.d.
i;i';“e‘g[;;i'c\’z':]‘ée“m 11000 46 20 000 bd. 187 45
Wioctawek — Katedra 1050 4,6 3300 4,3 47 4,5
Lad n. Wartg — opactwo 153 4,7 b.d. b.d. b.d. b.d.
Lubin — klasztor 241 4,8 1500 b.d. b.d. b.d.

b.d. — brak danych.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie informacji zawartych na portalach Google Maps, Facebook
i Trip Advisor (dostep: 21-22.03.2023).

Dziataniami wspierajgcymi i promujgcymi ruch turystyczny na Szlaku Piastowskim
mogg byé questy przygotowane i dostepne dla turystéw i operatoréw turystycznych na
stronach internetowych (tab. 4). Questy zostaty przygotowane réwniez dla miejscowo-
$ci nieuwzglednianych przez biura turystyczne w ich ofercie. Zdecydowana wiekszos¢
questow nawigzuje do obiektéw rekomendowanych przez Organizacje Turystyczng
Szlak Piastowski, jedynie ich niewielka cze$¢ przygotowana do realizacji w Poznaniu nie
jest zwigzana bezposrednio z tematyka szlaku.

Tabela 4. Questy dotyczace miejscowosci potozonych na Szlaku Piastowskim

Miejscowos¢ Hasto questu

1. Ostréow Lednicki — piastowskie zagadki
2. W Olederskiej Zagrodzie

1. Na gieckiej osadzie
Giecz 2. Sladami gieckich budowli
3. Sladami Piastow

Dziekanowice
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Wykorzystanie potencjatu turystycznego Szlaku Piastowskiego — wybrane aspekty

cd. tab. 4

Miejscowos¢ Hasto questu

1. Gniezno, ktérego nie znacie
Gniezno 2. Gniezno — miasto krolow*
3. Skradzione relikwie $w. Wojciecha*

Kalisz Poczatki lokacyjnego Kalisza

Lad Z czajka po nadwarcianskim Ladzie

Lubin Opactwo Benedyktynow w Lubiniu

Pobiedziska Skansen w Pobiedziskach — historia Piastow

. Powstanczy Poznan

. Jezyckie historie

. Jezyckimi sladami Matgorzaty Musierowicz
. Poznan (dla) zakochanych

. Krélewski Poznan

. Pamietajcie o ogrodach

. Poczatek Polski w Poznaniu

. Poznan ze wspomnien utkany

. Poznanska Pigtka z Wronieckiej

10. Poznanski czerwiec ‘56

Poznan

OCoONOULTE WN -

Tarnowo Patuckie Od piastowskiego grodu do cysterskiego klasztoru

1. Trzemeszno — klasztorne miasto

Trzemeszno R oo L
2. Skradzione relikwie $w. Wojciecha*

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie: https://regionwielkopolska.pl/turystyka/gry-terenowe/
questy/ oraz *https://szlakpiastowski.pl/dla-turysty/questy/gniezno-miasto-krolow/17-dla-turysty
(dostep: 21-22.03.2023).

Podsumowanie

Szlak Piastowski jest ztozonym, synergicznym produktem turystycznym, kto-
rego tematyka, charakter i przebieg wynikajg z dziedzictwa i zasobdéw regiondéw geo-
graficznych i historycznych potozonych w granicach wojewddztw wielkopolskiego
i kujawsko-pomorskiego (Stasiak, 2006). Organizacja Turystyczna Szlak Piastowski
oraz samorzady partycypujace w Klastrze Turystycznym Szlak Piastowski podejmo-
waty zakrojone na szerokg skale dziatania na rzecz zbudowania produktu turystycz-
nego oraz promocji szlaku (Kotodziejczak, 2016). Dziatania realizowane przez ostatnig
dekade, poprzedzone pracami nad waloryzacjg potencjatu turystyczno-kulturowego
szlaku (Rohrscheidt, 2009), zostaty nieco zahamowane w czasie pandemii COVID-19.
W ramach strategii rozwoju turystyki w centralnie potozonym na szlaku powiecie gniez-
nienskim podejmowane byly réwniez dziatania zmierzajgce do budowy grup produkto-
wych obejmujgcych obok produktu ,Na Szlaku Piastowskim” takze segmenty: ,Turystyka
religijna” oraz ,, Aktywny wypoczynek” (Raport z realizacji strategii rozwoju turystyki..,
2020). Catos$¢ podejmowanych dziatan stwarza duzy potencjat do rozwoju wielu form
turystyki. Analizujgc istniejgce oferty biur podrézy, mozna zauwazy¢ wyrazng dominacje
turystyki kulturowej, w ramach ktdrej wystepuje przede wszystkim, nie zawsze w petni
realizowana, turystyka edukacyjna (Hetman, 2012). Rozlegto$¢ Szlaku Piastowskiego

Strona | 79



L. Chojnacka-Ozga, W. Ozga

w jego obecnym przebiegu sprawia, ze skrajne miejscowosci s pomijane w stwarzanych
obecnie programach imprez turystycznych. Moze to wynikaé réwniez z braku utozsa-
miania tych miejscowosci z pojeciem Szlaku Piastowskiego. Jednoczes$nie nalezy zwrdcic¢
uwage, ze w wyniku badan przeprowadzonych przez Rohrscheidta (2013) stwierdzono,
ze okoto 40% turystow zwiedza obiekty Szlaku jako miejsca ciekawe i atrakcyjne, a nie
jako kolejne ogniwa linearnej propozycji tematycznej. Badania sondazowe przeprowa-
dzone przez Hetman (2012) ponad dekade temu wskazywaty na ograniczong znajomos¢
potencjatu turystycznego Szlaku Piastowskiego przez branze turystyczng, mimo ze 82%
ankietowanych potwierdzito znajomos¢ produktu turystycznego Szlak Piastowski.

Na podstawie przeprowadzonej analizy ofert turystycznych mozna stwierdzi¢, ze
wiekszos¢ programoéw wspdtczesnych imprez turystycznych tworzonych jest podobnie.
Jak wynika z badan Hetman (2012) programy imprez turystycznych uwzgledniaty zwie-
dzanie Gniezna, Poznania, Ostrowa Lednickiego, Biskupina i Kruszwicy. Mimo dekla-
rowanej w tych badaniach znajomosci atrakcji turystycznych Giecza (Hetman, 2012)
w 30 analizowanych programach wycieczek ta miejscowo$¢ nie zostata uwzgledniona
ani razu. Biorgc pod uwage liczbe miejscowosci uwzglednianych w programach imprez
turystycznych w stosunku do liczby miejscowosci rekomendowanych przez Organizacje
Turystyczng Szlak Piastowski mozna szacowaé, ze wykorzystanie potencjatu turystyki kul-
turowej na Szlaku Piastowskim wynosi ponizej 30%. W znikomym stopniu w programach
wycieczek wykorzystywane sg takze walory wypoczynkowe i specjalistyczne regionow,
przez ktére przebiega Szlak Piastowski. Prawdopodobnie wynika to z niewystarczajgce;j
promocji tych waloréw oraz z nieutozsamiania tego regionu z atrakcyjnym obszarem
pojeziernym. Jak wynika z przeglagdu programéw imprez turystycznych grupg docelowa
sg przede wszystkim dzieci i mtodziez szkolna. Osobng oferte, niemieszczacy sie w zato-
zeniach podanych w rozdziale ,Materiat badawczy”, stanowia jednodniowe wycieczki dla
kuracjuszy Uzdrowiska Inowroctaw (https://www.piastino.pl/wycieczki-dla-kuracjuszy/).

Na podstawie informacji zamieszczanych na portalach Google Maps, Facebook czy
Trip Advisor mozna wnioskowac, ze miejscowosci i obiekty potozone na Szlaku Piastow-
skim sg coraz liczniej odwiedzane przez turystéw indywidualnych. Poréwnujac liczbe
opinii i ocen wystawionych na tych portalach podang przez Szata (2018) z ocenami
wybranych obiektdw przytoczonymi w niniejszej pracy, zauwazy¢ mozna wyrazny wzrost
zainteresowania Szlakiem Piastowskim oraz utrzymujacg sie wysoka oceng wiekszosci
atrakcji potozonych na szlaku. Podniesieniu atrakcyjnosci zwiedzania sprzyja takze two-
rzenie gier terenowych w postaci questéw dostepnych zaréwno z platformy interneto-
wej Organizacji Turystycznej Szlak Piastowski, jak i ze strony internetowej Region Wiel-
kopolska. Duzy potencjat turystyczny wigze sie ponadto z tworzeniem lokalnych szlakéow
tematycznych oraz eventéw organizowanych w obrebie Szlaku Piastowskiego.

Ze wzgledu na réznorodnosc¢ atrakcji turystycznych w regionach, przez ktére prze-
biega Szlak Piastowski oraz preferencje konsumentéw ustug turystycznych, nalezatoby
oczekiwac ksztattowania przez operatordw turystycznych ofert uwzgledniajgcych zasady
turystyki 3E (entertainment, excitement, education) oraz 3F (fun, friends, feedbeck).
Dziatania w zakresie promocji gmin i powiatéw potozonych w obrebie Szlaku Piastow-
skiego podejmowane przez samorzady lokalne powinny by¢ poszerzone i zintegrowane
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z uwagi na stabg widocznos¢ waloréw wypoczynkowych oraz specjalistycznych w prze-
strzeni mediéw elektronicznych, ktére sg obecnie gtdwnym srodkiem pozyskiwania
informacji dotyczacych atrakcyjnosci turystycznej.
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Use of the tourist potential of the Piast Trail — selected aspects

Abstract. The Piast Trail is one of the oldest cultural routes in Poland. This trail has a section with an
east-west mileage about 250 km long and a north-south with a length of about 210 km. It is possible
to create thematic trips within the Piast Trail taking into account various parts. Travel agencies usually
organize trips for children and youth on this trail. Travel agencies offers are not very diverse despite
the actions taken by the Local Tourist Organization Piast Trail and the Piast Trail Tourist Cluster. Based
on the analysis of 30 travel agencies offering trips using the Piast Trail, it can be concluded that the
tourist potential of the regions, through which the route runs, is insufficiently used.

Keywords: Piast Trail, tourist event, social media, quest
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