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Preferencje polskich rolnikow dotyczgce zrédet
i zakresu informacji branzowych
przydatnych w zarzadzaniu gospodarstwem rolnym

Streszczenie. Celem opracowania bylo rozpoznanie preferencji rolnikéw dotyczacych
zrédet i zakresu informacji branzowych przydatnych w prowadzeniu gospodarstwa rolnego.
W artykule wykorzystano wyniki zaprezentowane w raporcie ,Polska wie$ i rolnictwo 2022”
i literature przedmiotu. Badania empiryczne przeprowadzone zostaty w 2023 r. i objeto nimi
426 rolnikéw. Rolnicy preferowali bezposredni kontakt z doradcami ODR, przedstawicielami
firm sprzedajgcych srodki do produkcji rolnej czy doradcami s$wiadczgcymi komercyjne ustugi.
Poziom oferowanych ustug doradczych rolnicy ocenili wysoce pozytywnie. Z Internetu korzys-
tata ponad potowa badanych i gtéwnie poszukiwata informacji rynkowych i technologicznych.

Stowa kluczowe: zrédta informacji, Internet, rolnik, doradztwo rolnicze, gospodarstwo rolne

Wstep

Dostep do informacji w gospodarce rynkowej jest szczegdlnie ceniong wartoscig nie
tylko w przemysle, ale takze w rolnictwie. Producenci rolni mogg wykorzystac¢ jg m.in.
w procesie podejmowania decyzji dotyczgcej zmiany planu produkcji, dtugotermino-
wych inwestycji czy miejsca i czasu sprzedazy produktéw (Krzyzanowska, 2012, s. 136).
Skuteczne zarzadzanie gospodarstwem rolnym wymaga od rolnikdw ustawicznego
doskonalenia zawodowego i aktualizowania wiedzy fachowej. Produkcja w srodowisku
przyrodniczym charakteryzuje sie duzg zmiennoscig i nieprzewidywalnoscia warun-
kdw oraz permanentnie zmieniajgcym sie otoczeniem zewnetrznym gospodarstwa, co
wymaga od rolnikdow duzej elastycznosci i umiejetnosci szybkiej adaptacji do nowych
sytuacji (Nierébca i Zaliwski, 2014, s. 24). Coraz wiecej mtodych rolnikéw w Polsce legi-
tymuje sie wyksztatceniem wyzszym rolniczym, jednak dynamicznie zmieniajgca sie
sytuacja w rolnictwie i jego otoczeniu sprawia, ze wiedza zdobyta czy to w szkole zawo-
dowej, czy na uczelni wyzszej juz po kilku latach jest niewystarczajgca. W zwigzku z tym
rolnicy, ktdrzy chcg utrzymywac sie z pracy w swoim gospodarstwie, poszukujg wiedzy
branzowej we wiasnym zakresie (Krzyzanowska, 2013, s. 182). Zrédtem informacji facho-
wych mogg by¢ przekazy pochodzgce bezposrednio od innych oséb (np. doradcéw ODR,
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przedstawicieli firm i instytucji wspierajgcych wies i rolnictwo), ale takze te, ktdre sg
wysyfane za posrednictwem Internetu, prasy, radia, telewizji, publikacji naukowych czy
raportéw z badan. Rolnicy mogg korzystaé zaréwno z mediéw tradycyjnych (np. prasa
rolnicza, raporty i ekspertyzy, publikacje naukowe, rolnicze programy telewizyjne czy
audycje radiowe), jak i z nowoczesnych (np. media spotecznosciowe, portale interne-
towe, fora dyskusyjne). Producenci rolni, aby w sposdb racjonalny prowadzi¢ dziatalnos¢
rolniczg i odnalez¢ sie na rynku, muszg na biezgco $ledzi¢ informacje technologiczne
i rynkowe, prawidtowo je interpretowad i reagowac na nie (Ciupat, 2010, s. 37). Obec-
nie wysoce konkurencyjnym medium jest Internet, poniewaz w obszarze przekazywania
informacji sie¢ stwarza o wiele wiecej mozliwosci niz radio, telewizja czy prasa (Jaska,
Parzonko i Werenowska, 2016, s. 449). Z badan przeprowadzonych przez Kalinowskiego
i Prymona® wynika, ze 72,9% badanych rolnikdw z wojewddztwa dolnoélaskiego poszu-
kiwato informacji rynkowych w Internecie i prawie tyle samo (72,2%) zainteresowanych
byto zagadnieniami technologicznymi (2011, s. 189).

Wspodtczesnie waznym kryterium doboru zrédet informacji jest pozyskiwanie danych
W sposob szybki, nieskomplikowany i niekosztowny. Prawidtowos¢ te potwierdzajg
m.in. wyniki badania przygotowanego przez IMAS International dla Centrum Doradztwa
Rolniczego w Brwinowie pt. Oczekiwania i potrzeby rolnikow w zakresie ustug szkole-
niowo-doradczych. Zostato ono zrealizowane w 2021 r. wsrod 102 matych gospodarstw
rolnych (do 10 ha) i 853 duzych (powyzej 10 ha). Do podstawowych Zrédet informa-
cji wykorzystywanych przy prowadzeniu gospodarstwa rolnego badani rolnicy zaliczyli
Internet (26% gospodarstw matych i 29% gospodarstw duzych), porady doradcéw ODR
(18% gospodarstw matych i 17% gospodarstw duzych) i prase rolniczg (odpowiednio
11 i 22%) (Raport..., 2021, s. 29). Respondenci wysoko ocenili przydatnos¢ tych zrodet
informacyjnych. Internet jako bardzo przydatny lub przydatny uznato 85% responden-
tow, prawie tyle samo badanych (84%) wskazato porady doradcéw ODR, a 76% respon-
dentow tak ocenito prase rolniczg (Raport..., 2021, s. 31). O wyborze tych medidw
zadecydowat zapewne tatwy dostep, komfort korzystania, a takze aktualnos¢ przeka-
zywanych tresci. Do informacji zawartych w tych mediach mozna dotrze¢ w dowolnej
chwili, bez koniecznosci dostosowywania sie do czasu i miejsca. Podobne rezultaty uzy-
skano w badaniach empirycznych przeprowadzonych w 2016 r. przez Harasima, Matyke
i Kopinskiego wsrdd 54 wtascicieli gospodarstw rolnych potozonych w makroregionie
Mazowsza i Podlasia. Wsrdd najwazniejszych zrddet informacji o innowacjach w rolni-
ctwie respondenci wymienili porady doradcéw ODR (92,6%), na drugim miejscu wska-
zali czasopisma fachowe (87%), a na trzecim portale rolnicze w Internecie (83,3%), (Hara-
sim, Matyka i Kopinski, s. 22). Z kolei z badan empirycznych przeprowadzonych w 2016 r.
metodg sondazowg wsérdd 138 gospodarstw rolnych na terenie wojewddztwa warminsko-
-mazurskiego przez Chrobocinsky, tukiewskg i Nasalskiego wynika, ze respondenci

! Badania sondazowe przeprowadzone zostaty w 2009 r. wéréd 200 rolnikéw z wojewddztwa dolno-
slaskiego.
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planowali wprowadzenie innowacji gtdwnie po odbyciu rozméw z doradcami z ODR
(84% wskazan), na podstawie informacji zebranych w Internecie (77% wskazan), a rza-
dziej po przeczytaniu fachowej prasy (57% wskazan), (Chrobociniska, tukiewska i Nasal-
ski, 2017, s. 100). Z przytoczonych badan réznych autoréw wynika, ze rolnicy w procesie
doskonalenia zawodowego preferowali bezposredni kontakt z doradcg i samodzielne
poszukiwanie informacji fachowych w Internecie.

Cel i metoda badan

Celem badan byto rozpoznanie preferencji rolnikdw dotyczgcych zrddet i zakresu
tematycznego informacji przydatnych w prowadzeniu gospodarstwa rolnego. W opraco-
waniu wykorzystano literature przedmiotu, a takze wyniki badan zamieszczone w rapor-
cie Polska wies i rolnictwo 2022 przygotowanym na zlecenie Ministerstwa Rolnictwa
i Rozwoju Wsi, Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa, Krajowego Os$rodka
Wsparcia Rolnictwa i Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego (https://www.gov.
pl/web/rolnictwo/polska-wies-i-rolnictwo). Doboru respondentéw do badarn dokonano
metodg ,ustalonej sciezki”. Ankieter, rozpoczynajgc od punktu startowego, odwiedzat
co trzeci lokal (dom/mieszkanie), uwzgledniajgc przy tym odpowiedni dobor respon-
dentéow do proby badawczej. Badania empiryczne przeprowadzone zostaty w 2023 r.
i objeto nimi 426 rolnikow.

Mezczyzni stanowili 71,4% populacji, a kobiety 28,6%. W prébie badawczej domi-
nowaty osoby w przedziale wiekowym 35-54 lata (49,8%) oraz 55 lat i starsze (33,8%),
rolnicy w wieku 18-34 lat stanowili zaledwie 16,4% populacji. Badani rolnicy byli dobrze
wyksztatceni, poniewaz wyksztatcenie wyzsze miato 16,9%, a srednie 48,4%, z kolei
wyksztatceniem zasadniczym zawodowym legitymowato sie 28,6%, a podstawowym
lub gimnazjalnym tylko 6,1% respondentéw. Wyniki badan przedstawiono w formach:
opisowej, tabelarycznej i graficzne;j.

Wyniki badan

W badaniach empirycznych podjeto probe rozpoznania preferowanych przez rolni-
kdw sposobow pozyskiwania wiedzy i ksztattowania umiejetnosci przydatnych w zarza-
dzaniu gospodarstwem rolnym. Wyniki analizy przedstawiano na wykresie 1.

Z przeprowadzonych badan wynika, ze w doskonaleniu zawodowym ponad potowa
badanych rolnikdéw wykorzystywata bezposredni kontakt z doradcy, 2/5 respondentéw
wskazato uczestnictwo w targach, pokazach i wystawach. Tylko co dziesigty badany
korzystat z informacji zawartych w komunikatach przekazywanych za pomocg poczty
e-mail czy zamieszczonych na stronach internetowych.

W 2022 r. rolnicy najczesciej preferowali kontakt z doradcami osrodkéw doradztwa
rolniczego (33,1%), w drugiej kolejnosci wymieniani byli przedstawiciele firm dostar-
czajacych srodki do produkcji rolnej (27,7% respondentéw), z porad i pomocy oferowa-
nej przez prywatne podmioty doradcze skorzystato natomiast 23,5% badanych. Rolnicy
wyrazili opinie dotyczgcg jakosci Swiadczonych ustug doradczych. Szczegétowe dane na
ten temat przedstawiono w tabeli 1.
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Wykres 1. Preferowane przez rolnikdw sposoby podnoszenia wiedzy i umiejetnosci
koniecznych do prowadzenia produkcji rolnej [%, N = 426]*
*Badany mogt wskazac wiecej niz jedng odpowiedz.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie raportu z badania Polska wies i rolnictwo 2022. Pobrano z:
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/polska-wies-irolnictwo, s. 70.

Tabela 1. Ocena ustug realizowanych w 2022 r. przez rézne podmioty doradcze w opinii
badanych rolnikéw [%]*

Ocena ustug doradczych

Podmioty doradcze bardzo , bardzo trudno
dobrze ile s L
dobrze ile powiedzie¢
Doradztwo publiczne
(osrodki doradztwa rolniczego; N = 141) 38,3 49,7 71 3,5 L4
Prywatne podmioty doradcze (N = 110) 50,0 43,0 6,0 - 1,0
Firmy dostarczajgce srodki produkcji (N =118) 37,3 50,9 11,0 - 0,8

*Badany mogt wskazac wiecej niz jedng odpowiedz.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie raportu z badania Polska wies i rolnictwo 2022. Pobrano z:
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/polska-wies-i-rolnictwo, s. 65-67 (dostep: 30.07.2023).

Nalezy zauwazyé, ze wszystkie podmioty Swiadczgce ustugi doradcze zostaty oce-
nione przez rolnikdbw wysoce pozytywnie. Najwiecej ocen bardzo dobrych i dobrych
uzyskaty prywatne podmioty doradcze (93,0% wskazan), na drugim miejscu znalazty sie
firmy dostarczajgce srodki do produkcji rolnej (88,2%), a na trzecim osrodki doradztwa
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Brak potrzeby 47,6
Brak srodkéw finansowych na taka ustuge 44,2
Rolnik samodzielnie zdobywa niezbedng wiedze 39,4

Zakres oferowanych ustug nie spetnia
oczekiwan rolnika

15

Brak zaufania do podmiotéw oferujgcych

ustuge 11,5

Inne powody | 0,7

0O 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50
Wykres 2. Powody rezygnacji z ustug doradczych w 2022 r. [%, N = 147]*
*Badany moégt wskazac wiecej niz jedng odpowiedz.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie raportu z badania Polska wies i rolnictwo 2022, Pobrano z:
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/polska-wies-i-rolnictwo, s. 68 [dostep: 30.07.2023].

rolniczego (88,0%). Nie wszyscy rolnicy korzystali z ustug doradczych. OdpowiedzZ na
pytanie, jakie byty powody podjecia takiej decyzji zamieszczono na wykresie 2.

Wsréd gtéwnych powododw rezygnacji z ustug doradczych rolnicy wskazali: brak takiej
potrzeby, samodzielne poszukiwanie potrzebnych informacji czy ograniczenia finan-
sowe. Co siodmy badany wskazat, ze zakres oferowanych ustug nie spetniat jego oczeki-
wan, a co dziesigty rolnik nie miat zaufania do propozycji podmiotéw doradczych.

Rolnicy, ktérzy wyrazili zainteresowanie ustugami doradczymi w nastepnym roku,
okreslili rowniez preferowane obszary tematyczne. Informacje na ten temat przedsta-
wiono na wykresie 3.

Z przeprowadzonych badan wynika, ze prawie 2/3 badanych rolnikéw w latach
2022-2023 chciataby skorzystaé¢ z pomocy doradcy rolnego i bytaby zainteresowana
ustugami z zakresu analizy sytuacji produkcyjno-ekonomicznej gospodarstwa. Potowa
respondentdw zgtaszata zapotrzebowanie na wskazéwki dotyczgce prowadzenia sprze-
dazy bezposredniej z gospodarstwa, a 2/5 badanych oczekiwata pomocy w znalezieniu
programu dziatania, z ktorego mogliby otrzymac wsparcie finansowe na rozwdj gospo-
darstwa, a takze wskazowek dotyczacych przygotowania wniosku aplikacyjnego. Tylko
co czwarty respondent oczekiwat wsparcia w zakresie kwestii prawnych czy pomocy
w dostosowaniu gospodarstwa do wymagan sSrodowiskowych oraz przy zaktadaniu
pozarolniczej dziatalnosci gospodarcze;.

Z Internetu jako zrodta informacji przydatnego w zarzadzaniu gospodarstwem rol-
nym korzystato 56,3% badanych rolnikéw, najwiekszy odsetek odnotowano w grupie
wiekowej 35-54 lata (67,9%), nastepnie w grupie 18-34 lata (61,4%), a najmniejszy
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Analiza produkcyjno-ekonomiczna gospodarstwa 62,5
Wskazéwki dotyczace sprzedazy bezposredniej | | | |
z gospodarstwa | | | |

Pomoc w wyszukaniu programu i wypetnieniu wniosku
aplikacyjnego o srodki finansowe | |

Prowadzenie gospodarstwa edukacyjnego, | |

Dostosowanie gospodarstwa do wymagan BHP 3T'7
agroturystycznego, opiekuriczego | | T

Doradztwo przy zakupie nowych maszyn i technologii 33,9

Przestawienie produkcji na rolnictwo ekologiczne 32,1
Prowadzenie rachunkowosci w gospodarstwie rolnym 26,8

Pomoc prawna 25

Dostosowanie gospodarstwa do wymagan |
Srodowiskowych |

Zatozenie pozarolniczej dziatalnosci gospodarczej 23,2

0 10 20 30 40 50 60 70

Wykres 3. Zapotrzebowanie rolnikdw na ustugi doradcze w latach 2022-2023 niezbedne do
prowadzenia gospodarstwa rolnego i ich zakres tematyczny [%, [N = 56]*

*Badany mogt wskazac wiecej niz jedng odpowiedz.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie raportu z badania Polska wies i rolnictwo 2022. Pobrano z:
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/polska-wies-i-rolnictwo, s. 69 (dostep: 30.07.2023).

w grupie 55 lat i wiecej (36,8%), (https://www.gov.pl/web/rolnictwo/polska-wies-i-rol-
nictwo , s. 73). Zakres poszukiwanych informacji w Internecie byt zréznicowany i zalezat
od pfci badanych. Szczegétowe informacje przedstawiono w tabeli 2.

W Internecie rolnicy najczesciej poszukiwali informacji rynkowych dotyczgcych moz-
liwosci zbytu produktéw rolnych, przy czy kobiety czesciej (98,5%) niz mezczyzni (90,3%).
Prawie 3/4 respondentdw zainteresowana byta mozliwosciami kupna takich srodkéw do
produkcji rolnej, jak: pasze, sadzonki czy nawozy. Ponad 4/5 badanych koncentrowato
uwage na takich informacjach technologicznych, jak nowe odmiany roslin i ras zwie-
rzat czy stosowanie srodkéw do produkcji rolnej, z kolei 3/4 respondentéw poszukiwato
informacji dotyczgcych zagrozen (np. susze, choroby). Innowacjami rolniczymi i uczest-
nictwem w forach dyskusyjnych zainteresowanych byto prawie 2/3 badanych.

Podsumowanie

1. Rolnicy korzystali z ustug réznych podmiotéw doradczych, przy czym najczesciej byto
to doradztwo publiczne Swiadczone przez doradcéw ODR, nastepnie porady przed-
stawicieli firm dostarczajgcych srodki do produkcji rolnej i nieco rzadziej wsparcie
merytoryczne pracownikéw reprezentujgcych prywatne podmioty doradcze. Poziom
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Tabela 2. Rolnicy korzystajgcy z Internetu jako zrédta informacji przydatnego w zarzadzaniu
gospodarstwem rolnym w 2022 r. wedtug ptci*

Ogotem Ptec
Zakres informacji poszukiwanych w Internecie o kobiety , meizczyzni
N=240 % ‘N-g5 * N=175 *

Poszukiwanie mozliwosci sprzedazy produktow

222 92,5 64 98,5 158 90,3
rolnych

Pozyskiwanie informacji o odmianach roslin

. - 196 81,7 58 89,2 140 80,0
i rasach zwierzat

Pozyskiwanie informacji o stosowaniu Srodkéw

produkcji 192 80,0 56 86,2 137 78,3

Poszukiwanie informacji o mozliwosciach

e L 185 77,1 52 80,0 137 78,3
wsparcia finansowego dla rolnikow

Pozyskiwanie informacji o mozliwosciach

. . . 182 75,8 50 76,9 134 76,6
napraw maszyn i urzadzen rolniczych

Poszukiwanie informacji dotyczacych zagrozen

179 74,6 48 73,8 129 73,7
(np. susze, choroby)

Poszukiwanie mozliwosci kupna Srodkéw

do produkcji rolnej (np. pasze, sadzonki, nawozy) 177 73,8 43 69,2 125 714

Poszukiwanie nowych rozwigzan lub wynikéw
badan naukowych w rolnictwie

Uczestnictwo w forach dyskusyjnych 148 61,7 40 61,5 108 61,7

*Badany mogt wskazac wiecej niz jedng odpowiedz.

162 67,5 43 69,2 117 66,9

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie raportu z badania Polska wies i rolnictwo 2022. Pobrano z:
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/polska-wies-i-rolnictwo, s. 74-77 (dostep: 30.07.2023).

ustug swiadczonych przez wszystkie podmioty doradcze w opinii rolnikdw byt satys-
fakcjonujacy dla zdecydowanej wiekszosci respondentdéw i oceniony zostat przez
badanych rolnikéw bardzo pozytywnie.

2. Zakres tematyczny ustug doradczych powinien koncentrowad sie wokét nastepuja-
cych zagadnien: analiza sytuacji produkcyjno-ekonomicznej gospodarstwa, prowa-
dzenie sprzedazy bezposredniej z gospodarstwa, pomoc w znalezieniu programu
dziatania, z ktérego mogliby rolnicy otrzymaé wsparcie finansowe na rozwéj gospo-
darstwa, a takze wsparcie w przygotowaniu wniosku aplikacyjnego.

3. Ponad potowa respondentéw korzystata z Internetu jako Zzrédta informacji przydat-
nego w zarzgadzaniu gospodarstwem rolnym. Tematyka poszukiwanych informacji
byta zréznicowana. Najczesciej rolnicy poszukiwali informacji rynkowych dotycza-
cych mozliwosci zbytu produktéw rolnych, nastepnie wymieniane byty informacje
dotyczgce nowych odmian rodlin i ras zwierzat czy tez stosowania srodkéw do pro-
dukcji rolne;j. Z kolei 3/4 respondentdéw zainteresowana byta mozliwosciami wsparcia
finansowego produkcji rolniczej, kupna srodkéw do produkcji rolnej czy dotyczgcymi
zagrozen (np. susza, choroby).

4. Rozpoznanie potrzeb informacyjnych rolnikéw moze by¢ przydatne w konstruowaniu
oferty tematyki szkolen i kurséw organizowanych przez podmioty doradcze, a takze
w procesie doskonalenia zawodowego doradcow.
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Preferences of Polish farmers regarding the sources and scope
of professional information useful in farm management

Abstract. The aim of the study was to identify farmers’ preferences regarding the sources and
scope of professional information useful in running a farm. The article uses the results presented
in the report “Polish countryside and agriculture 2022” and the literature on the subject. Empirical
research was conducted in 2023 and covered 426 farmers. Farmers preferred direct contact with ODR
advisors, representatives of companies selling agricultural inputs or advisors providing commercial
services. Farmers assessed the level of advisory services offered very positively. More than half of the
respondents used the Internet and mainly looked for market and technological information.

Keywords: information sources, Internet, farmer, agricultural consulting, farm
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