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City placement w rozwoju funkcji turystycznej
na obszarach wiejskich

Streszczenie. Rozwdj turystyki jako dziatalnos$ci pozarolniczej na obszarach wiejskich moze
przynies¢ wiele korzysci dla ich spoteczno-gospodarczego rozwoju. City placement (CP), czyli
umieszczenie w sposdb komercyjny wizerunku miejsca, np. miasta lub regionu, w przekazie
telewizyjnym, literackim czy teledysku, jest coraz czesciej wykorzystywane w praktyce przez
jednostki terytorialne. Celem opracowania byto pokazanie znaczenia ulokowania miejsca
w serialu ,, Ranczo” dla rozwoju funkcji turystycznej na obszarach wiejskich na przyktadzie
sotectwa Jeruzal. Wykorzystano wyniki badan ankietowych bezposrednich przeprowadzonych
w 2022 r.wsréd losowo wybranych oséb odwiedzajgcych sotectwo. Wies statasie rozpoznawalna
w Polsce, motyw serialowy jest decydujacy, jezeli chodzi o podrdz do Jeruzala. Bariere rozwoju
funkcji turystycznej stanowia: infrastruktura komunikacyjna, brak bazy gastronomicznej i mata
oferta pozostatych ustug turystycznych.

Stowa kluczowe: rozwdj wielofunkcyjny, funkcje obszaréw wiejskich, marketing terytorialny,
promocja, city placement, turystyka filmowa

Wstep

Obecnie miedzy jednostkami samorzadu terytorialnego w Polsce wystepuje duza
konkurencja, co powoduje, ze wtadze lokalne stosujg coraz bardziej zaawansowane
i innowacyjne dziatania w celu zwrdcenia uwagi potencjalnych nabywcéw, tj. miesz-
karncow, turystdw czy inwestoréw, na oferowane produkty terytorialne. Wsrdd narze-
dzi marketingowych stosowanych przez samorzady lokalne w procesie komunikowania
sie z odbiorcami produktéw terytorialnych mozna wymienié city placement (CP), kto-
rego popularno$é w ostatnim czasie bardzo wzrosta (Werenowska, 2015). Umieszczenie
w spos6b komercyjny wizerunku miejsca, tj. miasta lub regionu np. w przekazie telewizyj-
nym, literaturze, grze czy teledysku, jest jednym ze sposobdéw zachecania odbiorcéw do
wyboru danej jednostki jako miejsca do zycia, wypoczynku lub do odwiedzenia, gtéwnie
ze wzgledu na rozwdj turystyki filmowej. Wynika to z faktu, ze jednostki samorzadu tery-
torialnego sg coraz bardziej Swiadome korzysci, jakie mogg ptynac¢ dla rozwoju lokalnego
czy regionalnego z zastosowania tego narzedzia w dziataniach promocyjnych (Gotata,
2012). W praktyce wykorzystanie CP jest popularne szczegdlnie w odniesieniu do duzych
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miast czy regiondw. W pracy skoncentrowano sie na analizie zastosowania zabiegu CP na
obszarach wiejskich, ktory to nurt badan jest niedoreprezentowany. Biorgc pod uwage
fakt, jak wiele korzysci wynika z realizacji Swiadomych dziatan marketingowych przez jed-
nostki samorzgdowe (Mazurek-topaciniska i Sobocinska, 2016), mozna upatrywac¢ w CP
szansy na rozwigzanie wielu problemoéw dotyczgcych rozwoju spoteczno-ekonomicznego
obszaréw wiejskich (Szromnik, 2015b). Instrument ten moze stanowié¢ podbudowe do
aktywizacji obszarow wiejskich (Zrobek, 2013) i by¢ przydatny w kreowaniu rozwoju réz-
nych funkcji, w tym turystycznej, co wpisuje sie w dgzenie jednostek terytorialnych do
wielofunkcyjnego rozwoju (Adamowicz i Zwolinska-Ligaj, 2009).

W odniesieniu do jednostek administracyjnych na poziomie lokalnym pojecie funkcji
(Poweska, 2005) najczesciej rozumie sie jako okreslong forme dziatalnosci, ktéra stanowi
podstawe gospodarki danej jednostki i decyduje o jej rozwoju. Obszary wiejskie w Polsce
charakteryzujg sie réznymi funkcjami/kierunkami rozwoju (Poweska, 2005), a ich struk-
tura ulega zmianie w czasie (Czapiewska, 2021). Obok petnionych przez jednostki lokalne
funkcji, uznawanych jako stosunkowo tradycyjne, tj. produkcyjne, budowlane, handlowe,
ustugowe, kreowane sg nowe funkcje. Wsrdd nich szczegdlng uwage zwraca sie na funk-
cje turystyczng (Gonda-Soroczynska, 2008; Ferens, 2013), ktérej znaczenie zaznacza sie
we wspofczesnych typologiach funkcjonalnych obszaréow wiejskich, gdzie jednostki anali-
zowane sg pod katem petnienia przez nie funkcji turystyczno-rekreacyjnej (J6zwik, 2019).
Istotnos¢ tej funkcji znajduje takze odzwierciedlenie w tym, ze w strategiach rozwoju
wielu gmin wymieniana jest ona jako najbardziej pozgdana z punktu widzenia rozwoju
lokalnego danego obszaru, co moze wynikac z duzego potencjatu obszaréw wiejskich do
jej rozwoju. Turystyka wiejska jest jednym z przyktaddw rozwoju dziatalnosci pozarolni-
czej, uznawanym za znaczacy czynnik stymulujgcy rozwoj obszaréw wiejskich, co znajduje
takze potwierdzenie w unijnej polityce wsparcia obszaréw wiejskich (Sikora i Wartecka-
-Wazyniska, 2016). Kreacja funkcji turystycznej daje wiele korzysci. Turystyka na obsza-
rach wiejskich w aspekcie ekonomiczno-spotecznym moze m.in. wptywaé na: aktywizacje
miejscowego rynku pracy, dodatkowe dochody dla mieszkancéw oraz budzetéw jedno-
stek terytorialnych, stymulowa¢ rozwdj infrastruktury, wptywa¢ na ochrone lokalnych
waloréw turystycznych, zabytkowych i kulturowych, a takze tagodzic¢ niekorzystne zjawi-
ska o charakterze spoteczno-gospodarczym (Baran, Kiniorska i Noga, 2015).

Celem opracowania byto okreslenie znaczenia ulokowania miejsca w serialu dla roz-
woju funkcji turystycznej przez pobudzanie turystyki filmowej na obszarach wiejskich
na przyktadzie sotectwa Jeruzal. Sformutowano zadania badawcze: (1) wskazanie zmian
w Jeruzalu w kontekscie rozwoju lokalnego; (2) identyfikacja znaczenia city placement
w decyzjach o przyjezdzie do Jeruzala; (3) wskazanie barier w rozwoju funkcji turystycz-
nej w opinii turystow.

Istota city placement w kontekscie rozwoju obszarow wiejskich

City placement jest integralng czescig promotion mix (Szromnik, 2015b) i stanowi
nowoczesng forme komunikacji marketingowej jednostek terytorialnych (Szromnik,
2015b; Mazurek-topacinska i Sobocinska, 2016). Mozna go zdefiniowaé jako dziatalnos¢
promocyjng polegajgcg na umieszczeniu danego miejsca w filmie (fabularnym, dokumen-
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talnym, animowanym), serialu, programie telewizyjnym (m.in. prognozie pogody, tele-
turnieju, programie kulinarnym), teledysku, grze komputerowej lub ksigzce (Gebarowski,
2012). Ideg tej formy promoc;ji jest komercyjne udostepnienie miasta czy regionu, w tym
charakterystycznych miejsc (np. elementdw urbanistycznych, architektonicznych) w celu
zrealizowania na ich obszarze okreslonych przedsiewzie¢, np. sportowych, filmowych czy
literackich. Dzieki temu, ze majg one utrwalong i powtarzalng forme (nosnik) umozliwiajg
bezposrednig lub posrednig promocje jednostek terytorialnych poprzez udostepnianie ich
réznym odbiorcom (Szromnik, 2015b). Nalezy podkresli¢, ze CP stanowi dziatanie celowe
i Swiadome, inspirowane obustronnymi korzysciami zaréwno dla produkgji, jak i jednostki
terytorialnej (Szromnik, 2015b). Obecnie to wtadze jednostki terytorialnej zabiegajg wsréd
producentow o ulokowanie danego miejsca w produkcji w zamian za przekazanie okres-
lonych srodkéw finansowych. Sam sposéb pokazania miejsca, tj. konkretnych obiektow,
czas ich pokazania, jest szczegdtowo zaplanowany. City placement moze byc tez zabiegiem
przypadkowym, gdzie twdrcy sami decydujg o wyborze lokalizacji miejsca akcji swojego
przedsiewziecia. Konsekwencje lokowania miejsca w fabule i wystgpienie korzysci dla roz-
woju jednostki terytorialnej sg trudne do przewidzenia i zalezg od popularnosci dzieta,
subiektywnych odczu¢ odbiorcow i ich preferencji turystycznych.

City placement wyrdznia sie sposrod innych form promocji m.in. tym, ze uwzglednia
wiarygodny, realistyczny, naturalny przekaz, umozliwia wielokrotng emisje materiatu
bez koniecznosci ponoszenia dodatkowych srodkéw finansowych, ma globalny zasieg
oddziatywania i stanowi przekaz fatwy do zapamietania (Gebarowski, 2012; Sawicki,
2014; Werenowska, 2015). W pracy skoncentrowano sie na umieszczeniu miejsca w se-
rialu, ktére sposrod innych nosnikdw nalezg do programéw o najwiekszej ogladalno-
$ci i majg angazujgcy fabute (Gebarowski, 2012). Ponadto seriale stwarzajg szanse na
powtarzalnos$¢ przekazu i umieszczenie miejsca w kolejnych odcinkach (emisja nawet
raz w tygodniu), (Proszowska-Sala i Florek, 2010), takze dzieki powtdérkom odcin-
kéw seriali oraz obecnosci na platformach streamingowych. Korzysci wizerunkowo-
-promocyjne mozliwe do osiggniecia z zastosowania CP s3g istotne z punktu widzenia
obszarow wiejskich, gdzie wystepujg: mata swiadomos¢é w zakresie dziatan marketingo-
wych, niskie kwalifikacje pracownikdéw odpowiedzialnych za promocje oraz ograniczone
sg srodki finansowe (Wojewddzka-Wiewidrska, 2015). Narzedzie to jest wazne takze
z punktu widzenia braku mozliwosci samodzielnej promocji turystyki na wsi przez jed-
nostki terytorialne (Sikora i Wartecka-Wazynska, 2016).

Jesli potencjat produkcji zostanie dobrze wykorzystany, a dzieto stanie sie popularne,
to moze przynies¢ prestiz i duze korzysci dla miejsca czy regionu (Mazurek-topacinska
i Sobociniska, 2016; Biertkowska-Gotasa i Gotasa, 2021). Definicje CP wskazujg na rézne
no$niki (Mazurek-topacinska i Sobociniska, 2016), co decyduje o odmiennych korzys-
ciach dla jednostek terytorialnych w zaleznosci od ich zastosowania. Z punktu widzenia
jednostki terytorialnej do najwazniejszych korzysci wynikajgcych z umieszczenia miejsca
w okreslonym przedsiewzieciu zalicza sie (Sadowski i Szymaniak, 2008; Zawadzki, 2013;
Werenowska, 2015; Szromnik, 2015a):

» uksztattowanie wizerunku jednostki terytorialnej, wzrost rozpoznawalnosci miejsca,
* promocja miejsca,
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* pokazanie atutéw jednostki terytorialnej, w tym najatrakcyjniejszych miejsc i obiek-
téw, zwtaszcza w kontekscie funkcjonalnym,

» eksponowanie mozliwosci zaspokojenia przez jednostke terytorialng potrzeb oséb
powszechnie znanych, podziwianych i prestizowych, np. bohateréw filmu,

» wazrost liczby doniesien medialnych,

* wzrost liczby inwestycji,

* korzysci dla podmiotéw gospodarczych dziatajgcych na danym terenie,

* naptyw nowych odbiorcéw oferowanych przez jednostke terytorialng produktéw,
takze inwestorow, turystow,

« wazrost identyfikacji mieszkarnicéw z miejscem zamieszkania.

Przedstawione korzysci z zastosowania CP pokazujg, jak wazny jest to zabieg z punktu
widzenia rozwoju turystyki. Nalezy zwrdci¢ uwage na rozwijajgce sie dzieki wzrostowi
mobilnosci ludzi (Joliveau, 2017) zjawisko set-jetting (turystyka filmowa), ktére ozna-
cza podrézowanie do miejsc znanych z filmoéw, seriali, ksigzek itp. Turystyka filmowa
stanowi jedng z kategorii turystyki kulturowej i jej celem jest dotarcie do miejsca akgji
ulubionych czy aktualnie modnych filmow/seriali, poszukiwanie ich atmosfery, zwiedza-
nie ulokowanych obiektow, czasem takze prdoba przezycia przygdd, ktdre byty udziatem
bohateréw (Hudson i Ritchie, 2006; Stasiak, 2009; Szpara i Musz, 2016). Turystyka fil-
mowa moze stanowic gtéwny cel podrdzy badz byc¢ jedng z wielu zaplanowanych atrakcji
(Beeton, 2005), dlatego wazne jest, aby miejsce stynne z produkcji filmowej oferowato
réwniez inne atrakcje pozwalajgce zatrzymac¢ odwiedzajgcych na dtuzej. Poza wzrostem
liczby turystéw nastepuje takze rozwoj oferty turystycznej (Mazurek-topacinska i Sobo-
cinska, 2016). Rozpatrujgc korzysci z zastosowania CP, Szromnik (2015a) wskazuje, ze
pojawiajg sie efekty identyfikacyjno-behawioralne, ktére przektadajg sie na rézne miary
pozwalajace okresli¢ marketingowe rezultaty strategii CP. Moze to byc¢ zasieg oddziaty-
wania, czyli odsetek docelowych adresatow komunikowania miasta, ktérzy mieli okazje
zetknga(¢ sie z informacjg o nim poprzez obejrzenie filmu (Szromnik, 2016), posiadanie
pozytywnych wrazen i zmiana postawy wobec miasta, a takze finalnie zamiar odwiedze-
nia i wizyta w miescie (Szromnik, 2015a). Zastosowanie CP do rozwoju funkcji turystycz-
nej wpisuje sie w nowe spojrzenie na marketing w turystyce, wedtug ktérego celowe
i wiasciwe jest wykorzystywanie doswiadczen, wrazen, przezy¢ i emocji, jakich dostar-
cza klientowi korzystanie z ofert turystycznych (Olearnik, 2016). Mechanizm oddziaty-
wania CP na odbiorcéw wpisuje sie w te potrzeby, gdyz fabuta filmu czy serialu, w kto-
rym ukazano miejsce, wzbudza u widzow emocje i angazuje ich bardziej niz tradycyjne
formy stuzgce kreowaniu wizerunku jednostki (Gebarowski, 2012; Mazurek-topacinska
i Sobocinska, 2016; Smalec, 2019). Ponadto wykorzystanie CP jako narzedzia kreowa-
nia wizerunku miejsca wpisuje sie w przemiany zachowan konsumentéw, ktére z kolei
zwigzane sg z rosngcg rolg turystyki kulturowej, uznawanej za jeden z wazniejszych seg-
mentow turystyki (Mazurek-topacinska i Sobocinska, 2016). Obecnie turystyka filmowa
odgrywa coraz wieksze znaczenie, co pokazuje przyktad wielu miast w Polsce i za gra-
nicy, ktére decyduja sie na zastosowanie CP (Mijalov, Kitevski i lliev, 2015; Werenowska,
2015; Szpara i Musz, 2016). Jest to obserwowane jednak czesciej przez miasta i regiony,
rzadziej w przypadku obszaréw wiejskich (Szromnik, 2015b).
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Metody i charakterystyka obszaru badan

Opracowanie dotyczy wsi Jeruzal potozonej w gminie miejsko-wiejskiej Mrozy
(powiat minski). Sotectwo ulokowano w serialu obyczajowo-komediowym ,Ranczo”
nagrywanym w latach 2005-2016 (rola fikcyjnej miejscowosci Wilkowyje), gdzie nagry-
wano wiekszos¢ gtéwnych scen do serialu. Sotectwo wybrano celowo ze wzgledu na
wzrost jego rozpoznawalnosci w skali kraju.

W pracy wykorzystano nastepujgce zrdédta: wywiad nieustrukturyzowany z pra-
cownikiem urzedu miasta i gminy Mrozy odpowiedzialnym za dziatania promocyjne
(VI 2022) oraz wyniki badan ankietowych bezposrednich (PAPI) przeprowadzanych
przez pie¢ dni weekendowych VIII i IX 2022 (n = 56) wsrdd losowo wybranych oséb
odwiedzajacych sotectwo Jeruzal.

Sotectwo Jeruzal potozone jest w potudniowo-zachodniej czes$ci gminy Mrozy, jego
powierzchnia wynosi 694,47 ha, z czego uzytki rolne stanowig 62,2%, grunty lesne
32,5%, a tereny przeznaczone pod zabudowe 4,2% (Baza BDOT10k, 2022). Liczba ludno-
$ci wynosi 339 mieszkarncéw (BDL, 2021). W Jeruzalu znajdujg sie: szkota podstawowa,
przedszkole, szkolny plac zabaw, zespét boisk ,,Orlik”, filia gminnej biblioteki publicznej,
jednostka OSP, osrodek zdrowia, kosciot z cmentarzem, dwa sklepy wielobranzowe, pie-
karnia, kwiaciarnia. Takie zaplecze powoduje, ze Jeruzal zaspokaja potrzeby edukacyjne,
religijne, kulturowe i ustugowe okolicznych wsi. Do gminnej ewidencji zabytkow wpi-
sane zostaty nastepujgce obiekty (Gminna Ewidencja..., 2022):

» relikt Sredniowiecznego miejskiego uktadu przestrzennego w postaci prostokatnego
rynku o wymiarach 100 na 120 m, usytuowanego na przecieciu gtdwnych drog,
* cmentarz przykoscielny z XV w. oraz cmentarz parafialny z pierwszej potowy XIX w.

(ul. Szkolna),

» krzyz i kamien przy koscielnym ogrodzeniu — obecne miejsce pamieci,

* drewniany dom (ul. Szkolna 1),

* budynek dawnego urzedu gminy z poczatku XX w. (ul. Rynek 15),

» zespot kosciota parafialnego p.w. sw. Wojciecha, w sktad ktérego wchodzi kosciét
drewniany z 1757-1758 r., mauzoleum Floriana Cieszkowskiego z 1798 r., drewniana

dzwonnica z drugiej potowy XVIII w. oraz murowana plebania z poczgtku XX w.

Wyniki badan

Emisja serialu odbywata sie w niedzielne wieczory w TVP1. Akcja serialu rozgrywa sie
w fikcyjnej miejscowosci Wilkowyje i opowiada o perypetiach mieszkancéw wsi. Serial
cieszyt sie duzg popularnoscia. Szacuje sie, ze srednia oglgdalnos¢ wszystkich serii serialu
wynosita 6,33 min widzéw, najwiekszg ogladalnos¢ miata IV seria — 8,28 mIn widzow
(Pallus, 2016). Zaréwno serial, jak i wystepujgcy w nim aktorzy otrzymali wiele nagrdd,
m.in.: Telekamere (2009, 2015 i 2016) za najlepszy serial komediowy; Super Telekamere
(2009); Ztotg Telekamere (2017); Dekady w Plebiscycie 10-lecia Magazynu Party (2017);
Serial 25-lecia w Plebiscycie Teletygodnia Telekamery 2022 (Nagrody, 2022). Na pod-
stawie serialu powstaty spektakle teatralne, ksigzki oraz petnometrazowy film ,, Ranczo
Wilkowyje”, ktérego akcja réwniez nagrywana byta w Jeruzalu.
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Zabieg CP w miejscowosci Jeruzal spowodowat wzrost rozpoznawalnosci miejsco-
wosci oraz naptyw oséb odwiedzajacych. Szacuje siel, ze w sezonie letnim (czerwiec—
—sierpien) w kazdy weekend do Jeruzala przyjezdza okoto tysigca oséb, w miesigcach
maj, wrzesien i pazdziernik ruch turystyczny takze jest wzmozony, co zalezy gtéwnie
od sprzyjajagcych warunkéw atmosferycznych. Osobom zainteresowanym wizytg w Jeru-
zalu dedykowana jest odrebna zaktadka w serwisie internetowym urzedu miasta i gminy
Mrozy nazwana ,,Ranczo”, gdzie znajdujg sie informacje zwigzane z serialem. Do burmi-
strza i pracownikdw urzedu gminy caty czas kierowane sg zapytania turystéw dotyczgce
dojazdu, pobytu w Jeruzalu (Urzad Gminy Mrozy 2022, wywiad z pracownikiem), co
Swiadczy o niestabngcym zainteresowaniu Jeruzalem.

Dzieki zaangazowaniu ekipy filmowej serialu ,, Ranczo” wyremontowano zabytkowy
koscidt w Jeruzalu. Corocznie organizowane byty przez parafie rozne wydarzenia (odpu-
sty parafialne, dozynki), podczas ktdrych zbierano fundusze na remont $wigtyni, aktorzy
serialu brali udziat w nabozenstwach, czytajac Pismo Swiete czy zbierajac ofiary na tace,
uczestniczyli w aukcjach, loteriach i licytacjach. Wydarzenia te przyciggaty do Jeruzala
mitosnikéw serialu, co przektadato sie na zgromadzenie wysokich kwot na remont kos-
ciota (odpust parafialny w 2007 r. — kwota 23 000 zt, w 2008 r. — 24 000 zt, dozynki para-
fialne w 2008 r. — ok. 22 000 zt), (Drzewiecki, 2010). Na jednej z organizowanych aukcji
jedna osoba zaptacita 1300 zt za mozliwosc¢ statystowania w scenie pocatunku z jednym
z bohaterdéw serialu (Chmielewska i in., 2014). Ponadto prowadzono sprzedaz pamigt-
kowych gadzetéw i ptyt z transmisji uroczystosci, ktére réwniez zasility budzet remon-
towy. Obecnie Gminne Centrum Kultury w Mrozach wraz z Urzedem Miasta i Gminy
Mrozy kontynuuja tradycje wydarzen, organizujgc corocznie od 2014 r. Jarmark Folkowy
w Wilkowyjach, w ktérym uczestniczg zaproszeni aktorzy.

W miejscowosci Jeruzal organizowano spotkania mitosnikéw serialu (Drzewiecki,
2010) — w 2006 r. odbyt sie | Zlot Ranczeréw, w 2022 r., podczas Jarmarku Folkowego,
odbyt sie Ogdlnopolski Zlot Fanéw ,Rancza”. Dzieki serialowi Jeruzal obecny byt wie-
lokrotnie w mediach, np. w 2008 r. nagrywany byt w Jeruzalu program na zywo , Kawa
czy herbata?”, podczas ktérego oprdécz rozmdéw z aktorami promowano miejscowosé
i zachecano do wspierania finansowego remontu kosciota (Drzewiecki, 2010); w 2018 .
nagrywano odcinek specjalny programu ,Pytanie na $niadanie Extra” o tytule ,Sladami
polskich seriali” (PNS, 2022).

Obecny wyglad centrum Jeruzala (ul. Rynek) w zwigzku z realizacjg serialu przeszedt
wiele zmian estetycznych. Sotectwo Jeruzal stato sie niejako wizytdwka gminy Mrozy,
zrealizowano tam wiele inwestycji. Ztej jakosci asfalt zastgpiono kostkg brukowa, skwer,
przy ktorym ustawiono taweczki, ozdobiono zielenig i kwiatami. Z inicjatywy prywat-
nego inwestora ustawiono fontanne. W 2021 r. wokét skweru zamontowano tablice
pamigtkowe z serialowymi postaciami i nazwiskami realizatoréw serialu, tworzgce tzw.
rondo gwiazd serialu ,Ranczo”. Z inicjatywy biblioteki publicznej w Mrozach wytyczono
szlak rowerowy sladami planu filmowego serialu ,,Ranczo” o dtugosci 10 km, przebie-

! Brakuje danych dotyczacych liczby oséb odwiedzajacych Jeruzal. Oszacowano na podstawie wywiadu
z wiascicielami miejscowego sklepu (VIII, 2022).

Strona | 188



City placement w rozwoju funkcji turystycznej na obszarach wiejskich

gajacy przez miejscowosci gminne, w ktdrych nagrywane byty sceny do serialu. W Jeru-
zalu ustawiono takze miniprzewodnik w formie mapki szlaku rowerowego (Szymanski,
2017), powstaty ulica Kusego — bohatera serialu — oraz ulica Wakacyjna. Przy wiekszosci
budynkdéw, ktére byty ttem rozgrywania akcji w serialu, umieszczono tabliczki informa-
cyjne pokazujgce wyglad obiektu w serialu wraz z krétkim jego opisem. Jest to jedna
z gtéwnych atrakc;ji turystycznych stworzonych przez gmine Mrozy.

Dzieki serialowi mieszkancy Jeruzala i okolic mogli zyska¢ dodatkowe dochody,
ktore byty szczegdlnie wazne dla emerytdw i rencistow. Spotecznosé chetnie wyste-
powata w serialu jako statysci, otrzymujac za swojg prace odpowiednie honoraria.
Na przyktad w VIII serii serialu ,Ranczo” w scenach zbiorowych w kosciele oprécz
aktorow zagrato ok. 220 statystéw (Chmielewska i in., 2014). Szacuje sie, ze za jeden
dzien zdjeciowy statysta otrzymywat kwote 60-100zt (Super Express, 2013). Aktorzy
angazowali sie w rozwigzywanie lokalnych problemdéw, np. pomoc konkretnej rodzinie
(Kiedy cata wies..., 2023).

Wsréd badanych dominowaty osoby w wieku 16-30 lat (39%), reprezentujgce
zarbwno miasta (45%), jak i obszary wiejskie z dziesieciu wojewddztw (najwiece;j
badanych pochodzito z wojewddztw: mazowieckiego, todzkiego, lubelskiego, mato-
polskiego i $laskiego). Potowa badanych miata wyksztatcenie srednie. Dla 49% bada-
nych byta to pierwsza wizyta w Jeruzalu. Badani dotarli do sotectwa réznymi srod-
kami transportu: samochodem (64%), motocyklem (16%), rowerem (7%), autokarem
(5%). Respondenci znali Jeruzal z serialu ,,Ranczo” — 41% z nich obejrzato wszystkie
odcinki, 43% wiekszos¢ odcinkdw, 3,5% badanych nie ogladata serialu. Co ciekawe,
34% badanych wskazato, ze fascynacja serialem pojawita sie w wyniku emisji powto-
rek serialu, w tym na platformie Netflix. Zdecydowana wiekszos¢ badanych (70%)
miata wiedze o Jeruzalu tylko z serialu ,,Ranczo”, ze stron internetowych (30%) oraz
od innych oséb (29%). Motyw kulturowo-serialowy (Middleton, 1996) byt dla 58%
badanych gtéwnym motywem ich podrézy. Badania dowodzg, ze podobnie jak w San-
domierzu (Szpara i Musz, 2016) silne jest oddziatywanie serialu na naptyw turystow,
co ma miejsce jeszcze dtugo po emisji serialu. Co ciekawe, mimo ze wiekszo$¢ bada-
nych oséb (63%) deklarowata, ze wie w jakiej gminie znajduje sie Jeruzal, tylko 43%
wskazato poprawng odpowiedz.

Poza docenieniem waloréw Jeruzala zwigzanych z serialem, badani wskazywali takze
na inne cechy miejscowosci jako jej atuty (rys. 1), tj. estetyke miejsca, aspekty przyrod-
nicze, specyficzny , klimat” miejsca, zabytki.

Respondenci stwierdzili, ze z ich punktu widzenia brakuje rozwoju bazy gastrono-
micznej (84%), informacji turystycznej i ustug noclegowych (61%). Sposréd badanych
22% os6b jako bariere rozwoju funkcji turystycznej wskazato infrastrukture komunika-
cyjna (rys. 2), brak bazy gastronomicznej, a takze innych ustug turystycznych (np. brak
ogolnodostepnej sieci Wi-Fi czy mozliwosci wypozyczenia rowerdw). Ponadto wedtug
respondentdéw liczba tawek i miejsc parkingowych jest niewystarczajgca, brak jest moz-
liwosci zwiedzania kosciota, ktéry poza godzinami odprawiania nabozenstw pozostaje
zamkniety. Badani zwracali takze uwage na matg liczbe atrakcji dla dzieci, mato terenéw
zielonych czy zattoczenie miejsca (kategoria ,inne”).
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Rysunek 1. Atuty miejscowosci Jeruzal w opinii odwiedzajacych w kontekscie rozwoju
turystyki [%]

Zrédto: opracowanie wiasne.

infrastruktura komunikacyjna 22,5
baza gastronomiczna

inne ustugi turystyczne
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Rysunek 2. Bariery rozwoju funkcji turystycznej w Jeruzalu w opinii oséb odwiedzajacych [%]
Zrédto: opracowanie wiasne.

Wskazywano, ze w Jeruzalu ,Duch »Rancza« jest wiecznie zywy”, jednak jest ocze-
kiwanie uatrakcyjnienia miejsc znanych z serialu, na co zwrdcito uwage 17,5% o0sdb
(np. poprzez mozliwosé skorzystania z przewodnika, dostepnos¢ map, aplikacji na telefon,
wykorzystanie kodéw QR, przygotowanie napisu Jeruzal/Wilkowyje, gdzie mozna by byto
rozbi¢ zdjecia). Ponadto badania uwidocznity brak odpowiedniego wykorzystania poten-
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cjatu wynikajgcego z CP, np. brak dostepnosci produktéw zwigzanych z serialem (pierogi
Solejukowej czy szarlotka Michatowej). Badani deklarowali (84%), ze zamierzajg ponownie
przyjechac do Jeruzala ze wzgledu na: wysokie walory przyrodnicze i widokowo-krajobra-
zowe, aspekty zwigzane z nagrywaniem serialu ,,Ranczo”, festyn folkowy, ogdlnie panu-
jaca ,atmosfere wsi” i pozytywne nastawienie mieszkarncéw. Pozostali wskazywali, ze ze
wzgledu na fakt braku w miejscowosci innych atrakcji niezwigzanych z serialem nie chcie-
liby ponownie odwiedzi¢ tego miejsca (,,zobaczytem, co chciatem”).

Podsumowanie

Dzieki zastosowaniu zabiegu CP w serialu ,Ranczo” wies Jeruzal stata sie rozpozna-
walna w Polsce i odnotowuje wzrost liczby oséb odwiedzajgcych miejsca i obiekty znane
z serialu. Zdecydowana wiekszo$¢ oséb wykazuje jako gtdwny motyw swojej podrdozy
motyw kulturowy. W wyniku realizacji serialu i eventdéw z nim zwigzanych sotectwo byto
i jest obecne w réznych mediach, nawet o zasiegu ogdlnokrajowym. Dzieki zaangazo-
waniu ekipy filmowej oraz mitosnikow serialu wyremontowano zabytkowy kosciét para-
fialny w Jeruzalu. Odnotowano ponadto istotne zmiany estetyczne zachodzace w obre-
bie sotectwa, poprawe infrastruktury.

Mimo zakonczenia realizacji serialu Jeruzal jest wcigz atrakcyjny turystycznie, jednak
jego potencjat nie jest do konca wykorzystany. Wzmocnienia wymaga miedzy innymi
niewystarczajgca baza noclegowa, gastronomiczna, a takze rozwdj i stworzenie nowych
produktéw turystycznych, zaréwno tych zwigzanych z serialem, jak i innych. W kontek-
Scie rozwoju funkcji turystycznej w gminie Mrozy zgodnie z nowymi trendami marke-
tingu w turystyce nalezy uwzgledni¢ konieczno$é wykorzystania emocji i przezy¢, ktore
sg specyficzne dla city placement. Aby wykreowaé funkcje turystyczng w sotectwie
i w catej gminie Mrozy, rekomenduje sie wzmocnienie dziatan informacyjno-promocyj-
nych wtadz lokalnych celem podtrzymania i wykorzystania zainteresowania osdb z ze-
wnatrz przyjazdem do Jeruzala.
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City placement as a tool for creating a tourist function in rural areas

Abstract. The development of tourism as a non-agricultural activity in rural areas can bring many
benefits for their socio-economic development. City placement (CP), i.e. placing a commercial image
of a place, e.g. a city or region, in television, literary or music videos, is increasingly used in practice
by territorial units. The aim of the study was to determine the importance of locating the place in the
series “Ranczo” for the development of the tourist function in rural areas on the example of the Jeruzal
village. The results of direct surveys conducted in 2022 among randomly selected people visiting
the village were used. The village has become recognizable in Poland, the series’ motif is decisive
when it comes to the journey to Jeruzal. The barrier to the development of the tourism function is
communication infrastructure, lack of catering facilities and a small offer of other tourist services.

Keywords: multifunctional development, functions of rural areas, territorial marketing, promotion,
city placement, film tourism
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