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Matgorzata Bogusz™*

Uniwersytet Rolniczy im. H. Kottgtaja w Krakowie

Zarzadzanie produktami turystycznymi
na przyktadzie lokalnych grup dziatania

Streszczenie. Produktem turystycznym sg wszystkie dobra i ustugi nabywane przez turystéw,
jak i walory turystyczne, z ktérych korzystajg, a ktére sg dla nich szczegdélnym przedmiotem
zainteresowania. Celem opracowania byto dokonanie charakterystyki i oceny produktéw
turystycznych powstatych oraz zarzgdzanych przy wspotpracy z lokalnymi grupami dziatania.
W opracowaniu wykorzystano zrédta wtéorne. W czesci empirycznej dokonano analizy stron
internetowych lokalnych grup dziatania, na ktérych podstawie wytypowano trzy przyktady
produktow turystycznych powstatych przy wsparciu lokalnych grup dziatania. Uzyskane wyniki
badan, jednoznacznie wskazuja na zaangazowanie lokalnych grup dziatania w rozwdj turystyki
na obszarach ich dziatalnosci, a opisane produkty mogg stanowi¢ przyktad na stworzenie marki
danego regionu, przy jednoczesnym wykorzystaniu zasobdw przyrodniczych, krajobrazowych
oraz kulturowych i zaangazowaniu lokalnej spotecznosci.

Stowa kluczowe: turystyka na obszarach wiejskich, produkt turystyczny, lokalna grupa
dziatania

Wstep

Turystyka jest jednym z najwazniejszych dziatdw gospodarki swiatowej, ktéra charakte-
ryzuje sie duzg dynamikg rozwoju. Jest takze niezmiernie waznym sektorem zatrudnie-
nia. Dlatego w ogromnym stopniu wptywa na $wiatowg gospodarke, a takze na zacho-
wania spoteczne, $rodowisko przyrodnicze?, zycie kulturalne i inne. Turystyka rozumiana
jako sposdb zaspokajania potrzeb zmiany srodowiska przyrodniczego, kulturowego jest
faktem spotecznym i przezyciem psychicznym. Jako zjawisko masowe odbywa sie na
okreslonych warunkach geograficznych, kulturowych, technicznych, komunikacyjnych
itp. Jest zaréwno dziedzing dziatalnosci gospodarczej, jak i metodg ksztattowania osobo-
Wwosci, sposobem poznawania $wiata, regeneracji sit fizycznych i psychicznych, rozwoju

L p. Prus, M. Roman, A. Ramczykowska: Czynniki przyrodniczo-rolnicze i ekonomiczne determinujace
rozwoj agroturystyki w Powiecie Koscierskim, Zeszyty Naukowe Wyzszej Szkoty Ekonomiczno-Spotecz-
nej w Ostrotece 2017, nr 3(26), s. 96—107.

> malgorzata.bogusz@urk.edu.pl
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M. Bogusz

mozliwosci twérczych cztowieka, a takze jednym ze sposobéw oddziatywan dydaktycz-
nych. Turystyka jest wiec zjawiskiem ztozonym i wieloptaszczyznowym, obejmujgcym
wiele dziedzin 2ycia poszczegdlnych osdb i catych spoteczeristw?.

Produkt turystyczny jest kategorig niezwykle ztozong, przestrzenng i wieloaspekto-
wa>. Decyduje o tym natura turystyki oraz specyfika rynku turystycznego. Produkt tu-
rystyczny stanowi zestaw doébr i ustug, czyli materialnych i niematerialnych sktadnikéw
umozliwiajacych realizacje wyjazdu turystycznego. Jego podstawowymi sktadnikami sg
walory turystyczne, infrastruktura i ustugi. W zaleznosci od rodzaju i formy turystyki,
poszczegdlne elementy sg bardziej lub mniej wyraziste. W przypadku turystyki wiej-
skiej produkt turystyczny jest wzbogacony o elementy zwigzane z wsig i rolnictwem?®.
Oferty turystyczno-wypoczynkowe na wsi, bezposrednio zwigzane z gospodarstwem
rolnym dotyczg jednej z podstawowych form turystyki na wsi, mianowicie agrotury-
styki®. W Polsce turystyke wiejska, w tym agroturystyke, rozpatruje sie jako wielosek-
torowg dziedzine gospodarki mocno zakorzeniong w kulturze, sSrodowisku spotecznym
i przyrodniczym obszaréw wiejskich®. Polski rynek turystyczny ze wzgledu na bogactwo
wtasnie waloréw przyrodniczych i kulturowych stanowi dobry grunt pod budowe pro-
duktéw turystycznych. Ich wielo$¢ i réznorodnos¢ stanowi potencjat konkurencyjny pol-
skiej wsi, co przy zaangazowaniu oséb majgcych wptyw na proces ich tworzenia daje
gwarancje osiggniecia sukcesu’.

Istotng role w rozwoju turystyki na obszarach wiejskich, od momentu przystapienia
Polski do Unii Europejskiej, odgrywaja lokalne grupy dziatania (LGD) — organizacje po-
zarzadowe, ktore sg partnerstwem tréjsektorowym, sktadajgcym sie z przedstawicieli
sektora publicznego, gospodarczego i spotecznego. Lokalne grupy dziatania sg wynikiem

2 W. Kurek: Turystyka, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008, s. 17.

3 M. Wojcieszak: Produkty turystyczne na obszarach metropolitalnych, [w:] Wyzwania w rozwoju tury-
styki, A. Balinska (red.), Wydawnictwo SGGW, Warszawa 2016, s. 247-259.

4 A. Panasiuk: Produkt turystyczny. Pojecie, struktura, uwarunkowania kreowania, [w:] Produkt tury-
styczny. Innowacje — marketing — zarzadzanie, M. Debski, U. Zutawska (red.), Wydawnictwo Spotecznej
Akademii Nauk, £t6dz 2019, s. 11-24.

A. Balinska, A. Sieczko, J. Zawadka: Turystyka. Wybrane zagadnienia, Difin, Warszawa 2014, s. 80—
-105.

A. Balinska: Konkurencyjnos¢ produktu turystyki wiejskiej w opinii turystow, Acta Scientiarum Polono-
rum. Oeconomia 2010, nr 9(4), s. 5-14.

A. Niezgoda, P. Zmyslony: Popyt turystyczny, [w:] Uwarunkowania i perspektywy rozwoju, Wydawnic-
two Akademii Ekonomicznej w Poznaniu, Poznan 2003, s. 32.

M. Roman, P. Prus, A. Ramczykowska A.: Agritourism as a form of income diversification on farms in
Koscierski District, Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistow Rolnictwa i Agrobiznesu 2017, nr
(19)1, s. 151-157.

> M. Roman, A. Niedziétka: Agroturystyka jako forma przedsiebiorczoéci na obszarach wiejskich, Wy-
dawnictwo SGGW, Warszawa 2017, s. 20.

6 A. Sieczko, A.J. Parzonko: Wsparcie instytucjonalne promocji turystyki wiejskiej, Wydawnictwo Tury-
styka i Rozwdj Regionalny 2018, nr 10, s. 85-95.

7 M. Bogusz, M. Tomaszewski: Sieciowe produkty turystyki wiejskiej jako przyktad innowacji na obsza-
rach wiejskich, [w:] Sieci wspdtpracy w turystyce wiejskiej: stan obecny i nowe wyzwania, J. Wojcie-
chowska (red.), Uniwersytet £odzki, Centrum Doradztwa Rolniczego, Krakéow 2017, s. 137-148.
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Zarzadzanie produktami turystycznymi...

wprowadzenia w Polsce inicjatywy wspdlnotowej LEADERS. Lokalne grupy dziatania ist-
niejg na obszarze praktycznie catego kraju jako stowarzyszenia i sg dobrowolnymi, sa-
morzadnymi, trwatymi zrzeszeniami 0séb fizycznych i oséb prawnych, w tym jednostek
samorzadu terytorialnego®. Forma prawna partnerstwa, jakim jest lokalna grupa dziata-
nia w okresie programowania 2014-2020 jest stowarzyszenie ,,specjalne” posiadajace
osobowo$¢ prawna. Ta jednolita dla wszystkich LGD forma organizacyjno-prawna zosta-
ta wprowadzona do krajowego porzadku prawnego przepisami Ustawy z dnia 7 marca
2007 r. o wspieraniu rozwoju obszaréw wiejskich z udziatem srodkéw Europejskiego
Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich (Dz.U. z 2013 r., poz. 173 j.t.)
oraz ustawy o wspieraniu zréwnowazonego rozwoju sektora rybackiego z udziatem
Europejskiego Funduszu Rybackiego (Dz.U. 2009 nr 72 poz. 619, z pdzn. zm.) i zostata
utrzymana w ustawie o rozwoju lokalnym?°.

Grupy te dbajg o zachowanie dziedzictwa kulturowego terenédw wiejskich i rozwéj
turystyki wiejskiej oraz agroturystyki. Przez wdrazanie opracowanych, z udziatem spo-
tecznosci lokalnej zamieszkujacej dany obszar, lokalnych strategii rozwoju (LSR) LGD re-
alnie wptywajg na dystrybucje pomocy oferowanej obszarom wiejskim i ich mieszkan-
com w ramach instrumentéw wspdlnej polityki rolnej, a takze, w mniejszym stopniu,
polityki spéjnosci. W opracowanych LSR gtdwne priorytety to wspieranie agroturystyki
i turystyki wiejskiej*™.

Metoda badan
Celem opracowania byto dokonanie charakterystyki i oceny produktéw turystycznych
powstatych oraz zarzadzanych przy wspétpracy z lokalnymi grupami dziatania.

W pierwszej czesci zastosowano metode kwerendy bibliotecznej, na ktérej podsta-
wie dokonano analizy literatury przedmiotu z zakresu turystyki, produktéw turystycz-
nych na obszarach wiejskich oraz lokalnych grup dziatania.

W czesci empirycznej dokonano analizy dziatalnosci pietnastu lokalnych grup dzia-
tania z trzech wojewddztw: matopolskiego, lubelskiego oraz opolskiego w zakresie
dziatalnosci zwigzanej z rozwojem turystyki na ich obszarach. Na potrzeby opracowa-
nia przeanalizowano pietnascie stron internetowych badanych lokalnych grup dziatania
w zakresie oferty turystycznej. Po pie¢ grup z kazdego wojewddztwa. Dobdr podmiotéw
do badan byt celowy. Kryterium doboru stanowity walory przyrodniczo-krajobrazowe

8 A. Baliriska, A. Sieczko, J. Zawadka, op. cit., s. 140-174.

° A. Brelik, M. Bogusz: Wptyw otoczenia instytucjonalnego na rozwdj gospodarstw agroturystycznych
w Karpatach polskich, Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistéw Rolnictwa i Agrobiznesu 2011,
nr13(8), s. 19-23.

10 poradnik dla lokalnych grup dziatania w zakresie opracowania lokalnych strategii rozwoju na lata
2014-2020, Departament Rozwoju Obszaréw Wiejskich Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi na pod-
stawie wynikow prac Zespotu Roboczego ds. Opracowania Zakresu Lokalnych Strategii Rozwoju przy
Grupie tematycznej ds. Podejscia Leader, Warszawa 2015, s. 10.

11| Leéniak: Rola lokalnych grup dziatania w tworzeniu wiejskiego produktu turystycznego, [w:] Wiej-
ski produkt turystyczny. Doswiadczenia i wyzwania, J. Majewski (red.), Wydawnictwo Wyzszej Szkoty
Ekonomii i Prawa, Kielce 2012, s. 115-126.
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M. Bogusz

oraz kulturowe danego obszaru, ktére sg jednymi z najwazniejszych determinant roz-
woju turystyki. Na podstawie analizy stron internetowych wybrano trzy przyktady pro-
duktéw turystycznych (pakietéw) z badanych wojewoddztw, ktore powstaty oraz promo-
wane s3 przy wsparciu lokalnych grup dziatania, a obecnie stajg sie markami na swoich
obszarach. Na potrzeby badawcze wybrano spéjne oferty, jakimi sg pakiety turystyczne.
Do opisu produktéw wykorzystano metode studium przypadku.

Przedstawione studia przypadkéw pozwolg wnioskowaé o istotnosci zarzadzania
produktami turystycznymi przez odpowiednie instytucje na obszarach wiejskich, w kon-
tekscie mozliwosci rozwoju turystyki.

Wyniki badan

Niezmiernie waznym etapem w tworzeniu produktu turystyki wiejskiej i agroturystyki
jest budowanie jego marki. Zdaniem L. Strzembickiego!? jest to dtugotrwaty i skompli-
kowany proces, a wyrdznienie produktu markowego w turystyce wiejskiej w praktyce
oznacza jego unikatowosc i jakos¢. Niejednokrotnie LGD biorg udziat przy tworzeniu
markowego produktu turystycznego na obszarach wiejskich®3.

Analiza pietnastu stron internetowych LGD z trzech wojewddztw matopolskiego, lu-
belskiego oraz opolskiego wykazata, iz wszystkie LGD na swoich stronach internetowych
maja oferty turystyczne swoich obszaréw. Trzy z nich majg w swojej ofercie pakiety tu-
rystyczne jako innowacyjne produkty turystyczne obszaréw wiejskich.

Pakiet turystyczny wedtug definicji Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie,
oddziat w Krakowie to zintegrowany produkt turystyki wiejskiej, ktéry jest gotowg do
sprzedazy ofertg na terenach wiejskich, dostosowang do poszczegdlnych grup odbior-
cow, opierajacy sie na rozproszonej strukturze podmiotéw, atrakcji, miejsc, punktéw
obstugi, obiektéw, funkcjonujaca jako jedna spdjna koncepcja zaspokajajaca potrzeby
turysty i zapewniajgca gwarancje jakosci i unikalnosci, co w konsekwencji prowadzi do
stworzenia markowego produktu turystyki wiejskiej*.

Jednym z trzynastu pakietéw turystycznych oferowanych przez LGD Dunajec Biata
z wojewddztwa matopolskiego jest ,Burza ziét i zapachdéw”. Jest to czterodniowa ofer-
ta w gospodarstwie agroturystycznym. Pakiet zawiera nauke zbierania, rozrézniania,
przetwarzania i wykorzystywania ziét w celach dekoracyjnych, kosmetycznych, zapacho-
wych i leczniczych oraz nocleg w gospodarstwie agroturystycznym i petne wyzywienie.
Dodatkowo istnieje mozliwos¢ przeprowadzenia dodatkowych warsztatéw o tematyce
zielarskiej. Zajecia prowadzone s przez wtascicieli gospodarstwa. Pakiet, ktérego ofer-

12| . Strzembicki: Budowanie marki turystyki wiejskiej — podstawowe determinanty i kierunki dziatan,
[w:] Marka wiejskiego produktu turystycznego inicjatywy i inspiracje, E. Kmita-Dziasek (red.), Wydaw-
nictwo Doradztwa Rolniczego w Brwinowie Oddziat w Krakowie, Krakéw 2009, s. 9—-14.

13 A. Jeczmyk, M. Mackowiak: Lokalne grupy dziatania jako przyktad wspétpracy sieciowej sprzyjajacej
tworzeniu produktu turystycznego, [w:] Gospodarka turystyczna w regionie, A. Rapacz (red.), Prace
Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu 2013, nr 304, s. 114-123.

14 ). Puchata: Pierwsze do$wiadczenia Lokalnych Grup Dziatania w zarzadzaniu rozwojem lokalnym
z wykorzystaniem metodologii budowania sieciowego produktu markowego w turystyce wiejskiej,
Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Ekonomii i Prawa, Kielce 2011.
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Zarzadzanie produktami turystycznymi...

ta znajduje sie na stronie LGD, skalkulowany jest na sze$¢ oséb. Jednak jest mozliwos¢
dostosowania oferty do wiekszej liczny oséb.

Analizujgc wszystkie trzynascie pakietdw, nalezy podkresdlié, iz kazdy z nich przed-
stawia szczeg6towy scenariusz oferty jedno- lub kilkudniowej. Ponadto proponowane
pakiety obejmuja kalkulacje kosztédw w zaleznosci od wielkosci grupy.

Wszystkie z tych pakietdw sg dostepne w sprzedazy bezposrednio u organizatora lub
w biurze podrdézy. Dobrze przygotowana oferta oraz wspdtpraca wihascicieli pakietow
z biurem podrézy oraz LGD swiadczy o profesjonalnym podejsciu do kreowania produk-
tu turystycznego. Istotnym jest fakt, iz tematyka pakietéw wigze sie z wykorzystaniem
dziedzictwa przyrodniczo-kulturowego danego obszaru®®.

LGD ,,Kraina wokét Lublina” oferuje na swojej stronie internetowej trzy pakiety tury-
styczne. W ofercie ,,0dkryj swojg pasje” jest pie¢ wariantéw wycieczek jednodniowych
i pobytéw weekendowych dla grup zorganizowanych, wycieczek szkolnych, rodzin, grup
nieformalnych. Oferty dotyczg m.in. warsztatéw bebniarskich, ,Sztuka — swiatto witra-
2y”, ujezdzanie i jazda konna, proces produkcji wina ,Wino rodzi sie w winnicy — Winiarz
jako akuszerka”, ,Tajniki win gronowych”, warsztaty tworzenia piernika lubelskiego.

Kazda z wymienionych propozycji ma swdj scenariusz. Cze$¢ z nich podaje, dla jakiej
grupy odbiorcow jest przygotowana. Ponadto we wszystkich ofertach znajduja sie linki
do obiektédw, w ktdrych zajecia sg organizowane oraz kontakt do nich. Tak samo, jak
w przypadku opisywanej oferty z matopolski, tak i tutaj wtasciciele wykorzystujg walory
przyrodniczo-kulturowe oraz kulinarne tego terenu m.in. lubelskie miody, pierniki, czy
winnice.

Pozostate dwa pakiety to ,,lubelski triatlon”, w ktédrym znajduja sie propozycje week-
endowe, ale takze nawet pieciodniowe, oraz , Kraina relaksu”, w ktdrym sg trzy warianty
od jedno- do pieciodniowego wypoczynku dla oséb indywidualnych, grup zorganizowa-
nych, rodzin, integracyjnych wyjazdéw pracowniczych. Wszystkie pakiety tworzone byty
przy wspétpracy z LGD , Kraina Wokét Lublina”, natomiast przygotowane oferty sprzeda-
wane sg bezpoérednio u wtascicieli, nie ma wspétpracy z biurami podrézy?®.

Ostatnimi analizowanymi produktami sg pakiety turystyczne oferowane przez Stowa-
rzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,Stobrawski Zielony Szlak” z wojewddztwa opolskie-
go (oferuje siedem pakietéw). Jednym z nich jest ,Zielonym szlakiem Jasia i Matgosi”,
ktéry zdobyt 1l miejsce w konkursie na najciekawszy pakiet turystyki wiejskiej na
VIII Miedzynarodowych Targach Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki AGROTRAVEL w Kiel-
cach. Jest to trzydniowy pakiet. W ofercie jest m.in. zakwaterowanie w gospodarstwie
agroturystycznym ,,Chata w lesie”, zwiedzanie zabytkowego zespotu huty zelaza w Zagwiz-
dziu, zamku rycerskiego oraz Izby Le$nej Nadlesnictwa Kup, sptyw kajakowy rzekg Stobra-
wa, degustacja karpia opolskiego oraz tradycyjnego $laskiego menu, warsztaty zdobienia
piernikéw i inne atrakcje. Na stronie LGD znajduje sie szczegdtowy scenariusz pobytu.

15 Oficjalna strona informacji turystycznej Gminy Ciezkowice, Plesna, Wojnicz, Zakliczyn, http://it.du-
najecbiala.pl/pl/00208,pakiety_turystyczne (dostep: 27.10.2019).

161 GD ,Kraina wokét Lublina”: Turystyka, Pakiety turystyczne, http://www.krainawokollublina.pl/in-
dex.php/turystyka/pakiety-turystyczne (dostep: 27.10.2019).
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Wszystkie analizowane pakiety przedstawiajg doktadne opisy oferty, ceny oraz infor-
macje o organizatorach pobytu, partnerach przy danej ofercie. Nalezy takze podkresli¢,
iz cztery z siedmiu pakietow sg oferowane przez touroperatora. Ponadto organizatorem
pobytu dwdéch pakietéw jest LGD ,Stobrawski Zielony Szlak”!’.

Podsumowanie
Analiza pakietdw turystycznych z trzech LGD z réznych wojewddztw wskazata, iz wszyst-
kie z nich sg przygotowane wedtug okreslonego scenariusza, ktory zawiera zawsze szcze-
goétowy opis oferty, zazwyczaj z kalkulacjg na konkretng liczbe oséb. Na stronach tych
LGD mozna takze uzyskac¢ informacje, iz oferty moga by¢ dostosowane do potrzeb klien-
téw. Ponadto produkty s rozpisane od jednodniowych po weekendowe oraz nawet
kilkudniowe. Dwie LGD oferujg swoje pakiety poprzez biura podrézy. Wszystkie oferty
sg sprzedawane takze bezposrednio przez ich witascicieli. W wojewddztwie opolskim
LGD jest nawet organizatorem kilku z nich. To, co nalezy pokresli¢ to fakt, iz wszystkie
z nich s3 promowane przez LGD m.in. poprzez strony internetowe oraz przedstawianie
pakietéw na targach czy wystawach, oraz powstaty przy wspoétpracy z nimi.
Podsumowujac, LGD zarzadzajg produktami turystycznymi poprzez kreowanie ofer-
ty, ktéra zazwyczaj zwigzana jest z wykorzystaniem waloréw przyrodniczo-krajobrazo-
wych, kulturowych i kulinarnych danego regionu oraz szczegétowo opisana na stronach
internetowych grup. Ponadto duze znaczenie ma promocja ich na targach, wystawach,
gietdach. Analiza stron internetowych pokazuje, iz turystyka jest istotnym elementem
rozwoju obszaréw poszczegdlnych LGD, a kreowanie i promowanie produktow jest jed-
nym z kluczowych zadan. Nalezatoby jednak podejmowaé wspétprace z biurami podré-
2y, tak aby proponowane oferty turystyczne z obszaréw wiejskich staty sie markowymi
produktami, rozpoznawalnymi przez klientéw, a takze dazy¢ do sieciowania tych ofert.
Obecnie zdecydowana wiekszos$¢ opisanych pakietdw turystycznych to oferty pojedyn-
czych witascicieli.
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Management of tourist products on the example of local action groups

Summary. A tourist product is all goods and services purchased by tourists, as well as tourist
values that they use and which are of particular interest to them. The purpose of the study
was to characterize and evaluate tourism products created and managed in cooperation with
Local Action Groups. Secondary sources were used in the study. In the empirical part, the
websites of local action groups were analyzed, based on which three examples of tourist
products created with the support of Local Action Groups were selected.Obtained research
results clearly indicate the involvement of Local Action Groups in the development of tourism
in their areas of activity, and the described products can be an example of creating a brand of
a given region, while using natural, landscape and cultural resources, and the involvement of
the local community.

Key words: tourism in rural areas, tourist product, Local Action Group
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Zakres procesow internacjonalizacji na rynku seréw

Streszczenie. Gtownym celem artykutu byto okreslenie zmian zasiegu geograficznego procesow
internacjonalizacjirynkuseréww Polsce zwykorzystaniemmetodyopierajgcejsie naprzeptywach
towaréw (metody Elzingi-Hogarty’ego). Opierajac sie na danych wtérnych IERIGZ-PIB,
stwierdzono, ze rynek seréw w Polsce do 2003 roku miat zasieg krajowy, nastepnie po
integracji z Unig Europejska zasieg rozszerzyt sie do ,,semiglobalnego”. W 2014 roku rynek serow
obejmowat Polske, USA oraz 9 krajow bedacych cztonkami Unii Europejskiej. Tak zdefiniowany
rynek serow charakteryzowat sie produkcja na poziomie 13 643 tys. ton, konsumpcjg na
poziomie 12 970 tys. ton oraz eksportem i importem odpowiednio na poziomie 1361 tys. ton
i 688 tys. ton.

Stowa kluczowe: zasieg geograficzny rynku, internacjonalizacja, rynek masta, metoda Elzingi—
—Hogarty’ego

Wstep

W gospodarce swiatowej zachodzg szybkie i gtebokie przemiany wynikajgce ze wzrostu
wymiany miedzynarodowej towarow, ustug, kapitatu, technologii i informacji, a takze
zmian politycznych i ustrojowych w wielu regionach. Sg one miedzy innymi wynikiem
przyspieszenia proceséw globalizacji'.

Globalizacje moznatraktowacjakonajwyzszyinajbardziejztozony poziominternacjon-
alizacji. Zaréwno internacjonalizacje, jak i globalizacje mozna bada¢ w ujeciu dynamicz-
nym i statycznym. Podejscie dynamiczne uwzglednia, ze umiedzynarodowienie jest pro-
cesem zmian form i zakresu powigzan przedsiebiorstwa/rynku z rynkami zagranicznymi,

p, Chechelski: Wptyw proceséw globalizacji na polski przemyst spozywczy, Studia i Monografie,
IERIGZ-PIB 2008, nr 145, 5. 5.

2 W. Aniot: Geneza i rozwdj procesu globalizacji, Centralny Oérodek Metodyczny Studiéw Nauk Poli-
tycznych, Warszawa 1989, s. 39; P. Dicken: Global Shifts. The Internalization of Economic Activity, Guil-
ford Press, New York 1992, s. 1; A. Zorska: Ku globalizacji. Przemiany w korporacjach transnarodowych
i w gospodarce swiatowej, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2000, s. 14.

Mjoanna_domagala@sggw.pl
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atakze procesem zmian zasiegu geograficznego, z kolei podejscie statyczne odzwiercied-
la stopien internacjonalizacji przedsiebiorstwa/rynku w danym momencie czasu.

Intensyfikacja proceséw internacjonalizacjiiglobalizacji na poziomie mikro oddziatuje
na poziom makro (catych gospodarek), jak i mezo (rynkéw/sektoréw)>. Gospodarki nar-
odowe sg coraz bardziej powigzane, a konsekwencja tego jest postepujacy proces inte-
gracji rynkéw towardw, kapitatu, sity roboczej itd. w jeden wspdlny rynek $wiatowy?.

Do lat 60. XX wieku w literaturze przedmiotu dominowato podejscie makroeko-
nomiczne do internacjonalizacji, czyli badania prowadzono gtéwnie nad stosunkami
miedzy gospodarkami narodowymi. W 1966 roku zaproponowana przez R. Vernona
teoria cyklu zycia produktu wprowadzita do analizy internacjonalizacji poziom mezo
(sektora)®. Wspétczesnie wiele teorii i badari w zakresie umiedzynarodowienia doty-
czy przede wszystkim poziomu przedsiebiorstw. W polskiej literaturze wzrost zain-
teresowania internacjonalizacja przedsiebiorstw miat zwigzek m.in. z transformacja
systemu spoteczno-gospodarczego oraz akcesjg Polski do Unii Europejskiej. Ciggtej dys-
kusji podlegaja takie kwestie, jak: formy i strategie wejscia przedsiebiorstw na rynki
zagraniczne, konkurencyjnos¢ miedzynarodowa przedsiebiorstw, cechy przedsiebiorstw
podejmujacych umiedzynarodowienie, uwarunkowaniai motywy ekspansji zagraniczne;.
W odniesieniu do przedsiebiorstw stworzono réwniez szerokie instrumentarium pomi-
aru internacjonalizacji, obejmujace zaréwno koncepcje ilosciowe, jak i jakoSciowe.

W literaturze niewiele miejsca poswiecono internacjonalizacji na poziomie sektorow/
/rynkéw. Istnieje luka w zakresie kompleksowych metod pomiaru internacjonalizacji
sektoréw, a w szczegdlnosci metod dedykowanych sektorom przemystu spozywczego.
Ponadto wielu badaczy w analizach ekonomicznych, bez wyraznego uzasadnienia,
za poziom badania i poréwnywania sektorow/rynkéw przyjmuje poziom krajowy
lub miedzynarodowy. Takie postepowanie w badaniach naukowych zwieksza ryzyko
popetnienia btedéw polegajacych na mieszaniu poziomdéw analizy i formutowaniu nieu-
zasadnionych wnioskdw®.

Polskie przetwérstwo mleka nalezy do kluczowych gatezi krajowej gospodarki
zywnosciowej. Mozna przypuszczac, ze w najblizszych latach czekaja go istotne wyzwania
zwigzane z konkurowaniem na arenie miedzynarodowej, a nawet swiatowej (globalnej).
Zidentyfikowanie przebiegu proceséw internacjonalizacji w sektorze przetwdérstwa mle-
ka (w tym jego poszczegdlnych rynkdw) moze by¢ zatem kluczowe dla uksztattowania
pozycji polskiego mleczarstwa w globalnej gospodarce zywnosciowe;.

3 p. Chechelski: Zmiany zachodzace w przemysle spozywczym w Polsce pod wptywem korporacji trans-
narodowych w XXI wieku, Zagadnienia Ekonomiki Rolnej, IERIGZ-PIB 2017, nr 4(353), s. 52.

4 A. McGrew: Conceptualizing Global Politics, [w:] Global Poltics, A. McGrew (red.), Polity Press, Cam-
bridge 1992, s. 28.

> M.K. Witek-Hajduk: Strategie internacjonalizacji polskich przedsiebiorstw w warunkach akcesji Polski do
Unii Europejskiej, Oficyna Wydawnicza Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie, Warszawa 2010, s. 7.

6 M. Gorynia: Delimitacja systeméw gospodarczych w naukach ekonomicznych, Ruch Prawniczy, Eko-
nomiczny i Socjologiczny 1993, nr 2, s. 72; M. Pietrzak: Problem geograficznego zakresu rynkéw/sekto-
réw w dobie globalizacji i regionalizacji, Zagadnienia Ekonomiki Rolnej 2014, nr 1, s. 4.
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Metodyka badan

Do okreslenia wymiaru przestrzennego internacjonalizacji rynku seréw wykorzys-
tano metode Elzingi—Hogarty’ego. Metoda Elzingi—Hogarty’ego za pomoca przeptywdw
towarowych odzwierciedla przesuniecia popytu i podazy miedzy obszarami. Opiera sie
ona na weryfikacji dwdch testdw LOFI (Little-Out-From-Inside) i LIFO (Little-In-From-Out-
side)’. Sposéb kalkulacji tych testéw przedstawiono we wzorach 1 i 2. Pozytywna wery-
fikacja testu LOFI oznacza, ze dany obszar geograficzny mozna uznac za jeden rynek,
gdyz firmy znajdujgce sie na tym rynku jedynie niewielka cze$¢ swoich obrotéw realizuja
poza jego obszarem. Z kolei pozytywna weryfikacja testu LIFO oznacza, ze analizowany
rynek jest odrebnym rynkiem geograficznym, a wystepuje to wtedy, gdy tylko niewielka
cze$¢ produktu konsumowana na danym rynku geograficznym jest importowana z ob-
szaru zewnetrznego.

LOF| = produkcja - e.ksport « 100% 1)
produkcja

LIFO = {konsumpqa—llmport}xloo% 2)
konsumpcja

Rynek geograficzny definiuje sie zatem jako najmniejszy obszar, na ktéorym odsetek
dostaw danego towaru — zaréwno pochodzacych z zewnatrz, jak i skierowanych na
zewnatrz — jest niewielki. Autorzy metody definiujg dany rynek jako silnie (wyraznie)
wyodrebniony, gdy wartosci LOFI i LIFO wynoszg réwnoczesnie co najmniej 90%.
Przyjeto zatem zatozenie, ze testy LOFI i LIFO muszg byc¢ spetnione na poziomie 90% (,,sil-
ny rynek”). W przypadku, gdy co najmniej jeden z testdw jest ponizej zatozonego kryte-
rium, nalezy zwieksza¢ obszar danego rynku poprzez tzw. doklejanie rynkéow (krajow), az
do osiaggniecia wskazanych progéw procentowych dla obu testéw jednocze$nie®. Punk-
tem wyjscia do przeprowadzenia analiz byt rynek seréw w Polsce. Rynek seréw rozpa-
trywany byt catoéciowo niezaleznie od rodzaju sera®. Zrédtem materiatéw badawczych

7K.G. Elzinga: Defining Geografic Market Boundaries, Antitrust Bulletin 1981, nr 23, s. 1-18; K.G. Elz-
inga, T.F. Hogarty: The Problem of Geografic Market Delineation in Antimerger Suits, Antitrust Bulletin
1973, nr 18, s. 45-81; K.G. Elzinga, T.F. Hogarty: The Problem of Geographic Market Delineation Revis-
ited: The Case of Coal, Antitrust Bulletin 1978, nr 23, s. 1-18.

8 M. Pietrzak, M. Roman, M. Mucha: Okreélenie zasiegu geograficznego rynku cukru z wykorzystaniem
metody Elzingi-Hogarty’ego, Zagadnienia Ekonomiki Rolnej 2016, nr 1, s. 22—41; M. Pietrzak, M. Ro-
man, M. Mucha,: Zmiany we wspdlnej organizacji rynku cukru a jego zasieg geograficzny, Zeszyty Na-
ukowe Szkoty Gtéwnej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie, Problemy Rolnictwa Swiatowego 2016,
nr 16(2), s. 9-18; M. Roman: Zastosowanie metody Elzingi—-Hogarty’ego do okre$lenia zasiegu geogra-
ficznego rynku masta, Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistow Rolnictwa i Agrobiznesu 2016;
18(3), s. 299.

° W analizie uwzgledniono caty rynek seréw obejmujacy zaréwno sery dojrzewajace, jak twarogowe
i topione. Takie podejécie wynika z faktu, ze IERIGZ-PIB podaje oddzielnie dane dotyczace produkgji dla
kazdego rodzaju sera, ale w przypadku spozycia podaje facznie spozycie serow dojrzewajacych i topio-
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byty dane FAO oraz IERIGZ-PIB. Przyjecie 1991 roku jako poczatku analiz zwigzane byto
z rozpoczeciem istotnych przemian w sektorze mleczarskim, wynikajacych z transfor-
macji systemowej w Polsce. Zakoriczenie analiz w 2014 roku wynikato z faktu, ze naja-
ktualniejsze dane w bazach FAO dotyczace produkcji seréw na moment wykonywania
obliczen dostepne byty wiasnie dla tego roku.

Wyniki badan
Opierajac sie na danych wtérnych dotyczacych produkcji, konsumpcji i handlu pub-
likowanych przez IERIGZ-PIB obliczono testy LOFI i LIFO dla rynku seréw w Polsce
w latach 1991-2016 (tab. 1).

W przypadku Polski do 2003 roku testy LIFO i LOFI spetnione byty na poziomie 90%
i wiecej zatem mozna byto uznaé zasieg geograficzny rynku seréw jako maksymalnie
krajowy (tab. 1, rys. 1). Jednak od 2004 roku test LOFI byt ponizej 90%, co oznacza, ze
ponad 10% wyprodukowanych w Polsce seréw trafiato poza granice kraju. Od 2011 roku
réwniez test LIFO nie zostat spetniony. Nawigzujgc do powyzszego, postanowiono okreslié
zasieg geograficzny rynku seréw dla lat 2005, 2010 i 2014, wykorzystujac metode Elz-
ingi-Hogarty’ego.

W 2005 roku dla rynku seréw w Polsce test LOFI nie byt spetniony na poziomie 90%
i byt nizszy niz LIFO, dlatego do Polski dodano najwiekszego odbiorce seréw, czyli Niem-
cy (tab. 2). Po przytaczeniu Niemiec zaréwno testy LOFI jak i LIFO zmienity sie, jednak
w dalszym ciggu nie byly spetnione na poziomie 90%. Rynek tworzony przez Polske
i Niemcy najwieksza wymiane handlowg prowadzit z Wiochami, dlatego dodano je
do analizowanego rynku. Poniewaz rynek Polska, Niemcy i Wtochy nadal nie spetniat
testéw, dodawano kolejne kraje prowadzace najwiekszg wymiane handlowg z analizow-
anym rynkiem, az do momentu dodania USA i uzyskania zatozonych progdéw procen-
towych dla testéw LOFI i LIFO. W wyniku przeprowadzonych badan zdefiniowany rynek
seréw w 2005 roku obejmowat Polske oraz 11 innych krajow — gtéwnie europejskich
oraz Rosje i USA (rys. 2). Tak zdefiniowany rynek sera reprezentowat produkcje na pozi-
omie 10402 tys. ton, konsumpcje na poziomie 10 435 tys. ton, przy imporcie i eksporcie
wynoszacym odpowiednio 681 tys. ton i 714 tys. tonC. Zdefiniowany w ten sposéb
rynek miat znaczacy udziat w globalnej podazy i konsumpcji seréw wynoszacy prawie
70% oraz udziat w globalnym eksporcie i imporcie na poziomie odpowiednio 17 i 20%.

W 2010 roku rynek sera zdefiniowany za pomocg metody Elzingi—-Hogarty’ego
obejmowat Polske i 12 innych krajow — tak samo, jak w 2005 roku byty to oprécz panstw
zlokalizowanych w Europie, Rosja i USA (tab. 3, rys. 3). Tak zdefiniowany rynek miat po-
dobne znaczenie w globalnym rynku serdw, jak w 2005 roku.

Dla 2014 roku réwniez za pomoca metody Elzingi-Hogarty’ego zdefiniowano zasieg
geograficzny rynku seréw, ktéry obejmowat Polske oraz 10 nastepujgcych krajow tj.:

nych, a w danych dotyczacych handlu podaje tgcznie sery i twarogi. Dlatego autorka uznata, ze najbar-
dziej wiarygodng analizg bedzie uwzglednienie wszystkich kategorii seréw we wszystkich zmiennych.
10 Wielkosci importu i eksportu dotyczg jedynie importu i eksportu poza obszar zdefiniowanego rynku,
bez przeptywéw towarowych pomiedzy panstwami tworzacymi zdefiniowany wspaélny rynek.
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Tabela 1. Zasieg rynku seréw okreslony testami LIFO i LOFI z metody Elzingi—-Hogarty’ego

Rok Pr(‘t’;’:ktc)” E('t‘;_f""tr)t '('R/‘;f’tr)t K°’(‘t5;‘s’f"t'[;qa Test LOFI | Test LIFO ;‘;gt%
1991 292,0 5,7 15,2 374,7 98 96 tak
1992 276,4 5,8 17,1 360,5 98 95 tak
1993 310,9 6,4 12,2 119,5 98 90 tak
1994 344,9 17,3 7,1 382,3 95 98 tak
1995 349,3 13,1 8,8 355,3 96 98 tak
1996 390,0 18,1 6,6 365,0 95 98 tak
1997 437,5 26,2 8,3 379,2 94 98 tak
1998 466,0 32,7 7,9 397,9 93 98 tak
1999 470,4 30,9 3,4 398,0 93 99 tak
2000 457,9 33,7 6,7 384,0 93 98 tak
2001 483,6 45,4 4,8 388,3 91 99 tak
2002 517,6 41,8 4,8 387,9 92 99 tak
2003 543,6 52,0 5,7 396,7 90 99 tak
2004 574,3 81,3 8,7 400,9 86 98 nie
2005 594,1 104,5 14,8 400,5 82 96 nie
2006 639,1 120,6 18,7 404,9 81 95 nie
2007 670,0 131,5 26,8 409,4 80 93 nie
2008 700,5 153,2 30,2 404,7 78 93 nie
2009 709,4 149,6 39,2 423,1 79 91 nie
2010 718,4 152,1 44,3 432,3 79 90 nie
2011 744,8 151,8 50,9 436,9 80 88 nie
2012 781,9 177,6 50,9 432,2 77 88 nie
2013 806,0 207,6 60,9 377,0 74 84 nie
2014 789,3 207,5 65,6 376,8 74 83 nie
2015 817,1 223,2 76,2 381,1 73 80 nie
2016 858,7 234,8 88,4 389,9 73 77 nie

Uwaga: Konsumpcje wyliczono jako iloczyn wielkosci populacji i rocznego spozycia seréw per capita. Dane na temat
produkcji, handlu i konsumpcji uwzgledniaja sery dojrzewajace, twarogowe i topione

Zrédto: obliczenia wiasne na podstawie: Rynek mleka. Stan i perspektywy. Analizy Rynkowe, IERGZ-PIB, Warszawa
1990-2017.

Czechy, Wtochy, Niemcy, Holandie, Francje, Wielkg Brytanie, Belgie, Hiszpanie, Austrie
i USA(tab.4, rys.4). W poréwnaniuz 2010 rokiem z zasiegu geograficznego rynku wypadta
Grecja i Rosja. Warto podkresli¢, ze do 2013 roku Polska najwiecej seréw eksportowata
do Rosji, ale w 2014 roku w wyniku wprowadzenia rosyjskiego embargo na produkty
z Unii Europejskiej sytuacja ulegta zmianie i dlatego w 2014 roku Rosja nie znalazta sie
w obszarze wspdlnego geograficznego rynku seréw. Rynek serow w 2014 roku w poréw-
naniu do 2005 roku reprezentowat wiekszg wolumenowo produkcje i konsumpcje
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0 25%, a jego udziat w Swiatowej produkcji i konsumpcji wynosit ok. 70%. Z kolei udziat
w $wiatowym eksporcie i imporcie wynosit odpowiednio 25 i 13%1.

Tabela 2. Zasieg geograficzny rynku seréw dla Polski w 2005 roku wykorzystujgcy metode
Elzingi-Hogarty’ego

dKolejnoé,_c’ Kraj Eksport | Import | Produkcja | Konsumpcja | Test Test Testy

odawania (tys. t) | (tys.t) (tys. t) (tys. t) LOFI LIFO | 290%
1 Polska 84 14 606 536 86,1 97,4 nie
2 + Niemcy 759 432 1732 1405 56,2 69,2 nie
3 + Wtochy 705 538 2767 2 600 74,5 79,3 nie
4 + Holandia | 1031 478 3439 2885 70,0 83,4 nie
5 + Francja 1263 362 5111 4209 75,3 91,4 nie
6 + Belgia 1159 366 5155 4361 77,5 91,6 nie
7 +Wielka | gq¢ 432 5546 4982 82,0 | 91,3 | nie

Brytania

8 + Hiszpania 873 396 5680 5203 84,6 92,4 nie
9 + Austria 820 355 5829 5363 85,9 93,4 nie
10 + Rosja 746 584 6 207 6 044 88,0 90,3 nie
11 + Grecja 682 596 6252 6 166 89,1 90,3 nie
12 +USA 681 714 10 402 10 435 93,5 93,2 tak

Uwaga: wielkosci importu i eksportu dotyczg jedynie importu i eksportu poza obszar zdefiniowanego rynku, bez
przeptywdw towarowych pomiedzy pafistwami tworzgcymi wspoliny rynek

Zrédto: obliczenia wtasne na podstawie danych FAO.

Zasieg geograficzny rynku seréw w latach 2005-2014 mozna okresli¢ jako
,semiglobalny”, obejmowat kraje z wiecej niz jednego kontynentu, chociaz dominujaca
role odgrywaty kraje europejskie. W ramach eksportu kluczowg role odgrywaja sery
dojrzewajace. Sery dojrzewajace sg to produkty o dtugim okresie trwatosci (60 dni), co
utatwia ich przechowywanie i transport na duze odlegtosci geograficzne. Nalezy jednak
zaznaczy¢, ze w poszczegolnych krajach produkowane sg rézne gatunki serow, o réznych
walorach smakowych. W $wiatowym handlu duzy udziat ma ser cheddar, ktéry produ-
kowany jest gtownie w Australii i Oceanii, Ameryce Pétnocnej, Wielkiej Brytanii oraz
Irlandii. Ponadto konsumenci stopniowo coraz bardziej interesuja sie serami o wysokich
walorach smakowych, co stwarza podstawe do réznicowania produktéw. Zatem wysoki
poziom zrdznicowania seréw oraz odmienne preferencje konsumentéw moga by¢ ba-
rierami zwiekszania ekspansji zagranicznej w bardziej odlegte i odmienne kulturowo ob-
szary geograficzne.

11 Udziaty importu i eksportu dotycza jedynie udziatéw importu i eksportu poza obszar zdefiniowanego
rynku, bez przeptywdw towarowych pomiedzy panstwami tworzacymi zdefiniowany wspdlny rynek.
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Tabela 3. Zasieg geograficzny rynku sera dla Polski w 2010 roku wykorzystujgcy metode
Elzingi-Hogarty’ego

Kolejnos’§ Kraj Eksport | Import | Produkcja | Konsumpcja | Test Test Testy
dodawania (tys.t) | (tys.t) (tys. t) (tys. t) LOFI LIFO 290%

1 Polska 114 40 664 590 82,8 93,2 nie

2 + Czechy 121 87 773 739 84,3 88,2 nie

3 + Niemcy 1063 621 2127 1685 50,0 63,2 nie

4 + Wtochy 1025 765 3304 3044 69,0 74,9 nie

5 + Holandia 1311 585 4057 3330 67,7 82,4 nie

6 + Francja 1562 480 5812 4730 73,1 89,9 nie

7 Exlvt':r"'f: 1385 596 6185 5396 776 | 889 | nie

8 + Belgia 1201 556 6236 5591 80,7 90,1 nie

9 + Hiszpania| 1011 537 6 360 5 886 84,1 90,9 nie

10 + Rosja 885 796 6794 6704 87,0 88,1 nie

11 + Grecja 823 806 6831 6814 88,0 88,2 nie

12 + Austria 753 745 6986 6978 89,2 89,3 nie

13 + USA 866 797 11723 11654 92,6 93,2 tak

Uwaga: wielkosci importu i eksportu dotycza jedynie importu i eksportu poza obszar zdefiniowanego rynku, bez
przeptywdw towarowych pomiedzy paristwami tworzacymi wspdlny rynek

Zrédto: obliczenia wiasne na podstawie danych FAO.

Tabela 4. Zasieg geograficzny rynku sera dla Polski w 2014 roku wykorzystujgcy metode
Elzingi-Hogarty’ego

Kolejnos’fi Kraj Eksport | Import | Produkcja | Konsumpcja | Test Test Testy
dodawania (tys.t) | (tys.t) (tys. t) (tys. t) LOFI LIFO | >90%

1 Polska 159 64 744 649 78,6 90,1 nie

2 + Czechy 337 183 2036 1882 83,5 90,3 nie

3 + Wtochy 625 619 3212 3205 80,5 80,7 nie

4 + Niemcy 1306 910 5103 4708 74,4 80,7 nie

5 + Holandia 1426 693 5875 5142 75,7 86,5 nie

6 + Francja 1650 578 7 653 6 582 78,4 91,2 nie

7 Exlvt':r']'f: 1488 | 708 8063 7284 81,5 | 90,3 | nie

8 + Belgia 1346 692 8116 7 462 83,4 90,7 nie

9 + Hiszpania 1191 683 8244 7737 85,6 91,2 nie

10 + Austria 1104 624 8422 7 941 86,9 92,1 nie

11 + USA 1361 688 13643 12970 90,0 94,7 tak

Uwaga: wielkosci importu i eksportu dotycza jedynie importu i eksportu poza obszar zdefiniowanego rynku, bez
przeptywdw towarowych pomiedzy paristwami tworzacymi wspdlny rynek

Zrédto: obliczenia wtasne na podstawie danych FAO.
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Rysunek 1. Zasieg geograficzny rynku sera Rysunek 2. Zasieg geograficzny rynku sera
w latach 1991-2003 wedtug metody Elzingi—  w 2005 roku wedtug metody Elzingi-Hogarty’ego
—Hogarty’ego (krajowy) (,,semiglobalny”)

Zrédto: opracowanie wiasne. Zrédto: opracowanie wiasne.

- -

Rysunek 3. Zasieg geograficzny rynku sera  Rysunek 4. Zasieg geograficzny rynku sera
w 2010 roku wedtug metody Elzingi-Hogarty’ego ~ w 2014 roku wedtug metody Elzingi—-Hogarty’ego
(,,semiglobalny”) (,,semiglobalny”)

Zrédto: opracowanie wiasne. Zrédto: opracowanie wiasne.

Podsumowanie i wnioski

Ustalenie zasiegu internacjonalizacji danego rynku pozwala na wtasciwy dobér metod
do rozwigzania innych problemdéw badawczych. Za najbardziej zaawansowany etap in-
ternacjonalizacji mozna uznac globalizacje. Zastosowanie metody Elzingi—Hogarty’ego
pozwolito zidentyfikowaé zasiegu przestrzenny rynku seréw w Polsce w latach 1990—
—2014 oraz kierunki zmian w tym zakresie. Mozna przyjgé, ze do momentu akcesji
Polski do Unii Europejskiej rynek seréw miat zasieg krajowy, nastepnie zwiekszyt swoj
zasieg i stat sie rynkiem “semiglobalnym”. Na podstawie przeprowadzonych analiz
mozna przyjaé, ze polski rynek seréw jest powigzany z rynkiem miedzynarodowym
— szczegdlnie w ramach krajéw Unii Europejskiej. Daje to miedzy innymi podstawe
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do postulatu, aby polityka i regulacje rynkowe oraz handlowe dla tego rynku byty
ksztattowane z uwzglednieniem poziomu ponadnarodowego. Zwazywszy na ist-
nienie problemu w zakresie definiowania zasiegu geograficznego rynkdéw, nalezy
kontynuowa¢ badania w tym obszarze zaréwno dla rynku seréw, ale i innych produk-
téw mleczarskich. Jest to istotne, gdyz sytuacja na réznych rynkach towaréw mleczar-
skich moze wptywa¢ posrednio na rynek mleka surowego, a takze sytuacje catego sek-
tora mleczarskiego w Polsce. Uzupetnieniem i potwierdzeniem otrzymanych wynikéw
opierajacych sie na przeptywach towarowych mogtyby by¢ analizy oparte na cenach
lub metodach jakosciowych.
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Scope of internationalization processes on the cheese market

Summary. The aim of the paper was to define geographic scope of internationalization the
cheese market based on Elzinga—Hogarty method. Using secondary data (Food and Agriculture
Organization, Institute of Agricultural and Food Economics) were find that the cheese market
is international in the scope, and this scope is evolving from country to semi-global. Cheese
market consists Poland, USA and 9th EU countries in 2014. Such market has production of
13 643 thousand tones, consumption of 12 970 thousand tones and export and import at the
level of 1361 thousand tones, 688 thousand tones, respectively.

Key words: market delineation, internationalization, cheese market, Elzinga—Hogarty method
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Geneza i pojecie zywnosci lokalnej
W powigzaniu z ideg zrwnowazonej konsumpcji

Streszczenie. W opracowaniu dokonano przegladu aparatu pojeciowego i genezy zywnosci
lokalnej, na podstawie przegladu definicji z uwzglednieniem regulacji prawnych, potocznych
sposobow jej ujmowania i prac badawczych, prowadzonych przez osrodki naukowe i rézne
instytucje—krajoweizagraniczne—inatej podstawie zaprezentowano witasng propozycje. Celem
artykutu byto przedstawienie genezy i pojecia zywnosci lokalnej w kontekscie zréwnowazone;j
konsumpcji. Prowadzgc analize, dokonano przegladu literatury przedmiotu, a wynikajace
z niego ustalenia udokumentowano dostepnymi informacjami statystycznymi i rynkowymi.
Badania wykazaly, ze instytucje publiczne dostrzegajg potencjat zywnosci lokalnej i upatruja
w niej mozliwoéé pobudzania rozwoju obszaréw wiejskich Unii Europejskiej. Zywnosé lokalna
stanowi alternatywny nurt w podejsciu do sposobu, w jaki konsumpcja zywnosci moze by¢
przeksztatcona na rzecz jej réwnowazenia. Swiadomii odpowiedzialni konsumenci rozpoznajacy
wtasne ograniczenia, cenigcy tradycje, stanowig o nowej jakosci w spoteczenstwie (bedac
specyficzng forma kapitatu spotecznego), co przektada sie na wieksze mozliwosci produkcyjne
zywnosci lokalnej i stanowi podstawe do dalszego rozwoju zréwnowazonej konsumpcji.

Stowa kluczowe: geneza, pojecie, produkt lokalny, zywnos$¢ lokalna, zréwnowazona
konsumpcja

Wprowadzenie

Unia Europejska jako prekursor wdrazania celéw zréwnowazonego rozwoju wyznac-
zonych przez ONZ (co podkreslono w konkluzjach Rady UE w sprawie zrdwnowazonej
przysztosci Europy: z dn. 20 czerwca 2017 r.) zobowigzata tym samym wszystkie panstwa
do realizacji celéw ,,Agendy 2030 na rzecz zrdwnowazonego rozwoju”. Jednym z pri-
orytetéw i dziatan koniecznych w tym obszarze jest dokonanie znaczacych zmian na
rzecz zréwnowazonej produkcji i konsumpcji (cel 12: Zapewnié wzorce zrbwnowazonej
konsumpgji i produkcji)®. W odniesieniu do tego priorytetu uznaje sie za koniecznosé

! Realizacja Celéw Zréwnowazonego Rozwoju w Polsce. Raport 2018, http://unic.un.org.pl/files/259/
Polska_VNR_20180615.pdf (dostep: 17.09.2019).

Mgorynska-goldmann@up.poznan.pl
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zmiane dotychczasowego wzorca produkcji i konsumpcji, jako jednego z kluczowych
dziatah zaréwno w skali gospodarki, przedsiebiorstw produkcyjnych, handlowych, jak
i samych konsumentdw.

Zarysowane przeobrazenia przyczyniajg sie do wzrostu poparcia dla producentéw
jak i konsumentéw zywnosci o charakterze lokalnym, zaréwno w Polsce i UE2. Inspiracja,
ktdéra stata sie podstawg do przygotowania niniejszej publikacji, sa kwestie dalszych
mozliwosci rozwoju, kreacji rynku zywnosci lokalnej, poprawy pozycji konkuren-
cyjnej podmiotdw operujgcych w obszarze okotorolniczym i w przetworstwie rolno-
spozywczym. Interesujacy poznawczo jest wptyw rdznego rodzaju inicjatyw na wyni-
ki ekonomiczne podmiotéw oraz na ich trwatosé. Kolejne kwestie to m.in.: wptyw
samorzgdow terytorialnych, podmiotéw o lokalnym (regionalnym) charakterze oraz
konsumentéw na wzmocnienie lokalnych gospodarek, czy tez udziat producentéow
i konsumentéw w tworzeniu przewagi konkurencyjnej gospodarki lokalnej na podstawie
produktéw lokalnych. Sa to istotne zagadnienia w kontekscie rynku zywnosci lokalne;j.
Niewatpliwie jednym z wyzwan jest problem definiowania zywnosci lokalnej. Istniejg
réznego rodzaju definicje zywnosci lokalnej, czesto opracowywane nie tylko w celu
badawczym, ale przede wszystkim jako szczegdlnego rodzaju wyrdznik, pozwalajgcy
wyodrebni¢ ten segment zywnosci. Podejscie takie przyczynito sie do tego, ze w sposo-
bie definiowania zywnosci lokalnej, précz osiggnie¢ naukowych przewija sie swojego
rodzaju ,szum informacyjny” (nadmiar informacji utrudniajacy zidentyfikowanie infor-
macji rzetelnych i istotnych), prowadzacy do odnoszenia wrazenia, ze zywnos$¢ lokalna
nie jest wcigz wystarczajgco opisana i zdefiniowana.

Autorka w serii dwdch opracowan® koncentruje sie na specyfice rynku zywnosci
lokalnej w powigzaniu z ideg zrdwnowazonej konsumpcji. Przedstawia geneze i pojecie
zywnosci lokalnej, okresla wybrane kwestie zwigzane z tworzeniem i funkcjonow-
aniem rynku zywnosci lokalnej. Uwzglednia efekty technologiczne i rynkowe zmian
zachodzacych w obrebie rynku zywnosci lokalnej. Tym samym potwierdza zasadnos¢
podejmowania badan nad specyfikg rynku zywnosci lokalnej, ktéra wymaga wyjscia
poza dotychczasowe ramy definiowania tej kategorii zywnosci, uznaje zasadnos$¢é doko-

2 R. Calisti, P. Proietti, A. Marchini: Promoting Sustainable Food Consumption: An Agent-Based Model
About Outcomes of Small Shop Openings, Journal of Artificial Societies and Social Simulation 2019,
nr 22(1), s. 1-2, DOI: 10.18564/jasss.3901; R. Matysiak-Pejas, J. Cieslik, A. Borecka, E. Sowula-Skrzyn-
ska: Lokalne systemy zywnosSciowe i ich znaczenie dla obszardéw wiejskich, Annals of the Polish Associa-
tion of Agricultural and Agribusiness Economists 2017, nr 19(5), s. 143-148, DOI: 10.5604/01.3001.00
10.6223; J. Michalczyk: Znaczenie lokalnej zywnosci oraz krétkich tancuchéw dostaw w ksztattowaniu
zrébwnowazonego rozwoju rolnictwa i obszaréow wiejskich w Unii Europejskiej, Ekonomia Miedzynaro-
dowa 2017, nr 17, s. 5-20; H. Nilsson: Local food systems from a sustainability perspective: expe-
riences from Swedenk, International Journal of Sustainable Society 2009, nr 1(4), s. 347-363, DOI:
10.1504/1J550C.2009.028906; A. Rogala: Czynniki wptywajace na zakupy zywnosci lokalnej, Marketing
i Rynek 2014, nr 6, s. 633-646.

3 Drugie opracowanie pod tytutem: Ewolucja rozwoju zywnosci lokalnej w kontekscie idei zréwno-
wazonej konsumpcji przygotowane zostato w ramach konferencji naukowej: Ekonomiczno-spoteczne
determinanty rozwoju regionéw (Wilkasy 26—27 wrzesnia 2019 r.).
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nania genezy i przegladu aparatu pojeciowego zywnosci lokalnej, potrzebe zwrdcenia
uwagi na atrybuty zywnosci lokalnej poszukiwane przez konsumentéw oraz inne specy-
ficzne wyzwania dla tego rynku.

Celem niniejszej publikacji jest wskazanie genezy i pojecia zywnosci lokalnej
w kontekscie zrdwnowazonej konsumpcji oraz specyficznych wyzwan, z jakimi musza
zmierzac sie uczestnicy tego rynku. Uwzgledniono atrybuty zywnosci lokalnej poszuki-
wane przez konsumentéw. Artykut ma charakter przegladowy, opiera sie na literaturze
przedmiotu i prezentuje wyniki wtasnych analiz autorki.

Metodyka badan

Sledzac rynek zywnosci lokalnej, dokonano pogtebionego przegladu literatury krajowej
i zagranicznej z zakresu rynku zywnosci lokalnej, konsumpcji, budowania relacji z kon-
sumentami (B2C) jak i jednostkami biznesowymi (B2B). Sformutowane podsumowanie
i zawarte wnioski o charakterze opisowym weryfikowano na podstawie dotychcza-
sowych wynikéw badani autorki poswieconych zagadnieniu zachowan konsumentéw
zywnosci oraz reakcji przedsiebiorstw rolno-spozywczych na ich zmiany, w powigzaniu
z ideg rownowazenia konsumpcji zywnosci. Wykorzystano réwniez dzienniki statysty-
czne i raporty branzowe publikowane przez organizacje krajowe i miedzynarodowe
oraz materiaty jednostek funkcjonujacych w obszarze produkcji, dystrybucji i handlu
zywnoscig pochodzenia lokalnego.

Atrybuty poszukiwane przez konsumentow zywnosci lokalnej

Alternatywne formy rolnictwa i produkcji zywnosci wysokiej jakosci na podstaw-
ie naturalnych sposobéw upraw i hodowli, nie poddane procesom intensyfikacji,
uprzemystawianiu znajduja coraz wiecej swoich odbiorcéw. Nastepuje wzrostu popy-
tu na lokalng produkcje i produkty w Polsce, jak i Unii Europejskiej, USA a trend ten
potwierdzaja liczne badania®. Preferencje w zakresie miejsca pochodzenia zywnosci
deklarowato niecate 40% badanych, przy czym wiekszos¢ tej grupy przedktadata produk-
ty krajowe nad zagraniczne. Zainteresowanie pochodzeniem produktu, jak i doniesieni-
ami na temat skazen srodowiska (np. w wyniku uzywania substancji agrochemicznych,
pozostatosci sSrodkdw chemicznych, zanieczyszczeniami gleby, wody), obecnosci antybio-
tykéw w hodowli zwierzat, marnowanej zywnosci wynika z troski o Srodowisko i zdrowie
(wtasne, rodziny, publiczne)®. Wyniki badar ,Mysl globalnie, jedz lokalnie”® wskazuja,

4 B. Gradziuk: Postawy i zachowania producentéw oraz nabywcéw wzgledem zywnosci lokalnej, Annals
Annals of the Polish Association of Agricultural and Agribusiness Economists 2015, nr 7(3), s. 96-102;
A. Kawecka, M. Gebarowski: Krétkie faricuchy dostaw zywnosci — korzysci dla konsumentéw i producen-
tow zywnosci, Journal of Agribusiness and Rural Development 2015, nr 3(37), s. 1-7, DOI: 10.17306/
JARD.2015.47; H. Nilsson, op.cit., s. 347-363; A. Rogala, op.cit., s. 633—646; A. Ruth-McSwain: Eating
Green: Coverage of the Locavore Movement, Journal of Extension 2012, nr 50(5), S5FEA7.

5 pJ. Atkins P.J., Bowler, I.R.: Food in Society: Economy, Culture, Geography, Arnold, Londyn 2001;
A. Ruth-McSwain A., op.cit.

6 Raport Beeline Research — ,Jedz lokalnie, czyli Polacy o lokalnej zywnosci”, 2017, http://beeline-re-
search.pl/aktualnosci/jedz_lokalnie/ ( dostep: 23.09.2019).
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ze 1/3 Polakéw siega po produkty lokalne przynajmniej 2 razy w tygodniu, a okoto 70%
jada te przysmaki przynajmniej 2—3 razy w miesigcu. Okoto 40% konsumentéw spozywa
wiecej produktéw lokalnych niz 3 lata temu. Najczesciej nabywane produkty lokalne
to: wedliny i mieso przetworzone, jaja i warzywa i owoce. Zywno$¢ lokalna najczesciej
kupowana jest na bazarach, bezposrednio od rolnika lub w sklepach specjalistycznych.
Wybr i zakup zywnosci lokalnej motywowany jest: 1) lepszym smakiem; 2) swiezoscig;
3) naturalnoscig i autentycznoscia’. Wsréd pozytywnych aspektéw zachecajacych do
spozywania zywnosci lokalnej wytaniajg sie takze bariery, ktore przektadajg sie na za-
chowania zakupowe konsumentéw: 1) wyzsze ceny (konsumenci jednak sktonni sg za
produkt lokalny zaptaci¢ wiecej®); 2) problemy z dostepnoscig dla masowego odbiorcy;
3) niewystarczajgce dziatania promocyjne.

Sledzac proces podejmowania decyzji przez konsumentéw o zakupie zywnosci
lokalnej, nalezy stwierdzi¢, ze nie jest on jedynie wynikiem racjonalnej kalkulacji ko-
sztéw i korzysci zwigzanych z wyborem, ale odzwierciedleniem zyciowych wartosci
konsumentdéw, co znajduje swoje potwierdzenie w badaniach spotecznych ,Diagnoza
spoteczna”. W systemie wartosci Polakéw zdrowie to najczesciej wskazywana wartosé na
przestrzeni ostatnich lat®. Z perspektywy konsumentéw zywnos¢ lokalna i jej , zawarto$¢”
oraz wyzsza cena to takze przejaw statusu spotecznego i stylu zycia. Nabywaja jg z uwagi
na ochrone zdrowia i zaufania do producenta. Etykietowanie i zabezpieczenia prawne
dla marek zacheca do jej nabywania, gdyz nie wprowadza konsumenta w btad, a dek-
laracja oparta jest na wiarygodnych certyfikatach, symbolach jakosci i bezpieczernstwa
zywnosci wydanych przez zaangazowane zewnetrznie, niezalezne organy kontroli i cer-
tyfikacji.

Wozrost popularnosci zywnosci lokalnej wynika takze z zachety do realizacji kon-
sumpcji w zgodzie z ideg zrownowazonej konsumpcji zywnosci. Celem konsumpcji
jest zaspokajanie potrzeb i pragnien (a nie posiadanie produktéw), a zaspakajanie ich
jako swiadomy konsument przektada sie na reakcje wobec okreslonej wizji rozwoju
spoteczno-gospodarczego kraju, np.: zrdwnowazonej produkcji i konsumpciji, przyjmujac
postawe spotecznej odpowiedzialnosci (nie kierujac sie wytacznie wtasnymi potrzebami
i pragnieniami). Przyjecie postawy spotfecznie odpowiedzialnej wigza¢ sie moze np.:
z realizacjg konsumpcji organicznej, produktédw przyjaznych dla dobrostanu zwierzat,

7R. Matysiak-Pejas, J. Cieslik, A. Borecka, E. Sowula-Skrzynska, op. cit.; K.G. Tidball, M. Tidball, L.R. Lar-
son, P. Curtis, L. Poindexter, R.C. Stedman: Locavore preferences for wild fish and game: Implications
for wildlife recreation in New York State. Human Dimensions Research Unit Series Publication 14-06,
Department of Natural Resources, Cornell University, Ithaca, NY 2014, http://www2.dnr.cornell.edu/
hdru/pubs/wildpubs.html#attitudes (dostep: 23.09.2019); S. Martinez, M. Hand, M. D. Pra, S. Pollack,
K. Ralston, T. Smith, S. Vogel, S. Clark, L. Lohr, S. Low, C. Newman: Local Food Systems: Concepts, Im-
pacts, and Issues, Department of Agriculture, Economic Research Service 2010, nr 97, s. 27-32.

8 S. Martinez, M. Hand, M. D. Pra, S. Pollack, K. Ralston, T. Smith, S. Vogel, S. Clark, L. Lohr, S. Low,
C. Newman, op. cit.; K. Darby, M.T. Batte, S. Ernst, B. Roe: Decomposing Local: A Conjoint Analysis of
Locally Produced Foods, American Journal of Agricultural Economics 2008, nr 90(2), s. 476-486.

° ). Czapinski, T. Panek: Objective and subjective quality of life in Poland, Social Diagnosis 2015, nr 9(4),
s. 272.
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$rodowiska, w zgodzie ze sprawiedliwym handlem, zasada faire trade'®, dazeniem do
umocnienia sieci spotecznych (budowanie wspdlnoty, oferowanie wysokiego stopnia in-
formacji zwrotnej miedzy producentami i konsumentami).

Réwnowazenie konsumpcji obejmuje komponowanie zrdwnowazonej srodowiskowo
i prozdrowotnie diety konsumenta. W panstwach wysokorozwinietych proponuje sie
Livewell Plate 2020”% 12 nawiazujacy do zatozen ,Eatwell Plate”!® 4 To niezwykle
trudne dla wspoéfczesnego konsumenta wyzwanie bowiem interes korporacji, dazenie
do maksymalizacji wartosci dodanej w przemysle rolno-spozywczym jawia sie w prak-
tyce czesto jako , procesy wzbogacajace zywnos$¢”, atrakcyjnie komunikowane odbior-
cy. Z jednej strony zjawisko to napedzane jest rosngcymi obostrzeniami jakosciowymi
i Srodowiskowymi w walce o klienta, o rynek, gdzie celem jest witasny interes ponad
dobrobyt spoteczny. Z drugiej strony wzrost swiadomosci konsumentdw, jako niechec
do zywnosci masowej, korporacyjnego systemu zywnosciowego, odczytywany jest jako
wyraz powigzania ich z producentami na obszarach wiejskich i spotecznoscig lokalna.
W konsekwencji przemyst zwigzany z produkcjg i dystrybucjg zywnosci stanat pod presja
zmiany praktyk. Nastepuje wzrost znaczenia rynku i zmieniajgcego sie otoczenia na
wybory, zachowania konsumentéw w dziatalnosci przetwérstwa i handlu zywnoscig.

Na podstawie badan prowadzonych w obrebie nauk spotecznych i ekonomicznych
zauwaza sie, ze w tradycji spotecznej konsumpcja wyjasniana jest m.in. poprzez jezyk
rytuatéw, biesiadowania, ceremoniii obrzedowoscil. W przeciwieristwie do postulatéw,
Ze nienasycone potrzeby i pragnienia wywotywane i osiggane sg poprzez konsumpcje,
R.R.Wilk dowodzi, ze jesli istniejg jakiekolwiek uniwersalne cechy lezgce u podstaw kul-

10 E. T6th: Introducing the Fair trade movement in Poland: a case study, [w:] Relationships on food
markets — consumers’ perspective, M. Gazdecki, E. Goryriska-Goldmann (red.), Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Przyrodniczego w Poznaniu, Poznan 2018, s. 66—75.

11 struktura iloéciowa dziennej racji pokarmowej konsumentéw w krajach wysokorozwinietych zgod-
nie z Livewell Plate 2020 okresla nastepujacy udziaty produktéw: 1) warzywa i owoce (35%), 2) zbozo-
we facznie z ziemniakami (29%), 3) mleko i przetwory mleczne (15%), 4) inne produkty wysokobiatko-
we (12,3%), w tym: 4% — mieso oraz suche nasiona straczkowe, 3% — ryby, 1% — jaja, 0,3% — orzechy
i nasiona, 5) produkty i napoje z wysoka zawartoscig ttuszczu i/lub cukru (9%) (K. Rejman, B. Kowrygo,
W. Laskowski: Ocena struktury spozycia zywnosci w Polsce w aspekcie wymogdw zréwnowazonej kon-
sumpcji, Journal of Agribusiness and Rural Development 2015, nr 3(37), s. 503-512, DOI: 10.17306/
JARD.2015.53).

12 k. Rejman, B. Kowrygo, W. Laskowski, op. cit.; J. Macdiarmid, J. Kyle, G. Horgan, J. Loe, C. Fyfe,
A. John-stone, G. McNeill: Livewell: a balance of healthy and sustainable food choices. Livewell Report,
Rowett Institute of Nutrition and Health University of Aberdeen 2011, s. 30-38.

13 Brytyjska Agencja Standardéw Zywnoéci (Food Standards Agency — FSA) juz w 2007 r. opublikowata
Eatwell Plate jako aktualizacje/modyfikacje Balance of Good Health (J.1. Harland, J. Buttriss, S. Gibson:
Achieving eatwell plate recommendations: is this a route to improving both sustainability and healthy
eating? British Nutrition Foundation Nutrition Bulletin 2012, 37, s. 324-343).

4 EMm. Berry: Sustainable Food Systems and the Mediterranean Diet, Nutrients 2019, nr 11(2229),
s.2-9, DOI:10.3390/nu11092229

15 R.R. Wilk: Consumer Cultures Past, Present, and Future, [w:] Sustainable Consumption: Multi-disci-
plinary Perspectives In Honour of Professor Sir Partha Dasgupta, A. Ulph, D. Southerton (red.), Oxford
University Press, Oxford 2014, DOI:10.1093/acprof:0s0/9780199679355.003.0014
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tur konsumentoéw, to pragnienie moralnego (etycznego) zréwnowazenia korzysci i nad-
miaru. Dziatania podejmowane przez indywidualnych konsumentéw, przedsiebiorstwa,
jak i instytucje zwigzane z rynkiem zywnosci lokalnej stanowia o ,,alternatywnym nur-
cie”, podejsciu do sposobu, w jaki konsumpcja zywnosci moze by¢ przeksztatcona na
rzecz jej réwnowazenia®®.

Percepcja jakosci zywnosci lokalnej z perspektywy konsumentéw nabrata gtebsze-
go wymiaru. Atrybuty tej kategorii Zzywno$ci stanowig potwierdzenie, ze Swiadomos¢
zdrowia i propagowanie zdrowego stylu zycia, jako wartosci postrzeganych przez kon-
sumentow, sg elementem budowania strategii produktowych podmiotéw zwigzanych
z lokalng zywnoscia. Z uwagi na specyficzne kanaty dystrybucji tego rodzaju zywnosci
i ograniczony asortyment konsumenci skfonni sg poniesé¢ dodatkowy wysitek, by wy-
biera¢ produkty wyziszej jakosci. Przejawy tego rodzaju zachowan to niewatpliwie
wyzszy poziom $wiadomosci konsumentédw pozytywnie powigzany z zakresem zacho-
wan zréwnowazonych. Konsumenci moga jednak wykazywac zachowania zwigzane
z rozwojem idei zréwnowazonej produkcji i konsumpcji, ale nie wigzac ich z tg kon-
cepcja!’. Swiadomi i odpowiedzialni konsumenci (rozpoznajacy wtasne ograniczenia,
np. czas, cene), cenigcy tradycje, stanowig o nowej jakosci w spoteczenstwie (bedac
specyficzng forma kapitatu spotecznego), co przektada sie na wieksze mozliwosci pro-
dukcyjne zywnosci lokalnej i stanowi podstawe do dalszego rozwoju zrédwnowazonej
konsumpcji.

Rynek zywnosci lokalnej ma szanse rozwijaé sie za sprawg lokalnych producentéw-
rolnikdw i podmiotéw operujgcych w obszarze okotorolniczym (zwigzanych z rynkiem
rolno-spozywczym), co podkresla i wspiera Komisja Europejska, dostrzegajac jej poten-
cjat i upatrujac w niej mozliwosé pobudzania rozwoju obszaréw wiejskich Unii Euro-
pejskiej. Lokalna zywnos¢ tworzy lokalng gospodarke, ma realny wptyw na jej rozwdj
i wzmocnienie, miedzy innymi w wyniku zawigzywania trwatych i silnych relacji pomie-
dzy producentami, mieszkaricami obszaréw wiejskich, jak i konsumentami. Zaspoko-
jenie Swiadomego konsumenta wymaga od producentdw wykorzystywania nowinek
technologicznych (np. technologii cyfrowych), komunikowania rozwigzan stuzgcych
ksztattowaniu jakosci produktéw i zachowaniu ich autentycznosci od momentu pro-
dukcji i zbioru poprzez przetwdrstwo, az po sprzedaz produktu lokalnego. Zaspokojenie
potrzeb informacyjnych konsumentéw?® stanowi¢ bedzie o przewadze konkurencyjnej

16 G. Seyfang: From Frankenstein foods to Veggie box schemes: Sustainable consumption in cultural
perspective, The Centre for Social and Economic Research on the Global Environment (CSERGE) EDM
2003, nr 3-13, s. 23-24.

17 E. Goryniska-Goldmann, M. Gazdecki: Consumers’ awareness of the term sustainable consumption.
International Scientific Days 2018, Towards Productive, Sustainable and Resilient Global Agriculture
and Food Systems, Conference Proceedings, Volter Kulwer, Nitra 2018, s. 316—329, https://spu.fem.
uniag.sk/mvd2018/isd2018_proceedings/isd_conference_proceedings.pdf (dostep: 20.10.2019);
K. Rejman, B. Kowrygo, W. Laskowski, op. cit., s. 503-512.

18 £ Goryriska-Goldmann: Consumer information need in the food market, [w:] Relationships on food
markets. Consumers’ perspectives, M. Gazdecki, E. Gorynska-Goldmann (red.), Wydawnictwo
Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu, Poznan 2018, s. 103—-123.
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na rynku zywnosci, dajgc podstawy do utrzymywania strategii komunikacji producenta
z konsumentem. Istotng sktadowa jest wiarygodnos¢, ktéra nie zalezy od kanatu infor-
macyjnego, ale od tego, od kogo bedzie pochodzi¢. Informacja uchodzi¢ bedzie za bar-
dziej wiarygodng, jesli opierac sie bedzie na doswiadczeniu, pochodzi¢ bezposrednio
od producenta i poparta zostanie dodatkowymi wyréznikami jakosci. Konsumentom
w nattoku informacji coraz trudniej filtrowac istotne informacje, tym bardziej ze zawsze
pojawiajg sie opinie za, jak i przeciw.

Geneza oraz pojecie zywnosci lokalnej

Rozwazania w zakresie pojecia produktu lokalnego nalezy podjac¢ z perspektywy tradycji
zywienia, podkreslajac fakt produkcji tego rodzaju produktdw na wsi, zrozumiaty i swoisty
dla kazdego regionu, ktory miat wtasne tradycje, obyczaje przekazywane ,z dziada pra-
dziada”. W tradycji ludowej elementy te otaczane byty szacunkiem, traktowane jako nie-
wyczerpane zrédto madrosci, z ktérego czerpaé powinny kolejne pokolenia. W kolejnych
okresach zacieraty sie jednak réznice w przebiegu dziedzictwa kulturowego w Srodowi-
skach wiejskich i miejskich'®, a wspétczesnie przechodza fazy oczarowania, $wiadomego
ograniczania oraz selekcji. Niemniej pozostaty pewne odrebne cechy, specjalnie kultywo-
wane przez ludnosc¢ regiondw. Jako forme poczatkowa dla zbierania i publikowania infor-
macji na temat zywnosci lokalnej nalezy przyja¢ przekaz ustny, nastepnie spisane przepisy,
az po druk ksigzek kucharskich, specjalistycznych poradnikéw, raportéw branzowych orga-
nizacji krajowych i miedzynarodowych oraz materiatéw jednostek dziatajacych w obszarze
produkgji, dystrybucji i handlu zywnoscig pochodzenia lokalnego.

Definicje zywnosci lokalnej odzwierciedlajg zwyczaje i zachowania zywieniowe, tra-
dycyjne surowce i potrawy, niewiarygodne bogactwo powigzan stanowigcych o elemen-
tach kultury regionu. Brak jest powszechnie obwigzujgcej definicji ,,produktu lokalne-
go” a na konieczno$¢ doprecyzowania definicji i konsekwentnego uzywania wskazywali
m.in.: R. Matysiak-Pejas i in.2% A. Rogala21, S. Martinez i in.?2. Konsumenci uznaja czesto
za lokalne artykuty zywnosciowe takie, ktére nie zawsze nimi sg, bowiem nie spetniajg
okreslonych kryteriéw zwigzanych z tg kategorig zywnosci. Pomimo odmiennych zna-
czen powszechnie naduzywane i zamiennie stosowane sg okreslenia ,lokalny” i ,regio-
nalny”. Naukowcy przyjmujg czesto na potrzeby swoich badan niepokrywajace sie defi-
nicje, utrudniajgc poréwnywanie prezentowanych przez nich wynikéw badan. Z uwagi
na dostrzezone niedookreslenia w ramach unormowan A. Rogala w sposdb zwyczajowy
przyjmuje, ze zywnoscig lokalng sg artykuty ,produkowane w sposéb nieprzemystowy,

13 A. Kamiriski: Uwarunkowania osiagniecia sukcesu w rozwoju turystyki specjalistycznej i kwalifikowa-
nej na terenach wiejskich, [w:] Turystyka rekreacyjna oraz turystyka specjalistyczna: praca zbiorowa,
A. Burzynski, M. tabaj (red.), Biuro Ekspertyz Finansowych, Marketingu i Consultingu Uniconsult, War-
szawa 2003, s. 180-189; P. Rybicki: Struktura spotecznego swiata. Studia z teorii spotecznej, Wydaw-
nictwo Naukowe PWN, Warszawa 1979, s. 421.

20p, Matysiak-Pejas, J. Cieslik, A. Borecka, E. Sowula-Skrzynska, op. cit. 143-148.

21 A. Rogala, op. cit. s. 633-646.

22 5 Martinez, M. Hand, M. D. Pra, S. Pollack, K. Ralston, T. Smith, S. Vogel, S. Clark, L. Lohr, S. Low,
C. Newman, op. cit.
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niemasowy, z surowcow lokalnych lub przy uzyciu lokalnych metod wytwarzania i skie-
rowane na rynek lokalny” (obejmujgc takze produkt tradycyjny, regionalny, ekologicz-
ny). Wobec powyzszego, znaczeniowo produkty lokalne stanowig okreslenie szersze niz
np.: regionalne, z czym zgadza sie autorka. W literaturze przedmiotu spotykane sg okre-
$lenia oparte na ustaleniach rynkowych, iz to zywnos$¢ produkowana w poblizu miejsc
jej spozycia, postrzegana jako ,autentyczna”, ktérej produkty symbolizujg miejsce i kul-
ture miejscowosci docelowej?3. Sg to przyktady definicji nawigzujace bezposrednio do
konsumentéw (np. rynki rolnicze) lub handlu detalicznego i ustug zywieniowych (np.
sprzedaz z gospodarstwa rolnego do szkét)?*. Podkreslajac lokalnosé i identyfikujac ja
z regionem geograficznym zywnoé¢ lokalng, M. Hamulczuk®® okreéla nieco szerzej, bo-
wiem jako ,,produkowang, przetwarzang, wprowadzang na rynek i konsumowang w ra-
mach geograficznie okreslonego terytorium lub tez lokalnosci zywnosci, co wiaze sie
z faktem, ze produkt pochodzi z identyfikowalnego geograficznie regionu”. Opierajac
sie na doniesieniach Hartman Group, zywnos$¢ lokalna definiowana jest jako produkty
,wytworzone lub wyprodukowane w promieniu 100 mil” (w Polsce: 100 km) od domu
(najczesciej ujmowane jako odlegtos¢ miedzy rolnikiem-producentem a konsumentem)
lub jako produkt, ktory ,zostat wytworzony lub wyprodukowany w danym regionie”?6.
Literatura dowodzi, ze nie ma zgody co do okreslenia odlegtosci miedzy produkcjg a kon-
sumpcja; definicje zwigzane z odlegtoscig geograficzng miedzy produkcjg a sprzedaza
réznig sie w zaleznosci od regionu, przedsiebiorstwa, konsumentéw, lokalnych rynkdw.
Przyktadowo definicja przyjeta przez U.S. Congress in the 2008 Food, Conservation, and
Energy Act (2008 Farm Act) odnosi sie do catkowitej odlegtosci o promieniu mniej niz
400 mil (od miejsca jego pochodzenia lub w obrebie regionu)?’.

Rynek lokalny wyodrebniany na podstawie kryterium geograficzno-terytorialnego
(przestrzennego) stanowi najczestszg przestanke kwalifikacji dla tej kategorii zywnosci.
Ocena jednak, jak i postrzeganie zywnosci nastepuje w wyniku subiektywnych ocen
jednostek, ktére mogg wigzac lokalnosé z miejscowoscia, powiatem, wojewddztwem,
a nawet krajem, co utrudnia jednoznaczne kategoryzowanie produktéw. Uwzgledniajac
bowiem zdolno$¢é do przemieszczania sie, nalezy dostrzec dwie kwestie:

1) mozliwos¢ wytwarzania tych samych produktéw pod inng nazwg;
2) mozliwos¢ nabywania lokalnych produktow z odlegtych miejsc swiata.

Faktem jest, ze te same produkty wytwarzane w innych regionach Polski, czy w in-
nych panstwach wystepuja czasem pod inng nazwa, np.: pierogi ruskie w kuchni polskiej

23 M.G. McEachern, G. Warnaby, M. Carrigan, 1. Szmigin: Thinking locally, acting locally? Conscious
consumers and farmers’ markets, Journal of Marketing Management 2010, nr 26(5), s. 395-412.

24 5 Martinez, M. Hand, M.D. Pra, S. Pollack, K. Ralston, T. Smith, S. Vogel, S. Clark, L. Lohr, S. Low,
C. Newman, op. cit.

25 M. Hamulczuk (red.): Struktury rynku i kierunki ich zmian w taficuchu marketingowych zywnosci
w Polsce i na $wiecie, Wydawnictwo IERIGZ-PIB, Warszawa 2015.

26 Hartman Group: Consumer understanding of buying local, Hartbeat, 2008, 27, http://www.hart-
man-group.com/hartbeat (dostep: 23.09.2019).

27'5. Martinez, M. Hand, M.D. Pra, S. Pollack, K. Ralston, T. Smith, S. Vogel, S. Clark, L. Lohr, S. Low,
C. Newman, op. cit.
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mozna odnalez¢ pod nazwg bliny w kuchni Biatorusi, Litwy, Rosji. Podkresli¢ nalezy, ze
stosowanie nieco innych sktadnikéw (uwarunkowanych ich dostepnoscig w regionie,
panstwie) stato sie przyczynkiem do wyksztatcenia swoistych cech dla danego produk-
tu. Dlatego wspdtczesnie dostrzegamy, ze tego rodzaju produkty réznig sie sktadem we-
wnatrz, co przektada sie nieznacznie na smak i smakowitosé. Jednak to miejsce wytwa-
rzania, sposob produkcji i region pochodzenia nadaje charakter produktowi lokalnemu,
jak i regionalnemu.

Wobec powyiszego skala i to, co okresla sie mianem ,,lokalnego”, ma charakter spo-
teczny, o czym pisat m.in. Seyfang®®. Rynek produktéw regionalnych réwniez mozna
wyrdzniac na podstawie kryterium geograficzno-terytorialnego, co stanowi utrudnienie
kwalifikowania produktéw oczami konsumentéw, z uwzglednieniem regulacji prawych
(te odnoszg sie gtéwnie do kategorii produktow regionalnych). Okreslenie , lokalny”
w krajowych przepisach prawnych jawi sie w Rozporzadzeniu MRiRW z dn. 21 marca
2016 r. w sprawie szczegdtowych warunkéw uznania dziatalnosci marginalnej, lokalnej
i ograniczonej, gdzie zostato dookreslone, iz produkt lokalny to taki ,,dla ktérego miejsce
produkcji lub miejsce sprzedazy oraz zaktady prowadzace handel detaliczny z przezna-
czeniem dla konsumenta koficowego, do ktérych nastepuje dostawa, znajduja sie na
obszarze jednego wojewddztwa lub na obszarach powiatdw sasiadujgcych z tym woje-
woédztwem, potozonych na obszarach innych wojewddztw”?°.

Pojecie zywnosci lokalnej ewoluuje. Dla kupujgcego podstawowym kryterium wybo-
ru bedzie zapewne lokalnos¢ i kontekst wykorzystania, natomiast w celach kontrolnych,
administracyjnych przydatne sg mierzalne, obiektywne parametry. Petna definicja zyw-
nosci lokalnej powinna oddaé fakt réznorodnosci systemoéw produkcji, przetwarzania,
wprowadzania do obrotu, nastepnie dystrybuowania (w tym skrécenie tancuchéw do-
staw), geograficzny zasieg produkcji i zbytu oraz specyficzne relacje producenta z kon-
sumentem. Zdefiniowanie zywnosci lokalnej wymaga dalszych prac w ujeciu praktycz-
nym, przydatnosci réznych kryteridow i zacheca do kontynuowania dyskusji. Definicja ta
powinna uwzgledni¢ dorobek nauk spotecznych (w tym ekonomii, etnografii i historii),
nauk zywieniowych oraz prawnych. Ujednolicenie definicji zywnosci lokalnej pozwoli na
jednoznaczne wskazanie podmiotéw uprawnionych do uzyskania wsparcia tego typu
dziatalnosci oraz wptynie na spoteczng percepcje tego zjawiska.

Spostrzezenia natury merytorycznej dotyczace pojecia zywnosci lokalnej, ale tez
rosngcego znaczenia roli zywnosci lokalnej w réwnowazeniu konsumpcji, sktaniajg do
stwierdzenia, ze zywnoscia lokalng sg artykuty zywnosciowe, ktére wigzg sie z okreslo-
nym geograficznie terytorium poprzez:

— gtéwne surowce uzyte do wytworzenia zywnosci majgce pochodzenie lokalne,
— metody produkcji, przetwérstwa specyficzne i wystepujgce na terytorium wytworze-
nia zywnosci,

28 3. Seyfang, op. cit.
29 Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 21 marca 2016 r. w sprawie szczegdtowych
warunkdéw uznania dziatalnosci marginalnej, lokalnej i ograniczonej (Dz.U. 2016 poz. 451).
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— wiezi (relacje) pomiedzy producentami surowcéw, przetwércami oraz konsumenta-
mi, majace czesto charakter mato sformalizowany i opierajgce sie w duzym stopniu
na relacjach interpersonalnych,

— cechy produktu, bedace istotnym elementem kultury materialnej regionu, z ktérego
pochodzg.

Podsumowanie

Nastepuje wzrost popytu na lokalng produkcje i produkty, a ich sSwiadomy wybér mo-
tywowany smakiem, $wiezoscig, naturalnoscig i autentycznoscia, poparty jest czesto
specyficznymi relacjami (wiezami) producenta z konsumentem. Nabywajgc zywnos¢
lokalng, konsument oczekuje jej Swiezosci od producenta (podobnie jak autentycznosci
produktu, braku antybiotykéw w miesie, mleku, pestycydéw w owocach i warzywach
etc.) w przeciwienstwie do produktéw masowych, kiedy odpowiedzialnos¢ za swiezosé
i inne parametry spoczywa na dostawcy. Bez wzgledu na rodzaj oferowanych produk-
téw zywnosciowych lokalnego pochodzenia, producenci powinni koncentrowac sie na
atrybutach decydujacych o wyborze dokonywanym przez ich konsumentéow finalnych
i ich potrzebach zdrowotnych, naturalnosci produktu, ochronie srodowiska, estetyce,
wygodzie, potrzebach informacyjnych, zapewnienia przejrzystosci, uczciwosci i rzetel-
nosci produktu. Czynniki te stanowi¢ powinny trzon oferty produktowej. W odniesieniu
do analizowanego rynku zywnosci rosnie znaczenie waloréw srodowiskowych i zdro-
wotnych, generujgcych dodatkowe wartosci (korzysci) dla konsumentéw. Decydujac sie
jednak na wykorzystanie owych waloréw, producenci zywnosci lokalnej powinni dotozy¢
staran by prawidtowo je rozpoznac i odpowiednio poinformowac o tym swoich odbior-
cow, rosng bowiem potrzeby informacyjne konsumentdw w tym zakresie.

Produkty lokalne odgrywaja istotng role w realizowaniu zatozenr idei zwanej zréwno-
wazona (trwatg) konsumpcja. W odniesieniu do zywienia to wtasnie ta grupa produktéw
wraz z produktami pochodzenia roslinnego, produktéw sezonowych uzyskaty uznanie
w oczach zywieniowcow dla poprawy realizowanego modelu konsumpcji. Pozytywne
nastawienie konsumentéw do zywnosci pochodzenia lokalnego w ogéle, jak i postrzega-
nej jakosci przyczyniac sie bedzie do zwiekszania udziatu produktéw lokalnych na rynku
zywosci i stanowi¢ o rozwoju zréwnowazonej konsumpcji.

Bogata literatura przedmiotu wskazuje na brak powszechnie obowigzujacej defini-
cji ,produktu lokalnego” i niewypracowanie spojnej terminologii w praktyce (konsu-
mentow, naukowcdw, instytucji otoczenia biznesu, firm badawczych), pozwalajgc na
uznanie produktu lokalnego za produkt o ztozonym charakterze. W tym zakresie po-
mocny jest dorobek nauk spotecznych z obszaru nauk prawnych, spotecznych, o zyw-
nosci i zywieniu. Brak powszechnie obowigzujacej definicji utrudnia jednoznaczny
wybor, wskazanie podmiotéw do ubiegania sie o wsparcia dla tego typu dziatalno-
$ci. Zaproponowany przez autorke aparat pojeciowy w przedfozonym opracowaniu
stanowi prébe spojrzenia na zywnos¢ lokalng z uwzglednieniem idei zrGwnowazonej
konsumpcji.
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Specyfika rynku zywnosci lokalnej, kwestie zwigzane z tworzeniem i funkcjonowa-
niem rynku, relacji wystepujgcych pomiedzy podmiotami rynku (opartej na wspoétpra-
cy) nalezy do zagadnien o rosngcym znaczeniu zarazem w ujeciach teoretycznych, jak
i praktycznych. Istotnos¢ tych zagadnienr wynika z faktu popularyzacji idei zréwnowazo-
nej produkcji i konsumpcji, wzrostu troski o zdrowie i sSrodowisko przez konsumentéw,
bliskiej wspétpracy producenta z koncowym konsumentem, jak i instytucji rzgdowych,
przetwdrcédw oraz podmiotdw operujacych w obszarze okotorolniczym. Na tym polu
obserwuje sie rozwdj pismiennictwa, ktéry jest wynikiem rosngcego zainteresowania
autoréw wywodzacych sie z nauk spotecznych, prawnych i zywieniowych.
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Genesis and the term of local food in relation
to the idea of sustainable consumption

Summary. This paper reviews the conceptual apparatus and the genesis of local food, on
the basis of definitions and with respect to legal conditions, as well as the popular ways
of interpretation of local food and scientific research performed by different centers and
institutions — both domestic and foreign. On the basis of that, the paper presents the author’s
own proposition concerning the abovementioned issue. The aim of the paper is to present the
genesis and the definition of local food in the perspective of sustainable consumption. While
conducting the research, the scientific literature concerning the subject was reviewed, and
the findings were documented with available statistical and market information. The research
showed that public institutions see the potential of local food and hope that it can drive the
development of rural areas in the European Union. Local food is an alternative approach to the
way in which food consumption can be turned into a sustainable one. Informed and responsible
consumers, who are aware of their own limitations and value tradition, provide some new
quality to the society (as they constitute a specific form of social capital), what translates
into bigger local food production possibilities and is the basis for the further development of
sustainable consumption.

Key words: genesis, concept, local product, local food, sustainable consumption
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Poziom rozwoju spoteczno-gospodarczego w powiatach
wojewddztwa wielkopolskiego

Streszczenie. Celem niniejszego opracowania jest ocena poziomu rozwoju spoteczno-
-gospodarczego powiatéw wojewddztwa wielkopolskiego. Zakres czasowy obejmowat lata
2005-2007 oraz lata 2015-2017, w ramach ktérych usredniono wartosci przyjetych cech.
Przeprowadzone badania przy pomocy syntetycznego miernika rozwoju Hellwiga pozwolity na
dokonanie analizy poréwnawczej powiatdéw i obserwacji zmian, jakie nastgpity w badanych
okresach. Poszerzony zakres obserwacji wskazat ich znaczenie pod katem wyodrebnionych
aspektéw spoteczno-gospodarczych. Ponadto zaobserwowano zalezno$¢ potencjatu
demograficznego, gospodarczego, infrastrukturalnego oraz Srodowiskowego. Przyktad
stanowig powiaty wschodniej czesci Wielkopolski. Niekorzystne zmiany w sferze potencjatu
demograficznego przeniosty sie na aspekt gospodarczy i zdecydowaty o poziomie rozwoju
spoteczno-gospodarczego.

Stowa kluczowe: rozwdj spoteczno-gospodarczy, rozwdj powiatdw, syntetyczny miernik roz-
woju Hellwiga

Wprowadzenie
Tematyka zwigzana z rozwojem spoteczno-gospodarczym stanowi jedno z podstawo-
wych zainteresowan badawczych, jak i publicznych. Czesto wynika to z faktu, iz jest to
zjawisko dos¢ ztozone, poniewaz z jednej strony skupia sie na zmianach ilosciowych
(konsumpcja, zatrudnienie), a z drugiej dotyka problemow jakosciowych (wzorce za-
chowan, hierarchia spoteczna). Dlatego sam proces rozwoju spoteczno-gospodarczego
mozna definiowac jako zmiany ilosciowe i jako$ciowe, zwigzane zaréwno ze sferg go-
spodarcza, ale i spoteczna, polityczna, czy kulturowa?.

Rozwéj spoteczno-gospodarczy zalezy od wielu réznych czynnikéw. Z racji ela-
stycznosci tego zagadnienia jego poziom okresli¢ mozna wykorzystujgc do tego wiele
zmiennych. Stad tez literatura naukowa w swym zasobach ma wiele prac analizuja-

L uU. Ziemiafczyk: Ocena poziomu rozwoju spoteczno-gospodarczego gmin wiejskich i miejsko-wiejskich
w wojewddztwie matopolskiem, Infrastruktura i ekologia terendw wiejskich 2010, nr 14, s. 31-40.

“ka rolina.jozefowicz@up.poznan.pl
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cych rozwdj spoteczno-gospodarczy w kontekscie réznych jednostek terytorialnych
(gmin, miast, powiatéw, wojewddztw). Przyktadem s prace S. Piszczka?, U. Ziemian-
czyk3, N. Bartkowiak-Bakun?, J. Salomona®, ktérzy analizowali rozwdj gmin, czy prace
B. Koneckiej-Szydtowskiej®, M. Meczyriskiego i in.” oraz M. Musiata-Malagé® badaja-
cych rozwdj miast. Z kolei analizy w kontekscie rozwoju powiatéw prowadzili m.in. P.
Dziekar’nskig, T. Siudek i innilo, A. Malinall, D. Mifeklz, l. Roeske-S{omkaB, M. Stecl4,
R. Kloska®®, A. Radzimski'® oraz E.V. Endovitskaya i inni'’, czy tez podmioty repre-

2 s. Piszczek: Zréznicowanie przestrzenne poziomu rozwoju spoteczno-gospodarczego obszaréw wiej-
skich wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, Nieréwnosci spoteczne a wzrost gospodarczy 2013, nr 31,
s. 334-346.

3 U. Ziemiariczyk, op. cit.

4 N. Bartkowiak-Bakun: Zréznicowanie poziomu rozwoju spoteczno-gospodarczego obszaréw wiejskich
wojewddztwa wielkopolskiego, Roczniki Naukowe Ekonomii Rolnictwa i Rozwoju Obszaréw Wiejskich
2015, nr102(2), s. 7-13.

> J. Salomon: Badania wielofunkcyjnego rozwoju obszaréw wiejskich wojewédztwa $wietokrzyskiego,
Infrastruktura i Ekologia Terenéw Wiejskich 2005, nr 4, s. 145-155.

6 B. Konecka-Szydtowska: Zréznicowanie poziomu rozwoju spoteczno-gospodarczego nowych miast.
Przyktad Polski i Wegier. Studia Ekonomiczne, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Kato-
wicach 2017, nr 327, s. 145-163.

7 M. Meczynski, B. Konecka-Szydtowska, J. Gadziriski: Poziom rozwoju spoteczno-gospodarczego
i klasyfikacja matych miast w Wielkopolsce, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, Poznan
2010.

8 M. Musiat-Malagé: Poziom rozwoju miast na prawach powiatu w Polsce, Zeszyty Naukowe Uniwersy-
tetu Ekonomicznego w Krakowie 2010, nr 821, s. 33-45.

° P. Dziekariski: Sytuacja finansowa a rozwdj zréwnowazony powiatéw Polski Wschodniej, Optimum.
Economic Studies 2018, nr 2, s. 25-37.

10 1. sjudek, K. Drabarczyk, A.Jakubiec: Rozwdj gospodarczy powiatéw i podregionéw wojewddztwa
mazowieckiego, Zeszyty Naukowe SGGW w Warszawie. Ekonomika i Organizacja Gospodarki Zywno-
Sciowej 2017, nr 117, s. 33-46.

11 A. Malina: Analiza przestrzennego zrdznicowania poziomu rozwoju spoteczno-gospodarczego po-
wiatéw wojewddztwa matopolskiego w latach 2000-2004, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekono-
micznego w Krakowie 2008, nr 797, s. 5-22.

12 b, Mitek: Zréznicowanie rozwoju spoteczno-gospodarczego powiatéw wojewddztwa éwietokrzyskie-
go, Wiadomosci statystyczne 2018, nr 6, s. 39-56.

13|, Roeske-Stomka: Zréznicowanie poziomu rozwoju spoteczno-gospodarczego na obszarze woje-
waddztwa wielkopolskiego, Ruch Prawniczy, Ekonomiczny i Socjologiczny 2003, nr 4, s. 79-88.

14 M. stec: Analiza poréwnawcza rozwoju spoteczno-gospodarczego powiatéw wojewddztwa podkar-
packiego, Nieréwnosci spoteczne a wzrost gospodarczy 2012, nr 25, s. 180-190.

15 R. Kloska: Wyniki badari pomiaru rozwoju spoteczno-gospodarczego powiatéw wojewddztwa za-
chodniopomorskiego, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczeciriskiego. Ekonomiczne Problemy Ustug
2007, nr 11, s. 165-172.

16 A. Radzimski: Rozwdj spoteczno-gospodarczy oérodkéw powiatowych oraz analiza spéjnosci na po-
ziomie powiatdw, Wielkopolski Urzad Marszatkowski, Poznan 2011.

17 E V. Endovitskaya, I.E. Risin, Y.I. Treshchevsky: Strategic Goals of Socio-Economic Development of Re-
gions in the Conditions of Economic and Financial Limitations, Future of the Global Financial System:
Downfall Or Harmony 2019, nr 57, s. 229-235.

Strona | 38



Poziom rozwoju spoteczno-gospodarczego...

zentujace osrodki badan regionalnych®®. Pomiar rozwoju powiatéw dotyczyt rozwoju
spoteczno-gospodarczego jako catosci, czesto jednak analizowany byt pod katek kon-
kretnych aspektéw postepu, takich jak sytuacja finansowa, demograficzna, gospodar-
cza, czy spojnos¢ powiatow.

Wielu autoréw jest zdania, iz poziom rozwoju jest zréznicowany przestrzennie,
co jest bezposrednio zwigzane z aspektem historycznym, potozeniem geograficznym,
zréznicowaniem struktury gospodarczej oraz kwestiami spotecznymi. W tym kon-
tekscie kluczowe znaczenie ma zréwnowazony rozwdj regiondw w tym powiatéw,
poniewaz to wtasnie on moze doprowadzi¢ do poprawy warunkdéw zycia mieszkan-
cowl®. Celem wtadz samorzadowych jest osiagniecie, poprzez odpowiednie strategie
i prowadzong polityke, jak najwyzszego poziomu rozwoju. W przypadku wojewddz-
twa wielkopolskiego brakuje analiz, weryfikujgcych w sposéb empiryczny zaleznosci
pomiedzy powiatami w kontekscie rozwoju spoteczno-gospodarczego. Dlatego tez
celem opracowania jest ocena poziomu rozwoju spoteczno-gospodarczego powiatéw
wojewddztwa wielkopolskiego?°.

Metodyka badan

Szeroki zakres badan zwigzany z tematyka rozwoju regionalnego i lokalnego pozwolit
na dobdr cech i konstrukcje miernika rozwoju spoteczno-gospodarczego powiatéw wo-
jewddztwa wielkopolskiego, biorgc pod uwage aspekty takie, jak: potencjat demogra-
ficzny i rynek pracy, potencjat gospodarczy, potencjat infrastruktury technicznej i spo-
tecznej oraz potencjat sSrodowiska naturalnego (tab. 1). Punkt odniesienia do budowy
miernika oraz doboru zmiennych stanowity prace naukowe przytaczanych wczesniej
autorow, w szczegdlnosci autorstwa D. Mitek.

Materiat badawczy stanowity gtéwnie informacje zawarte na stronach Gtéwnego
Urzedu Statystycznego (Bank Danych Lokalnych). Ze wzgledu na dostepnosé danych
przeprowadzona analiza zostata ukierunkowana na dwa okresy tj. lata 2005-2007 oraz
2015-2017, w ramach ktdrych usredniono wartosci przyjetych cech.

Metodg wykorzystang do okreslenia poziomu rozwoju byt syntetyczny miernik roz-
woju Hellwiga, ktéry stanowi wypadkowa poziomu cech reprezentujgcych zréznicowa-
ne dziedziny analizowanego zjawiska?! i uznawany jest za uniwersalng metode stoso-
wang w badaniach ekonomicznych, stad tez zdecydowano postuzyé sie nig w ramach
niniejszych badan. Powstata w 1969 roku metoda pozwala dobra¢ zmienne objasniajace
do modelu ekonometrycznego. Wskazane zmienne powinny by¢ silnie skorelowane ze

18 GUS: Rozwdj zréwnowazony. Analiza przestrzennego zréznicowania rozwoju spotecznego i gospo-
darczego, tendencji jego zmian oraz wptywu na srodowisko naturalne w wojewddztwie mazowieckim,
Mazowiecki Osrodek Badan Regionalnych, Warszawa 2017.

13 p. Mitek, op. cit., s. 39-56.

20 A, Kubiczek: Jak mierzy¢ dzié rozwdj spoteczno-gospodarczy krajéw?, Nieréwnosci Spoteczne
a Wzrost Gospodarczy 2014, nr 38, s. 40-56.

21 M.B. Pietrzak: Taksonomiczny miernik rozwoju (TMR) z uwzglednieniem zaleznosci przestrzennych,
Przeglad Statystyczny 2014, nr 61, s. 181-201.
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Tabela 1. Zmienne przyjete do badania poziomu rozwoju spoteczno-gospodarczego powia-
tow wojewddztwa wielkopolskiego

Lp. | Zmienne | Charakter zmiennej
Potencjat demograficzny i rynek pracy
X1 | przyrost naturalny na 1 tys. ludnosci stymulanta
X, | udziat ludnosci miejskiej w ogdlnej liczbie ludnosci (%) stymulanta
X udziat pracujacych w przemysle i budownictwie stymulanta
3 | w pracujacych ogdtem (%) Y
X4 | udziat pracujgcych w ustugach rynkowych w pracujgcych ogdétem (%) stymulanta
x wskaznik obcigzenia demograficznego destymulanta
5> | (osoby w wieku nieprodukcyjnym/100 oséb w wieku produkcyjnym) ¥
Xg | stopa bezrobocia rejestrowanego (%) destymulanta
Potencjat gospodarczy
X7 | dochody wtasne budzetu powiatu na mieszkanca (zt/mieszkarica) stymulanta
naktady inwestycyjne w przedsiebiorstwach na mieszkanca
%8 | (zt/mieszkarica) stymulanta
x wartos¢ brutto srodkéw trwatych w przedsiebiorstwach na 1 mieszkarnca stymulanta
9 | (zt/mieszkanica) Y
X190 | udziat wydatkéw inwestycyjnych w wydatkach ogdtem (%) stymulanta
x osoby prowadzace dziatalno$¢ gospodarczg na 100 oséb w wieku stymulanta
11| produkcyjnym (osoby/100 oséb w wieku produkcyjnym Y
X produkcja sprzedana przemystu na mieszkanca (podmioty o liczbie stvmulanta
12 | pracujacych>9 w PKD 2007) (zt/mieszkarica) ¥
Potencjat infrastruktury technicznej i spotecznej
x13 | drogi publiczne o twardej nawierzchni (powiatowe) (km/100 km?) stymulanta
« sredni odsetek ludnosci korzystajacej z instalacji kanalizacyjnej stymulanta
14 | i wodociggowej (%) Y
X15 | odsetek korzystajacych z instalacji gazowej (%) stymulanta
X16 | liczba lekarzy na 1 tys. ludnosci destymulanta
X17 | przecietna powierzchnia uzytkowa mieszkania (m?/osobe) stymulanta
wypozyczenia w bibliotekach publicznych w woluminach na czytelnika
X18 | (woluminy/osobe) stymulanta
Potencjat Srodowiska naturalnego
X19 | Zuzycie wody ogétem w m? na 1 mieszkarica stymulanta
Scieki przemystowe i komunalne wymagajgce oczyszczania
X20 odgrowadzone do wéd lub do ziemi w ciggu roku na mieszkarca destymulanta
(m> na mieszkanca)
X ilo$¢ zmieszanych odpaddéw komunalnych zebranych w ciggu roku stymulanta
21| 7 gospodarstw domowych (kg/mieszkarica) Y
X7 | lesistos¢ (%) stymulanta
X zanieczyszczenia pytowe zatrzymane w urzadzeniach do redukcji stymulanta
23 | zanieczyszczerh w % zanieczyszczen wytworzonych (%) Y
x zanieczyszczenia gazowe (bez CO,) zatrzymane w urzgdzeniach stymulanta
24 | do redukji zanieczyszczers w % zanieczyszczen wytworzonych (%) Y

Zrédto: opracowanie wtasne.
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zmienng objasniang, a stabo skorelowane miedzy sobg?? (tab. 1). Wartosci uzyskane
w efekcie prowadzonych badan na ogét znajdujg sie w przedziale od 0 do 1 (im wieksza
wartos$¢ wskaznika, tym wyzszy poziom analizowanego obiektu)?3.

Ze wzgledu na wystepowanie w zbiorze zmiennych, ktére powielaty informacje
i mogty doprowadzi¢ do znieksztatcenia wynikéw, przeprowadzono ich weryfikacje sta-
tystyczng. W ramach eliminacji cech wykazujgcych matg zmiennos¢ (wartos¢ wspot-
czynnika zmiennosci rowna badz ponizej 10%) oraz nadmierng korelacje miedzy soba
(wartosci zmiennych macierzy odwrdconej do macierzy korelacji liniowej Pearsona
znacznie przekroczyly 10) z dobranych zmiennych usunieto cechy: xs, X4 oraz x17 (war-
tos¢ V < 10%), a takze x5 i X9 (nadmiernie skorelowane).

Badanie przeprowadzone zostato w nastepujacych etapach:

Etap I: wybor cech prostych

Etap Il: normalizacja cech prostych
—dla stymulanty:

xij - miin{xi]-}

Z:: =
Y ml_ax{xij} — miin{x,-j}

—dla destymulanty:

miax{xi]-} - xl-j

Z:: =
Y max{x;;} — min{x;;}

gdzie x;; (i=1,2, .., n,j=1,2, .., m)— warto$¢ j-tej cechy prostej w gminie wiejskiej
o numerze i; max{x;;} — maksymalna wartos¢ j-tej cechy; mingx;} minimalna wartos¢
j-tej cechy.

Etap Ill: wyznaczenie wartosci cechy syntetycznej z wykorzystaniem metody bezw-
zorcowej

2
2e1(zij — 2oj)

m

Qi(z) =

gdzie: (i=1, 2, ..., n),
zg; — znormalizowana warto$c¢ j-tej cechy dla jednostki wzorcowej; z = (2p1, 2oy, -+, 20m);
w przypadku badan, dla kazdej z cech przyjat wartos¢ 1 (z,; = 1).

22 A Kopiriski, D. Porebski: Zastosowanie metod Hellwiga do konstrukcji modelu ekonometrycznego
dla stép zwrotu funduszy inwestycyjnych, Annales Universitatis Mariae Curie-Sktodowska. Sectio H.
Oeconomia 2014, nr 3, s.147-156.

23 F. Wysocki, J. Lira: Statystyka opisowa, Wydawnictwo Akademii Rolniczej im. Augusta Cieszkowskiego
w Poznaniu, Poznan 2007.
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Wyznaczone wartosci pozwolity na obliczenie miernika rozwoju Hellwiga.

2
_ q?
gi=1--—
qo
gdzie:
_ _ Zln:lqu) ?:1(452)—%)2
qo = Qo +2S0, o= 0 > So= |/

Usystematyzowania wartosci czastkowych miernika dokonano, dzielgc powiaty na
cztery klasy, wykorzystujgc do tego Srednig arytmetyczng ( g) oraz odchylenie standar-
dowe (50)24.

—klasal: §; =@ + s4 (powiaty o bardzo wysokim poziomie rozwoju),

—klasall: g +s,>G; 27 (powiaty o wysokim poziomie rozwoju),

—klasalll: § > g; = § — s, (powiaty o Srednim poziomie rozwoju),

—klasa IV: G; < g — s, (powiaty o stabym poziomie rozwoju).

Wyniki badan

Wojewddztwo wielkopolskie tworzy 31 powiatdow ziemskich oraz cztery powiaty
grodzkie. W ramach prowadzonych badan skupiono sie na analizie rozwoju spoteczno-
-gospodarczego powiatow ziemskich.

Przeprowadzone badania wykazaty zréznicowanie poziomu rozwoju powiatéw woje-
wodztwa wielkopolskiego. W latach 2005-2007 w klasie najlepiej rozwinietych powia-
tow znalazty sie trzy powiaty, a w latach 2015-2017 cztery, przy czym jedynie powiat
poznanski utrzymat sie na tym samym poziomie rozwoju. W klasie Il (wysoki poziom roz-
woju) w dwdch analizowanych okresach znalazto sie tyle samo (16) powiatéw, z czego
11 niezmiennie zaliczono do wysokorozwinietych powiatow wojewddztwa wielkopol-
skiego. Powiat gostynski i nowotomyski awansowat w latach 2015-2017 do klasy najle-
piej rozwinietych powiatdéw, natomiast sytuacja w powiatach: rawickim, czarnkowsko-
trzcianeckim oraz obornickim pogorszyta sie, w latach 2015-2017 sklasyfikowano jako
Srednio rozwiniete. Grupa powiatéw o srednim poziomie rozwoju w sposéb najbardziej
dynamiczny zmieniata sie w badanym okresie. Ich liczba w latach 2015-2017 spadta
z szeSciu do czterech powiatéw, jednak jedynie powiat turecki utrzymat sredni poziom
rozwoju. Najkorzystniejszg sytuacje zaobserwowano w powiecie wrzesinskim, ktdry
w latach 20152017 znalazt sie w klasie najlepiej rozwinietych powiatéw wojewddztwa
wielkopolskiego (klasa I). W latach 2005-2007 najstabiej rozwiniete powiaty znajdowaty
sie we wschodniej czesci wojewddztwa (powiaty kolski, koninski, kaliski, pleszewski oraz
stupecki) oraz na potudniu powiat ztotowski. Do grupy tej w latach 2015-2017 dotgczyt
powiat koscianski (rys. 1).

2 Wysocki, J. Lira, op. cit.
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B klasa I (najwyzszy poziom rozwoju)
W klasa I

W klasa ITT

Oklasa IV (najnizszy poziom rozwoju)

Rysunek 1. Poziom rozwoju spoteczno-gospodarczego powiatow wojewddztwa wielkopol-
skiego w latach 2005-2007 oraz 2015-2017

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych BDL, GUS.

Reasumujgc, w 19 powiatach nie zaobserwowano poprawy sytuacji spoteczno-go-
spodarczej (w latach 2005-2007 oraz 2015-2017 klasyfikowaty sie do tej samem klasy
rozwojowej). Nie nalezy jednak interpretowac tego, jako brak podejmowania jakich-
kolwiek dziatari zmierzajacych ku poprawie jakosci zycia mieszkancow, lecz mniej dy-
namiczne tempo oraz zasieg zmian w poréwnaniu do pozostatych powiatéw. Zaréwno
spadek, jak i wzrost w klasyfikacji klas rozwojowych odnotowano w szeSciu powiatach.

Badania nad rozwojem spoteczno-gospodarczym w powiatach wojewddztwa wiel-
kopolskiego poszerzono o ocene poziomu rozwoju w ramach czterech wyodrebnionych
aspektéw analizy. Wartosci czastkowe uzyskane w efekcie syntetycznego miernika Hellwiga
dla kazdej z wyrdznionych grup uporzadkowano w obrebie czterech klas rozwojowych.

Potencjat demograficzny i rynek pracy zbadano, postugujac sie czterema cechami
diagnostycznymi. Dokonany pomiar wyrdznit powiaty sremski i obornicki jako obszary
wykazujgce w rozpatrywanych okresach najwiekszy potencjat rozwojowy (rys. 2). Ko-
rzystnie pod tym wzgledem wypadty rowniez powiaty zachodniej czesci wojewodztwa.
Znaczaco gorzej ksztattowata sie sytuacja w powiatach: konifiskim, kolskim i kaliskim.
W latach 2005—-2007 wartos¢ miernika rozwoju osiggneta wynik ujemny, aw latach 2015—-
—2017 nieznacznie przekraczata wartos¢ zero. Potencjat demograficzny i rynek pracy
podzielit wojewddztwo na dwie czesci: zachodnia, reprezentowang przez powiaty wy-
kazujace korzystng sytuacje demograficzng oraz wschodnia, zmagajaca sie z negatyw-
nymi zmianami migracyjnymi, o czym informowaty wartosci przyrostu naturalnego oraz
wskaznika obcigzenia demograficznego. Aspekt ten w powiatach wschodniej czesci wo-
jewddztwa zadecydowat o ostatecznym ksztatcie rozwoju spoteczno-gospodarczego.
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Mklasa I (najwyzszy poziom rozwoju)
M klasa 11

[ klasa 111

Oklasa IV (najnizszy poziom rozwoju)

Rysunek 2. Potencjat demograficzny i rynek pracy powiatow wojewddztwa wielkopolskiego
w latach 2005-2007 i 2015-2017

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych BDL, GUS.

Sytuacja demograficzna wptyneta na efekty badania potencjatu gospodarczego po-
wiatow wojewddztwa wielkopolskiego, ktdry przeanalizowano pod katem pieciu zmien-
nych, takich jak: dochody wtasne budzetu powiatu na mieszkanca (zt/mieszkanca), nakta-
dy inwestycyjne w przedsiebiorstwach na mieszkanca (zt/mieszkanca), udziat wydatkéow
inwestycyjnych w wydatkach ogdtem (%), osoby prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza
na 100 oséb w wieku produkcyjnym (produkcja sprzedana przemystu na mieszkanca,
rys. 3). Powiat poznanski na tle pozostatego obszaru wyrdzniat sie znaczgco w rankingu,
szczegolnie w latach 2005-2007 (wdéwczas warto$¢ miernika rozwoju wyniosta 0,9189
i byta wyzsza od plasujacego sie na drugim miejscu powiatu szamotulskiego o 0,3553).
Oznacza to, ze lokalizacja w otoczeniu najwiekszego miasta wojewddzkiego nie wpty-
nefa negatywnie na sytuacje gospodarczg powiatu poznaniskiego. W osmiu powiatach
(szamotulskim, wolsztynskim, pilskim, miedzychodzkim, obornickim, rawickim, kolskim
i czarnkowsko-trzcianeckim) potencjat gospodarczy w latach 2015-2017 oceniony zostat
gorzej niz w latach 2005-2007, z czego najmniej korzystnie w powiecie pilskim (spadek
z klasy I do Ill).

Sposréd pieciu powiatdw, w ktérych nastgpit awans w klasyfikacji rozwojowej, naj-
lepiej wypadt powiat wrzesiiski — z klasy powiatéw o $rednim poziomie rozwoju po-
tencjatu gospodarczego (klasa Ill) do klasy powiatéw najlepiej rozwinietych (klasa I).
W analizowanych okresach w 18 powiatach potencjat gospodarczy nie ulegt zmianie,
nie zmienity tym samym klasy rozwojowej.
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M klasa I (najwyzszy poziom rozwoju)
M klasa IT

B klasa 111

Oklasa IV (najnizszy poziom rozwoju)

Rysunek 3. Potencjat gospodarczy powiatow wojewddztwa wielkopolskiego w latach 2005—
—2007 i 2015-2017

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych BDL, GUS.

Ocena zaawansowania potencjatu infrastruktury technicznej i spotecznej byta moz-
liwa przy pomocy czterech cech diagnostycznych. Przeprowadzenie badania w tym ob-
szarze dokonato przesunieé w klasyfikacji, wyrdzniajac powiaty: krotoszynski, gostynski
oraz jarocinski jako najlepiej rozwiniete powiaty pod wzgledem poprawy stanu infra-
struktury technicznej i spotecznej (rys. 4 ).

Najwiekszy progres widoczny byt w powiatach, ktére w latach 2005—-2007 nalezaty
do srednio i stabo rozwinietych powiatéw w tym obszarze, poniewaz w ich przypadku
w latach 2015-2017 zaobserwowano awans lub utrzymanie tej samej klasy rozwojowej.
W efekcie w latach 2015-2017 w grupie najgorzej rozwinietych powiatéw w wojewddz-
twie wielkopolskim pozostaty powiaty czarnkowsko-trzcianecki oraz pleszewski.

Wykorzystujac szes¢ zmiennych, przeprowadzono analize potencjatu Srodowiska na-
turalnego w powiatach wojewddztwa wielkopolskiego (rys. 5). Zestawienie dwdch okre-
séw czasowych obrazuje stabg pozycje powiatu poznarniskiego w tym aspekcie (spadek
z Il do IV klasy).

Najlepiej nalezy oceni¢ potencjat srodowiska naturalnego w powiatach: tureckim,
ostrowskim oraz czarnkowsko-trzcianeckim, ktére w latach 2005-2007 i 2015-2017
nalezaty do klasy najbardziej rozwinietych powiatéw (klasa I). Korzystne zjawisko za-
obserwowano w powiecie ostrzeszowskim, ktéry awansowat z klasy srednio rozwinie-
tych powiatéw (klasa Ill) do grupy najlepiej rozwinietych (klasa 1). W ponad potowie
powiatow (17) dziatania rozwojowe swoim zasiegiem nie doprowadzity do zmiany grupy
w przyjetej klasyfikacji.
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M klasa I (najwyzszy poziom rozwoju)
M klasa IT

Eklasa IT1
Oklasa IV (najnizszy poziom rozwoju)

Rysunek 4. Potencjat infrastruktury technicznej i spotecznej powiatéw wojewddztwa wiel-
kopolskiego w latach 2005-2007 i 2015-2017

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych BDL, GUS.

M klasa I (najwyzszy poziom rozwoju)
M klasa IT

W klasa 111

Oklasa IV (najnizszy poziom rozwoju)

Rysunek 5. Potencjat srodowiska naturalnego powiatéw wojewddztwa wielkopolskiego
w latach 2005-2007 i 2015-2017

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych BDL, GUS.
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Podsumowanie

Lokalizacja, a doktadniej sgsiedztwo z powiatami grodzkimi nie determinowato pozio-
mu rozwoju powiatéw ziemskich zlokalizowanych w ich otoczeniu. W obszarze czterech
powiatow miejskich znajdowaty sie powiaty ziemskie, ktére klasyfikacja rozwojowa od-
powiadaty czterem wyodrebnionym klasom.

Ocena rozwoju spoteczno-gospodarczego w powiatach wojewddztwa wielkopol-
skiego wyodrebnita powiaty wschodniej czesSci wojewddztwa (powiat kolski, koninski
i stupecki), ktérych poziom rozwoju nie zmienit sie w analizowanych okresach, co byto
uwarunkowane ksztattowaniem sie potencjatu demograficznego oraz gospodarczego na
najnizszym poziomie rozwoju. Poszerzone badania wskazaty réwniez, ze powiat poznan-
ski jako najlepiej rozwiniety powiat w Wielkopolsce swéj korzystny rezultat zawdzieczat
znaczacemu postepowi potencjatu gospodarczego oraz infrastruktury technicznej i spo-
teczne;j.

Uzupetnienie badan o pomiar w kontekscie poszczegdlnych obszaréw analiz, po-
zwolito na wyodrebnienie powigzan miedzy wskazywanymi potencjatami. W powia-
tach czarnkowsko-trzcianeckim i miedzychodzkim potencjat infrastruktury technicznej
oraz spotfecznej oceniony zostat niekorzystnie, zupetnie przeciwnie aspekt Srodowiska
naturalnego. Mozna zatem przypuszcza¢, ze rezultat ten spowodowany jest znacza-
cym udziatem laséw w powierzchni tych powiatéw. Innym przyktadem sg powiaty:
kolski, koninski i stupecki, gdzie stan infrastruktury technicznej oraz spotecznej nie
nalezat do zadowalajgcych, w efekcie czego powiaty te niekorzystnie wypadty pod
wzgledem potencjatu gospodarczego. Widoczne zaleznosci zaobserwowano réwniez
w potencjale demograficznym, ktérego wyniki przeniosty sie na efekty analizy po-
tencjatu gospodarczego. Dzieki przeprowadzonym badaniom potwierdzono ztozony
charakter rozwoju spoteczno-gospodarczego i wzajemne powigzania pomiedzy jego
gtéwnymi aspektami.
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Level of socio-economic development in Wielkopolska
Voivodeship’s poviats

Summary. The purpose of this article is to assess the level of socio-economic development of
the poviats of the Wielkopolskie voivodship. The time range covered two periods: 2005—-2007
and 2015-2017, within which values of the adopted features were averaged. The research
carried out with the help of a synthetic Hellwig development measure allowed for a compara-
tive analysis of poviats and observation of changes that occurred in the examined periods. The
extended scope of observations indicated their importance in terms of separate socio-eco-
nomic aspects. In addition, the relationship between demographic, economic, infrastructural
and environmental potential was observed. An example is the poviats of the eastern part of
Wielkopolska. Adverse changes in the sphere of demographic potential have moved to the
economic aspect and have determined the level of socio-economic development.

Key words: socio-economic development, development of poviats, synthetic measure of
Hellwig’s development
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Domy pomocy spotecznej
jako czynnik aktywizacji rozwoju obszarow wiejskich
oraz ich przestrzenne rozmieszczenie w Polsce

Streszczenie. W opracowaniu autorzy podjeli problematyke dywersyfikacji zrédet dochoddéw
ludnosci wiejskiej, a wiec szans na ich kreowanie ze zrédet innych niz rolnictwo. Stwierdzono,
ze na terenach wiejskich w przysztosci wiekszg role bedg odgrywaty dziatalnosci niszowe,
a jednym z nowych kierunkéw dziatalnosci moze by¢ tworzenie doméw spokojnej starosci na
wsi. Wysycenie kraju w takie jednostki jest zréznicowane. Najwiecej ich jest w wojewddztwach
najwiekszych, najludniejszych i najbardziej zurbanizowanych. Pod wzgledem dostepnosci
natomiast najkorzystniejsza jest sytuacja w wojewddztwie opolskim, s$wietokrzyskim
i warminsko-mazurskim. Na terenach wiejskich najwiecej byto doméw pomocy spotecznej
w wojewddztwie mazowieckim, matopolskim, wielkopolskim i $lgskim. Biorgc pod uwage
jednak populacje wojewddztw, najkorzystniejsza byta sytuacja w wojewddztwach: pomorskim,
opolskim i $lagskim. Najwieksza dostepnos¢ miejsc wystgpita natomiast w wojewddztwach
pomorskim, opolskim, mazowieckim i $lgskim.

Stowa kluczowe: domy pomocy spotecznej, wielofunkcyjny rozwéj obszaréw wiejskich

Wstep

W Polsce obszary wiejskie w 2014 roku zajmowaty 93,1% powierzchni i mieszkato na
nich prawie 40% ludnosci kraju. Przez wiele lat dominowata tendencja spadku udzia-
tu ludnosci wiejskiej, jednak od 2002 roku jej udziat zwiekszyt sie o 1,4 p.p. (z 38,3
do 39,7% w 2014 roku). Korzystniejsza sytuacja pod wzgledem przyrostu naturalnego
(0,7 wobec 0,0 na 1000 mieszkancow w 2014 roku) jest na wsi niz w miastach pod
wzgledem przyrostu naturalnego, wyzszy jest udziatu oséb w wieku produkcyjnym

> bogdan_klepacki@sggw.pl
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(63,3% wobec 63,0 w miastach), a takze korzystne saldo migracji (przybyto 1,6 oséb na
1000 mieszkaricow)®. Nadal jednak istnieja obszary wiejskie z problemem depopulacji.
W niektdrych regionach kraju zmniejsza sie liczba ludnosci, a nawet likwidacji ulegaja
cate wsie. W 2002 roku byto ich w Polsce 56 587, a w 2014 roku juz tylko 52 545, czy-
li przez 12 lat ubytek siegat 7,1% wsi. Przyczyny depopulacji, jak wskazujg B. Klepacki
i A. Klepacka® wynikaty z pozbawienia wsi infrastruktury transportowej, a takze niskich
dochoddw na mieszkanca. Sytuacja ta dotyczy zwtaszcza obszaréw Polski Wschodniej.
Mimo iz dochody ludnosci i samorzgddow wzrastajg, nie nastepuje zmniejszanie dystansu
rozwojowego w stosunku do gmin z centralnej i zachodniej Polski. Niektérzy autorzy®
wskazujg, ze dysproporcje te bedg sie pogtebiaty. Dla przyktadu w wojewddztwie mazo-
wieckim zwiekszyta sie réznica miedzy najbardziej i najmniej rozwinietymi powiatami.
Ze wzgleddw gospodarczych, spotecznych, kulturowych i politycznych istnieje potrzeba
utrzymania ,,zywotnosci terendw wiejskich”. Jednak rolnictwo polskie nie jest w sta-
nie zapewni¢ dochodow parytetowych w stosunku do uzyskiwanych przez mieszkarncéw
miast, stad trwa poszukiwane zrédet dochoddw spoza rolnictwa, mozliwych do lokaliza-
cji dziatalnosci na terenach wiejskich.

Celem opracowania byto wskazanie potencjalnych kierunkéw oddziatywania na srodo-
wisko lokalne inwestycji oraz funkcjonowania doméw pomocy spotecznej (DPS). Dokona-
no takze rozpoznania przestrzennego zrdznicowania nasycenia DPS-ami w Polsce ogdtem
oraz na terenach wiejskich. W opracowaniu wykorzystano literature przedmiotu oraz przy
konstrukcji map dokonano odpowiednich przeliczen dotyczacych lokalizacji tych doméw
na podstawie zrédtowych danych (nazwa i adres) zawartych w Biuletynie Informacji Pu-
blicznej za 2017 rok.

Wielofunkcyjno$é obszaréw wiejskich oraz czynniki jej sprzyjajace

W latach 80. ubiegtego wieku powstata koncepcja wielofunkcyjnego rozwoju obszaréw
wiejskich, ktéra wigzata sie m.in. z tworzeniem miejsc pracy poza rolnictwem, zrézni-
cowaniem lokalnej gospodarki, podejmowaniem przez ludnos$¢ wiejskg coraz wiecej
nowych funkcji pozarolniczych, dotychczas ,zarezerwowanych” dla miast. W latach 90.
i nastepnych dziesiecioleciach wiele badan i publikacji z tego zakresu przygotowano

1 GUS: Obszary wiejskie w Polsce w 2014 roku, Dziat Wydawnictw Statystycznych, Warszawa 2016,
s. 59-60, 64-75, 104-106.

2 B. Klepacki, A. Klepacka: Sytuacja spoteczno-ekonomiczna gminy w rejonie zagrozonym depopulacja
(na przyktadzie miasta i gminy Drohiczyn), Zeszyty Naukowe SGGW, Ekonomika i Organizacja Gospo-
darki Zywnosciowej 2012, nr 99, s. 243-250.

3 T. siudek, K. Drabarczyk, A. Jakubiec: Rozw6j gospodarczy powiatéw i podregionéw wojewddztwa
mazowieckiego, Zeszyty Naukowe SGGW, Ekonomika i Organizacja Gospodarki Zywnosciowej 2017,
nr 117, s. 33-46.
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zwtaszcza w Instytucie Rozwoju Wsi i Rolnictwa PAN* oraz na Wydziale Ekonomiczno-

-Rolniczym SGGW>.

Tematyka wielofunkcyjnosci obszaréw wiejskich byta szeroko podejmowana na poczatku
obecnego stulecia, obecnie zainteresowanie nig zmniejszyto sie, mimo iz teraz istniejg dobre
warunki do urzeczywistniania wielofunkcyjnego rozwoju wsi oraz badan z tym zwigzanych.
Autorzy podjeli prébe wymienienia najwazniejszych w tym zakresie motywow?®:

1. Rozwodj infrastruktury na obszarach wiejskich umozliwia tatwe dotarcie do atrakcyjnych
turystycznie regiondow, w ktérych obecnie sg tworzone warunki socjalne zaspakajajace
potrzeby potencjalnych klientdéw, a wiec gtdwnie mieszkaricdw miast;

2. Poprawa infrastruktury technicznej oraz spotecznej jest czynnikiem zachecajgcym do
wyboru wiejskiej lokalizacji przedsiewzie¢ z branzy ustug socjalnych, logistycznych czy
produkcji;

3. W wielu dziatalnosciach, zwtaszcza zwigzanych z twérczoscig, czy ustugami, odlegtosc tra-
ci na znaczeniu przy podejmowaniu decyzji o lokalizacji inwestycji czy miejscu zamiesz-
kania. Wspotczesne srodki komunikacji pozwalajg na prace na odlegtos¢ lub swiadczenie
ustug bez osobistego kontaktu klienta z ustugodawcg;

4. Na terenach wiejskich koszty inwestycji sg zwykle nizsze niz w miastach, co wynika z niz-
szych cen nieruchomosci oraz nizszych oczekiwan ptacowych pracownikow;

5. Wtadze lokalne na terenach wiejskich bardziej sprzyjajg inwestorom niz w duzych aglo-
meracjach, bowiem w skali wiejskiej gminy jedna duza inwestycja moze mie¢ wielkie
znaczenie dla rynku pracy oraz budzetu gminy;

6. Mieszkancy aglomeracji dostrzegajg pozytywy okresowego pobytu w terenach z czystym
srodowiskiem. Celem ich zachecenia do przyjazdu coraz wiecej gmin wiejskich podej-
muje sie organizacji ciekawych imprez kulturalnych, eksponuje pamigtki historyczne, za-
prasza na wystepy znane zespoty artystyczne, co zwieksza ich atrakcyjnosé. Wazng role
moze tu odgrywac turystyka wiejska i agroturystyka, ktéra moze byc¢ istotnym zrodtem
dochodéw dla 0séb wynajmujacych kwatery i lokalnej spotecznosci’;

4 M. Ktodzinski: Wielofunkeyjnoé¢ warunkiem aktywizacji gospodarczo-spotecznej obszaréw wiejskich,
[w:] Wies i rolnictwo w badaniach spoteczno-ekonomicznych. Ksiega Jubileuszowa, IRWIR PAN, War-
szawa 1996, s. 155-168; M. Ktodzifiski: Kondycja ekonomiczna sektora matych i srednich przedsie-
biorstw w Polsce w latach 2008-2009, a problemy rozwoju przedsiebiorczosci wiejskiej, Wies i Rol-
nictwo 2011, nr 2(151), s. 9-29; M. Ktodzinski: Bariery wielofunkcyjnego rozwoju obszaréw wiejskich,
Wies i Rolnictwo 2012, nr 2(155), s. 40-56; Wilkin J.: Wielofunkcyjnos¢ rolnictwa — nowe ujecie roli
rolnictwa w gospodarce i spoteczenstwie, [w:] Wielofunkcyjnos¢ rolnictwa. Kierunki badan, podstawy
metodologiczne i implikacje praktyczne, IRWiR PAN, Warszawa 2010, s. 17-41.

> ). Grzejszczak: Organizacja i wyniki produkcyjno-ekonomiczne gospodarstw potozonych we wsiach
o zréznicowanym udziale dziatalnosci pozarolniczej [rozprawa doktorska], SGGW, Warszawa 1998.
6B. Klepacki: Domy opieki spotecznej na obszarach wiejskich — skala i potencjat rozwojowy, Zeszyty
Naukowe SGGW, Ekonomika i Organizacja Gospodarki Zywnosciowej 2018, nr 122, s. 67-80.

7 A. Balifiska, J. Zawadka: Znaczenie agroturystyki w rozwoju obszaréw wiejskich, Zeszyty Naukowe
SGGW, Ekonomika i Organizacja Gospodarki Zywnoéciowej 2013, nr 102, s. 127-144.
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7. Coraz czestsze sg postawy prozdrowotne mieszkarncéw miast, stad pojawia sie popyt na
miejsca pobytu dla oséb chcacych w spokojnym miejscu zastosowac okreslong diete,
przeprowadzi¢ odrobaczenie organizmu, uczestniczy¢ w ¢éwiczeniach jogi itp. Podobnie
jest z zapotrzebowaniem na osrodki faczace np. zastosowanie zielarstwa z wypoczyn-
kiem itp.%;

8. Wypoczynek poza miastem coraz czesSciej taczony jest z turystyka kwalifikowang, np.
enoturystyka, kajakarstwem, kolarstwem, hippika itd. Dobrze zapowiadajaca sie dzia-
talnoscia, ze wzgledu na wydtuzanie sie zycia ludzi, a takze odejscie od modelu rodziny
wielopokoleniowej, staje sie prowadzenie DPS-6w.

Kierunki oddziatywania funkcjonowania DPS-6w na rozwdj lokalny

Dotychczas nie prowadzone byty kompleksowe badania dotyczace wptywu powstawania
i funkcjonowania DPS-6w na sytuacje spoteczno-ekonomiczng w gminach, zwtaszcza wiej-
skich. W tabeli 1 przedstawiono propozycje ich systematyzacji.

Istnieje wiele motywow zachecajacych wtadze lokalne do wspierania inwestycji zwia-
zanych z tworzeniem DPS-6w. Takie inwestycje wigzg sie rowniez ze wzrostem zapotrzebo-
wania na pracownikow i materiaty budowlane, wyposazenie obiektéw itp. Cze$¢ prac moga
zrealizowaé miejscowe firmy, mozna wykorzystac lokalne surowce (np. drewno, zwir, czy juz
posiadane maszyny). Rosnie popyt na zywnosc i inne towary. Inwestycja taka ,zatrudnia” nie
tylko wykonawcéw budowlanych, ale takze innych przedsiebiorcéw. Wieksze dochody gmin
tworzg takze szanse poprawy infrastruktury i zwiekszenie atrakcyjnosci obszaru dla turystow
i kolejnych inwestorow.

Inwestycja w DPS-y pozytywnie wptywa na zwiekszenie zapotrzebowania na pracow-
nikéw w czasie budowy obiektu, jego uruchamiania oraz funkcjonowania (do zarzadzania,
obstugi pacjentéw, kuchni, opieki medycznej, prac technicznych, transportu i zaopatrzenia,
remontow, ksiegowosci itd.).

Funkcjonujace w gminie DPS-y moga powodowac czynnikiem kulturotwdrczym, czesto
bowiem organizujg one rézne imprezy dla pacjentdw oraz srodowiska lokalnego, takie jak
zapraszanie tzw. ciekawych ludzi, przygotowanie pokazéw filmowych, czy innych atrakcji.
Uwzglednienie potrzeb pensjonariuszy oraz ich gosci powoduje, ze wtadze lokalne sg bar-
dziej sktonne do tworzenia lub porzagdkowania parkdw, Sciezek spacerowych stuzgcych réow-
niez statym mieszkarncom.

Powstawanie DPS-6w moze powodowac takze pewne trudnosci, np. zwigzane z utrud-
nieniami w trakcie ich budowy lub tez mogg by¢ obawy mieszkancow przed przybyciem
0s6b w srodowisku nieznanych czy chorych (,,obcych”). Ogdlnie jednak liczba pozytywnych
motywatoréw przewaza nad potencjalnymi zagrozeniami.

8 Taka funkcje petni oérodek ,Ziotowy Zakatek” w Korycinach koto Ciechanowca na Podlasiu.
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Tabela 1. Kierunki oddziatywania, tworzenia i funkcjonowania DPS-6w na terenach wiejskich

Przyktady oddziatywania na sytuacje w okresie

tworzenia DPS | funkcjonowania DPS
potencjalnie pozytywne

zapotrzebowanie na wykonawcéw zatrudnienie pracownikéw
wzrost lokalnych wynagrodzen wzrost lokalnych wynagrodzen

(korzys¢ dla pracownikéw) (korzys¢ dla pracownikow)
zapotrzebowanie na materiaty budowlane zapotrzebowanie na zywnos¢

zapotrzebowanie na materiaty zapotrzebowanie na srodki farmaceutyczne
wyposazenia i higieniczne

budowa elementéw infrastruktury

- . zapotrzebowanie na nosniki energii
technicznej

zapotrzebowanie na zywnosé wzrost liczby mieszkaricdw i 0os6b przyjezdnych
zmiana kierunkéw wykorzystania zasobow zacheta do tworzenia obiektéw zwigzanych
lokalnych z obstuga wiekszej liczby mieszkancéw i gosci

wzrost dochodéw mieszkancéw

wzrost wydatkdw konsumpcyjnych i inwestycyjnych
mieszkancéw

O charakterze gospodarczym

wykorzystanie nieuzytkow wzrost obrotéw w sklepach i jednostkach
ustugowych

wzrost dochoddw gminy i budzetu (podatki)
zmniejszenie wydatkow na zasitki dla bezrobotnych
aktywizacja rejonu poprawa sytuacji na rynku pracy

aktywizacja zawodowa mieszkancéw
(gtéwnie kobiet)

ograniczenie negatywnych skutkéw bezrobocia
zacheta do poprawy zagospodarowania terenu
tworzenie miejsca potencjalnie kulturotworczego
wzrost zainteresowania gming promocja gminy
aktywizacja spoteczenstwa

wzrost zainteresowania gming potencjalnych inwe-
storow

O charakterze spotecznym

zahamowanie migracji
osiedlanie sie 0s6b spoza gminy
Potencjalnie negatywne

uciazliwos¢ zwigzana z budowa naptyw osoéb ,,obcych”/pensjonariuszy
nieche¢ mieszkancéw naptyw oséb ,,obcych”/gosci
»rozjezdzenie” drog konflikty ,,swoj: obcy”
brak pracownikéw do pracy w innych jednost-

kach gminy zwiekszony ruch na drogach

wzrost kosztéw pracy w gminie (element
negatywny dla pracodawcow)

obawy przed chorobami

Zrédto: B. Klepacki: Domy opieki spotecznej na obszarach wiejskich — skala i potencjat rozwojowy, Zeszyty Naukowe
SGGW, Ekonomika i Organizacja Gospodarki Zywnoéciowej 2018, nr 122, s. 67-80.



B. Klepacki

Domy i zaktady’ pomocy spotecznej — rodzaje oraz rozmieszczenie w Polsce
Zjawisko pobytu oséb wymagajgcych opieki staje sie coraz wazniejsze, zwtaszcza z uwagi na
coraz dtuzsze zycie ludzi oraz rozluznienie wiezi pokoleniowych rodzin. Wedtug Amerykani-
skiego Stowarzyszenia Geriatrii (AGS) az potowe mieszkancow DPS-éw przekroczyto 85 lat,
wiekszos¢ (72%) stanowig kobiety, gtéwnie samotne (70% wsrdd kobiet to wdowy, rozwédki
oraz nigdy niezamezne)©. Interesujace jest to, ze wedtug tych badari gtéwnymi czynnikami
decydujacymi o zamieszkaniu w DPS-ie s3: wiek (az 15% osdb powyzej 85 lat w USA miesz-
ka w takich domach, podczas gdy z grupy wiekowej 65-74 jedynie 1,1%), niskie dochody,
brak wsparcia rodziny, niska aktywnos¢ spoteczna, problemy funkcjonalne i mentalne, a tak-
ze przynaleznos¢ rasowa i etniczna. W tym ostatnim przypadku okazuje sie, ze najbardziej
,podatna” do korzystania z DPS-6w jest rasa kaukaska, czyli biata.

Zgodnie z prawem polskim DPS to placéwka swiadczaca ustugi bytowe, opiekuncze,
wspomagajace i edukacyjne osobom wymagajgcym catodobowej opieki z powodu wieku,
choroby lub niepetnosprawnoséci'®. Jego mieszkaricami moga by¢ takie osoby jak: w pode-
sztym wieku, przewlekle somatycznie chore, przewlekle psychicznie chore, doroste niepetno-
sprawne intelektualnie, dzieci i mtodziez niepetnosprawne intelektualnie, niepetnosprawne
fizycznie, a takze uzaleznione od alkoholu.

Jest mozliwe prowadzenie tgcznie osrodkow dla oséb w podesztym wieku i chorych prze-
wlekle somatycznie, chorych przewlekle somatycznie oraz niepetnosprawnych fizycznie, w pode-
sztym wieku i niepetnosprawnych fizycznie, dorostych oraz dzieci i mtodziezy niepetnosprawnych
intelektualnie, a takze dziecii mfodziezy, ktore nie majg rodzicéw, badz rodzice nie maja pieniedzy
na ich utrzymanie, pracy, sity, zdrowia lub nie moga opiekowac¢ sie nimi z innych powodéw?*2.

Do prowadzenia DPS-6w sg uprawnione jednostki samorzadu terytorialnego, Kosciét ka-
tolicki, inne zwigzki wyznaniowe, fundacje i stowarzyszenia, pozostate osoby prawne, a tak-
ze osoby fizyczne.

Kierowanie osdb starszych do DPS-u jest w Polsce juz dos¢ szeroko akceptowane. Z ba-
dan PMR Market Eksperts wynika, ze 46% respondentdw uznaje to za dobre rozwigzanie
dla obu stron, to jest zainteresowanych oraz ich rodzin®3. Tylko 21% oséb nie zgadzato sie
z tg kwestig, w tym 11% nie zgadzato sie zdecydowanie. W stosunku do swojej przysztosci
respondenci lepiej wyksztatceni rzadziej (38%) wyobrazali sobie, ze to oni bedg w przyszto-
$ci pensjonariuszami, anizeli osoby z wyksztatceniem najwyzej podstawowym (68%, w catej

° Nalezy odréznia¢ pojecia Doméw Opieki Spotecznej oraz Zaktadéw Opiekuriczo-Leczniczych. Domy
pomocy spotecznej (opieki) $wiadczg catodobowe ustugi bytowe, opiekuricze i edukacyjne osobom
wymagajgcym opieki z powodu wieku, choroby lub niepetnosprawnosci. Zaktady opiekuriczo-lecznicze
Swiadczg ustugi w zakresie dtugoterminowej opieki medycznej oraz pielegnacji pacjentéw nie wyma-
gajacy hospitalizacji.

10 Nursing Homes. HealthinAging.org. The American Geriatrics Society, https://www.healthinaging.
org/age-friendly-healthcare-you/care-settings/nursing-homes (dostep: 01.12.2019).

11 Rozporzadzenie Ministra Polityki Spotecznej z dnia 19 pazdziernika 2005 r. w sprawie doméw pomo-
cy spotecznej (Dz.U. 2005 nr 217, poz. 1837).

128 Klepacki, op. cit.

13 Nursing homes for seniors — opinions and attitudes of Poles, PMR Market Experts 2017, https://
www.pmrmarketexperts.com/en/nursing-homes-for-seniors-in-poland/ (dostep: 01.12.2019).
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zbiorowosci 54%). Podobne tendencje ujawniajg sie przy podziale respondentéw wedtug

grup dochodowych — najbogatsi rzadziej widzg pobyt cztonkéw swoich rodzin w DPS-ie.
Lokalizacja i dostepnos$¢ do DPS-6w w skali kraju jest zréznicowana. Ich rozmieszczenie

uwzgledniajac tereny miejskie i wiejskie tagcznie, przedstawiono na rysunku 1.

POMORSKIE

/ 54 WARMINSKO-
g g -MAZURSKIE
POMORSKIE 61 61

PODLASKIE
a1

KUJAWSKO-
-POMORSKIE

98
WIELKOPOLSKIE

98
LODZKIE

69
LUBELSKIE

SWIETOKRZ YSKIE

PODKARPACKIE
MALOPOLSKIE

135

Rysunek 1. Ogdlna liczba DPS-6w w skali kraju w 2017 roku

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Biuletyn Informacji Publicznej https://www.bip.gov.pl/ (dostep: 01.07.2019).

Najwiecej DPS-6w zlokalizowanych jest w wojewddztwie mazowieckim (ktére jest naj-
wiekszym pod wzgledem ludnosci i powierzchni), a nastepnie w wojewddztwach $lgskim,
matopolskim i dolnoslaski. Najmniejsza liczba tych obiektéw znajduje sie w wojewddztwach:
lubuskim, podlaskim, opolskim i zachodnio-pomorskim. Ogélnie mozna stwierdzié, ze naj-
wiecej DPS-6w jest w wojewddztwach ludniejszych lub/i wiekszych obszarowo, o duzym
udziale terendéw zurbanizowanych.

Z punktu widzenia prowadzonych badan wazny jest rozktad przestrzenny jednostek na
obszarach wiejskich. Liczebno$¢ DPS-6w na tych terenach w poszczegdlnych wojewddz-
twach przedstawiono na rysunku 2.

Podobnie jak w przypadku ogdlnej liczby DPS-6w najwiecej zlokalizowano w wojewddz-
twach mazowieckim, matopolskim, wielkopolskim i slgskim, a wojewddztwami o najmniej-
szej liczbie DPS-6w sg kolejno: lubuskie, podlaskie, podkarpackie oraz warminsko-mazur-
skie. Najstabsze nasycenie tymi jednostkami jest w wojewddztwach o najstabszym poziomie
rozwoju w Polsce Wschodniej i Pétnocno-Wschodniej oraz w wojewddztwie lubuskim.

Liczba ogdlna DPS-6w jest bardzo nieprecyzyjng miarg wysycenia w te obiekty, poniewaz
wojewoddztwa sg zréznicowane zarowno pod wzgledem obszaru, jak i liczby ludnosci. Domy
pomocy spotecznej réznig sie tez wielkoscig, stad lepsza miarg dostepnosci DPS-éw jest ich
liczba przypadajgca na 100 tys. mieszkarncéw wojewddztw, co przedstawiono na rysunku 3.
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39
WARMINSKO-
“MAZURSKIE

Rysunek 2. Liczba DPS-6w w gminach wiejskich w 2017 roku

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Biuletyn Informacji Publicznej https://www.bip.gov.pl/ (dostep: 01.07.2019).
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Rysunek 3. Liczba DPS-6w w wojewddztwach na 100 tys. mieszkaricow w 2017 roku

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Biuletyn Informacji Publicznej https://www.bip.gov.pl/ (dostep: 01.07.2019).
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Najwiecej statystycznie DPS-6w w stosunku do liczby ludnosci w 2017 roku byto
w wojewddztwie opolskim, a kolejne miejsca zajety wojewddztwa: pomorskie, Swieto-
krzyskie, warminisko-mazurskie. Stabe wskazniki wystgpity natomiast w wojewddztwach:
podkarpackim, wielkopolskim, kujawsko-pomorskim oraz lubuskim. Na tym etapie trud-
no jest okresli¢ zalezno$ci lokalizacji badanych obiektéw od cech poszczegdlnych woje-
wodztw.

Liczbe DPS-6w na terenach wiejskich przypadajacg na 100 tys. mieszkarncow przedsta-
wiono na rysunku 4.

WARMINSKO-
-MAZURSKIE

PODLASKIE

Rysunek 4. Liczba DPS-6w na terenach wiejskich na 100 tys. mieszkarnicow w 2017 roku

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie Biuletyn Informacji Publicznej https://www.bip.gov.pl/ (dostep:
01.07.2019)

Najkorzystniejsza sytuacja na terenach wiejskich wystgpita w wojewddztwach pomor-
skim, opolskim i Slgskim. Najmniej zas takich miejsc na terenach wiejskich byto w woje-
woddztwie podkarpackim, cho¢ podobna, ale na nieco wyzszym poziomie, byta tez sytuacja
w wojewddztwie wielkopolskim.

Jeszcze precyzyjniejsza miarg oferty w badanym zakresie jest liczba miejsc w DPS-ach
w wojewddztwie przypadajgca na 1 tys. mieszkanicow (rys. 5).

Najkorzystniejsza sytuacja wystgpita w wojewddztwie opolskim, nastepnie kolejno
w wojewddztwach swietokrzyskim i warminsko-mazurskim. Najmniej zas takich miejsc byto
w wojewddztwach wielkopolskim i kujawsko-pomorskim, cho¢ niezbyt korzystna byta tez
sytuacja w wojewddztwach podkarpackim, lubelskim oraz lubuskim.
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WARMINSKO-
“MAZURSKIE

Rysunek 5. Liczba miejsc w DPS-ach w wojewddztwie przypadajgca na 1 tys. mieszkancéw
w roku 2017

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie Biuletyn Informacji Publicznej https://www.bip.gov.pl/ (dostep: 01.07.2019 r.)

Podsumowanie

1. Dostepno$¢ do DPS-6w mierzona liczbg miejsc ogétem oraz w przeliczeniu na miesz-
kancow kraju jest wyraznie zréznicowane, a jednoczesnie trudne do jednoznacznej oce-
ny. Gdyby uwzglednic¢ liczbe tych domdw jako obiektéw — najwiecej jest ich w woje-
waddztwach najwiekszych, najludniejszych i najbardziej zurbanizowanych. Pod wzgledem
dostepnosci biorac pod uwage liczbe miejsc w DPS-ach w stosunku do populacji woje-
wodztw — najkorzystniejsza jest sytuacja w takich wojewddztwach jak opolskie, sSwie-
tokrzyskie i warminsko-mazurskie. Na tym etapie badan trudno jest okresli¢ przyczyny
takiej sytuacji, co wskazuje na potrzebe dalszych badan.

2. Na terenach wiejskich najwiecej byto DPS-6w w wojewddztwach: mazowieckim, mato-
polskim, wielkopolskim i Slgskim. Biorgc pod uwage jednak populacje wojewddztw, naj-
korzystniejsza byta sytuacja w wojewddztwach: pomorskim, opolskim i slgskim. Najwiek-
sza dostepnos¢ miejsc wystgpita natomiast w wojewddztwach pomorskim, opolskim,
mazowieckim i $lgskim. Trudno tu o jednoznaczng oceneg, jednak mozna stwierdzi¢, ze
w kazdej klasyfikacji pojawia sie wojewddztwo $laskie, ale tez czesto wojewddztwa opol-
skie, pomorskie i mazowieckie. Prawdopodobnie rézne sg powody takiej sytuacji. Mozna
jedynie obecnie przypuszczac, ze np. w wojewoddztwie $lgskim jest relatywnie duzo oséb
starszych, chcacych wyjechac z miasta i spedzi¢ czas ,,emerytalny” na wsi. W pozostatych
wojewddztwach sg rozlegte tereny wiejskie, ale tez w miastach duzo oséb wywodzacych
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sie ze wsi i do niej wracajacych. W wojewddztwie opolskim moze tez wazny by¢ element
powrotéw z emigracji.

3. Tworzenie i funkcjonowanie DPS-6w na wsi aktywizuje niektére obszary. Juz obecnie
okoto 40% DPS-6w zlokalizowanych jest na terenach wiejskich'®. Ich zaletg jest czyste
powietrze, piekny krajobraz, ciekawe miejsca spacerowe, ale takze nizsze koszty funkcjo-
nowania (i odptatnosci) anizeli w miescie.
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Nursing homes as a factor of activation of rural development
and their spatial distribution in Poland

Summary. In the study, the authors tackled the problem of diversifying the sources of
income of the rural population, and thus the opportunities for their creation from sources
other than agriculture. It was found that in the future rural areas niche activities will play
a greater role, and one of the new directions of activity may be the creation of retirement
homes in the countryside. The saturation of the country in such units varies. Most of them
are in the largest, most populous and most urbanized voivodships. In terms of availability,
however, the most favorable situation is in the Opolskie, Swietokrzyskie and Warmian-
-Masurian voivodships. In rural areas, there was the most social welfare for homes in the
Mazowieckie, Matopolskie, Wielkopolskie and Slaskie voivodships. However, taking into
account the population of voivodships, the most favorable situation was in the Pomeranian,
Opolskie and Slaskie voivodships. The highest availability of seats occurred in Pomeranian,
Opole, Masovian and Silesian.

Key words: social welfare homes, multifunctional rural development
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Ekonomiczno-spoteczne uwarunkowania rozwoju ustug
turystycznych na obszarach wiejskich w wybranych gminach
powiatu krakowskiego

Streszczenie: W opracowaniu przedstawiono najwazniejsze ekonomiczno-spoteczne uwarun-
kowania rozwoju ustug turystyczno-rekreacyjnych na obszarach wiejskich powiatu krakowskie-
go wedtug przedstawicieli wybranych samorzadéw gminnych. Materiat badawczy obejmowat
wyniki badan przeprowadzonych w szesciu z 17 gmin powiatu, posiadajgcych najlepiej rozwi-
nietg infrastrukture turystyczng oraz najatrakcyjniejsze walory przyrodnicze i kulturowe. Do
badan wykorzystano kwestionariusz ankiety. Zawierat on pytania dotyczgce czynnikéw rozwoju
ustug turystyczno-rekreacyjnych w danej gminie oraz pytania zwigzane z rolg wtadz lokalnych
w tym procesie. Ankiete wypetnili specjalisci z samorzadow, ktérzy zajmowali sie promocja
gminy oraz turystyka.

Stowa kluczowe: ustugi turystyczne, obszary wiejskie, turystyka, agroturystyka

Wstep

Z rozwojem turystyki na wsi zwigzane sg bezposrednio podstawowe ustugi turystyczne,
do ktérych zalicza sie ustugi noclegowe, gastronomiczne oraz transportowe. Pierwsze
Swiadczg obiekty hotelarskie i noclegowe réznego typu, np. hotele, motele, pensjonaty,
schroniska mtodziezowe, czy gospodarstwa agroturystyczne. Obiekty hotelarskie oferu-
jg najczesciej takze ustugi gastronomiczne.

Na obszarach wiejskich w Polsce mozna uprawiac rézne formy turystyki, m.in. agro-
turystyke, a wiec wypoczynek realizowany w gospodarstwach rolnych?, ekoturystyke,
zwigzang ze zwiedzaniem i podziwianiem obszaréw cennych przyrodniczo, turystyke
krajoznawczg, ktorg cechuje wytgcznie motyw poznawczy, turystyke kulturowga nasta-
wiong na zwiedzanie zabytkdéw architektury, muzedw, skansendw i na poznawanie dzie-
dzictwa kulturowego wsi, czy zrdznicowane rodzaje turystyki specjalistycznej np. piesza,
rowerowa, konna. Turystyka wiejska obejmuje zatem rézne formy turystyki, ktére moga

1 M. Sznajder, L. Przezbdrska: Agroturystyka, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2006, s. 15.

> arkadiusz.niedziolka@urk.edu.pl
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by¢ zwigzane z rolnictwem, le$nictwem, ogrodnictwem lub rybotéwstwem i czesto sg
one oparte na atrakcjach przyrodniczych i krajobrazowych?. Generalnie turystyke wiej-
ska w réznych formach traktuje sie najczesciej jako rodzaj turystyki alternatywnej, prze-
ciwnej turystyce masowej°.

Ciekawym regionem, gdzie turysci mogg przyjezdza¢ na wypoczynek i uprawiaé
rézne formy turystyki, sg obszary wiejskie powiatu krakowskiego. Waznym czynni-
kiem rozwoju ustug turystyczno-rekreacyjnych w tym regionie sg przede wszystkim
obszary cenne przyrodniczo, takze chronione w postaci rezerwatéw przyrody, parkéw
krajobrazowych oraz Ojcowskiego Parku Narodowego. Park ten jest najmniejszym
parkiem narodowym w Polsce o wybitnych walorach przyrodniczych gtéwnie skaty
wapienne, dwie udostepnione dla ruchu turystycznego jaskinie: Ciemnga i tokietka,
zbudowang z wapieni skalistych skalng maczuge nazwang Maczugg Herkulesa oraz
Brame Krakowska bedgca przedstawicielka bram skalnych. Na terenie parku mozna
zwiedzi¢ ponadto ciekawe zabytki architektury, przede wszystkim zamki w Pieskowej
Skale i Ojcowie. W jego obrebie funkcjonuje ponadto odpowiednia infrastruktura tu-
rystyczna, obiekty noclegowe oraz liczne zaktady gastronomiczne, restauracje, bary
i gospody. Obszar parku pofozony jest na terenie czterech gmin wiejskich: Jerzmano-
wice-Przeginia, Skata, Sutoszowa i Wielka Wies.

Na obszarach wiejskich powiatu krakowskiego podstawowe i komplementarne ustu-
gi turystyczne swiadczone sg przez rézne podmioty. W regionie tym dziatajg np. hotele,
a wiec obiekty oferujgce turystom najwyzszy standard i ciekawe pakiety ustug rekre-
acyjnych. W wiekszosci gmin dziatajg réwniez liczne gospodarstwa agroturystyczne,
Swiadczgce swoim gosciom oprécz ustug noclegowych nierzadko ustugi gastronomiczne
i dodatkowo rézne ustugi rekreacyjne zwigzane z gospodarstwami rolnymi, aktywnym
spedzaniem czasu wolnego (jazda konna, siatkdwka, wycieczki rowerowe, wedréwki po
okolicy), jak i biernym (ogniska, grillowanie, nauka rzemiosta).

Celem opracowania jest przedstawienie najwazniejszych czynnikéw spotecznych
i ekonomicznych, przyczyniajacych sie do rozwoju ustug turystyczno-rekreacyjnych na
obszarach wiejskich powiatu krakowskiego z punktu widzenia przedstawicieli samorza-
doéw gminnych.

Metody badan

Dla realizacji postawionego celu zastosowano dwie metody badawcze. Pierwsza byta
metoda analizy i krytyki piSmiennictwa zwigzanego z turystyka wiejska, jej formami oraz
ustugami turystyczno-rekreacyjnymi. Drugg metoda badawczg byt sondaz diagnostycz-
ny, a narzedzie badawcze stanowit kwestionariusz ankiety. Skierowano go do urzedéw
szesciu gmin cechujgcych sie najwiekszga liczbg obiektéw noclegowych, przede wszyst-

2 J. Wojciechowska: Procesy i uwarunkowania rozwoju agroturystyki w Polsce, Wydawnictwo Uniwer-
sytetu todzkiego, £6dz 2009, s. 22.

3 M. Roman, P. Prus, A. Ramczykowska: Agritourism as a form of income diversification on farms in
Koscierski district, Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistéw Rolnictwa i Agrobiznesu 2017,
t.19,nr1,s. 152.
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kim gospodarstw agroturystycznych w powiecie krakowskim. Byty to gminy: Jerzmano-
wice-Przeginia, Krzeszowice, Skata, Sutoszowa, Wielka Wies$ i Zabierzéw. Badania w tych
gminach zrealizowano latem 2019 roku, a respondentami byli pracownicy urzedéw
gmin odpowiedzialni za promocje i turystyke.

Istota ustug turystycznych i rekreacyjnych oraz ich rodzaje

Ustugi turystyczne sa podstawa rozwoju turystyki. Swiadcza je rézne podmioty funk-
cjonujgce na rynku turystycznym, przede wszystkim obiekty hotelarskie i noclego-
we, zaktady gastronomiczne np. restauracje, kawiarnie, karczmy, nastepnie firmy
transportowe (np. przewoznicy lotniczy czy statki zeglugi morskiej lub srodlgdowej).
Ustugi swiadczone przez wymienione podmioty zalicza sie do podstawowych ustug
turystycznych. Kolejng grupa ustug turystycznych sg ustugi towarzyszace, okreslane
rowniez jako ustugi dodatkowe, komplementarne albo uzupetniajgce. Najczesciej
w ich sktad wchodza™:

— ustugi rekreacyjno-sportowe,

— ustugi kulturalno-rozrywkowe,

— ustugi informacyjne.

Pierwsze z ustug komplementarnych to ustugi rekreacyjno-sportowe, zwigzane z re-
kreacjg, ktéra w odniesieniu do wyjazdéw turystycznych powinna kojarzyé sie z czasem
wolnym turystéw. Rekreacja to ,odpoczynek, wytchnienie, rozrywka; dobrowolnie wy-
brane dla witasnej satysfakcji rozne formy dziatalnosci (wypoczynku) podejmowane poza
obowigzkami zawodowymi, spotecznymi, domowymi i naukg, czyli w czasie wolnym od
obowigzkowych zaje¢”>. Inna definicja okreéla rekreacje jako ,zespét dziatar i zachowan
podejmowanych przez jednostke w czasie wolnym®. Ustugi rekreacyjne moga $wiadczy¢
obiekty hotelarskie, np. w formie masazy, korzystania z krytego basenu lub z sitowni, czy
kortu tenisowego. Ustugi te oferujg réwniez znacznie tansze dla turystow obiekty, np. go-
spodarstwa agroturystyczne, ktére prowadzone sg przez rolnikéw i ich rodziny. Agrotury-
styka opiera sie na funkcjonujacym, aktywnym, czynnym gospodarstwie rolnym i atrak-
cjach zwigzanych z rolnictwem’. Wsréd jej ustug rekreacyjnych mozna m.in. wyréznié:
organizacje ognisk, wycieczek po okolicy, grillowanie, jazde konng, poznawanie réznych
form rzemiosta i rekodzielnictwa®.

Ustugi kulturalno-rozrywkowe moga z kolei dotyczy¢ organizacji w hotelach dancin-
goéw, koncertdw, wystepdw kabaretowych itd. Na terenach wiejskich kojarza sie natomiast
najczesciej z roznymi imprezami kulturalnymi, m.in. festynami, dozynkami odpustami.

4 p. Rézycki: Zarys wiedzy o turystyce, Proksenia, Krakéw 2006, s. 91-92.

> E. Mazur: Leksykon turystyki i krajoznawstwa, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecifiskiego,
Szczecin 2000, s. 53.

6 A.P. Lubowiecki-Vikuk, M. Paczyriska-Jedryck: Wspétczesne tendencje w rozwoju form rekreacyjnych
i turystycznyc, Bogucki Wydawnictwo Naukowe, Poznan 2010, s. 9.

7 M. Roman: Innowacyjnoé¢ agroturystyki jako czynnik poprawy konkurencyjnosci turystycznej makro-
regionu Polski Wschodniej, Wydawnictwo SGGW, Warszawa 2018, s. 81.

8 D. Knecht: Agroturystyka w agrobiznesie, Wydawnictwo C.H. Beck, Warszawa 2009, s. 113.

Strona | 65



A. Niedzidtka

Kolejne wymienione ustugi komplementarne to ustugi informacyjne. Sg one $wiad-
czone przez instytucje posredniczgce w wyjazdach turystycznych i dostarczajg turystom
doktadnych informacji o wszelkich sprawach zwigzanych z wyjazdem do danej miejsco-
wosci®. W tym przypadku ustugi informacyjne $wiadcza najczeéciej biura podrézy lub
inne podmioty zaangazowane w tworzenie pakietdw turystycznych, krajowych i zagra-
nicznych. Ustugi informacyjne swiadczg takze obiekty hotelarskie, gtéwnie pracownicy
recepcji, inne obiekty oferujgce noclegi, przewodnicy turystyczni itd. Nierzadko turysci
korzystaja z tablic informacyjnych z wyznaczonymi szlakami turystycznymi, zaznaczony-
mi obiektami noclegowymi i miejscami do zwiedzania. Szczegdlnie w miastach lub na
obszarach wiejskich bardzo atrakcyjnych turystycznie ustugi informacyjne swiadczy sie
ponadto w punktach informacji turystycznej°.

Przedstawione wczesniej ustugi podstawowe i uzupetniajgce nalezg do ustug tury-
stycznych, ktédre mozna zdefiniowac jako wszystkie spotecznie pozyteczne czynnosci,
ktére maja stuzy¢ zaspokajaniu materialnych i niematerialnych (duchowych) potrzeb
turystycznych cztowieka. Odnoszg sie one zaréwno do obstugi turysty, jesli chodzi o po-
trzeby materialne (np. komunikacyjne lub noclegowe), jak i jego osobowosci (potrzeby
duchowe, np. kulturalno-rozrywkowe)**.

Ustugi turystyczne i rekreacyjne czesto oferowane sg turystom na obszarach wiej-
skich, szczegdlnie tych, ktére posiadajg atrakcyjne walory krajobrazowe, np. gory, jezio-
ra, rzeki, lasy. W gminach wiejskich, majgcych odpowiednie walory turystyczne, dziataja
rézne obiekty noclegowe, najczesciej gospodarstwa agroturystyczne oraz kwatery pry-
watne. We wsiach funkcjonujg takze i obiekty hotelarskie, m.in. hotele, motele, pensjo-
naty, oferujace znacznie wyzszy standard anizeli dwa pierwsze wymienione obiekty.

Wyniki badan

Wszystkie gminy, w ktérych przeprowadzono badania maja opracowane aktualne stra-
tegie rozwoju. W gminach Jerzmanowice-Przeginia, Skata i Wielka Wie$ zostaty one
opracowane na lata 2014-2020. Strategie gminy Zielonki opracowano na lata 2010—
—2020, gminy Sutoszowa na lata 2013-2020, a gminy Krzeszowice na lata 2014-2022.
W kazdym z tych dokumentow strategicznych zapisane sg rézne dziatania wspierajace
sektor ustug turystyczno-rekreacyjnych. W ,mocnych stronach” analizy SWOT badanych
gmin atrybuty sprzyjajace rozwojowi turystyki dotyczg przede wszystkich atrakcyjnych
waloréw krajobrazowych, obszaréw cennych przyrodniczo oraz waloréw kulturowych.
W ,szansach” rozwoju gmin skierowanych na sektor ustug turystyczno-rekreacyjnych
najczesciej zapisane byty natomiast:

— mozliwosci finansowania inwestycji ze sSrodkéw unijnych,

— bliskos¢ Krakowa, umozliwiajgca np. rozwdj turystyki weekendowej,

— moda na wypoczynek na atrakcyjnych obszarach wiejskich.

% A. Oleksiak: Marketing ustug turystycznych, Wydawnictwo Difin, Warszawa 2007, s 116.

10 M. Jalinik: Doradztwo w dziatalnosci turystycznej, Agencja Wydawnicza EkoPress, Biatystok 2016,
s. 68-69.

11 wWw. Gaworecki: Turystyka, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2003, s. 183.
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Jedng z najpopularniejszych form turystyki wiejskiej jest agroturystyka. W zwigzku
z tym jedno z pytan ankietowych dotyczyto tego, czy w strategiach zapisano dziatania
wspierajgce rozwdj ustug agroturystycznych. Przedsiewziecia takowe zostaty zapisane
w strategiach rozwoju czterech gmin, akurat tych, na ktérych terenie znajduje sie Ojcow-
ski Park Narodowy. Sg to gminy: Jerzmanowice-Przeginia, Skata, Sutoszowa i Wielka Wies.
Z racji obecnosci parku mozliwe jest wykorzystanie turystyczne wsi. Tym samym pro-
ces ten jest wspierany takze przez strategie rozwoju wymienionych gmin. Agroturysty-
ka jest jednym z najbardziej rozpowszechnionych pozarolniczych zrédet dochoddw dla
rolnikéw??. Dlatego rozwija sie ona czesto na obszarach cennych przyrodniczo, w tym
chronionych ustawowo.

Podstawg rozwoju turystyki jest materialna baza turystyczna. W ankiecie zawarto
pytanie o liczbe i rodzaje obiektéw noclegowych. Okazato sie, ze facznie w szesciu pod-
danych badaniom gminach zdecydowanie najwiecej zarejestrowanych jest gospodarstw
agroturystycznych, mianowicie 77. Tylko na terenie dwdch gmin: Jerzmanowice-Przeginia
i Zabierzéw funkcjonujg hotele (tab. 1).

Tabela 1. Obiekty noclegowe funkcjonujgce w badanych gminach

Gmina
Obiekt Jerz?angwice- Krzeszowice | Skata | Sutoszowa Wiglk’a Zabierzow
-Przeginia Wies

agrotunystyczne 9 8 |20 | 2 | 10| 4
Schronisko mtodziezowe 1 1 - 1 - -
Kwatera prywatna - 6 - - 7 4
Dom Pielgrzyma - 1 - - - -
Os’rodgk rehabilitacyjno- _ 1 _ _ _ _
-leczniczy

Pensjonat - 1 - - - -
Hotel - 7 5 - 7 5
Kwatera prywatna - 7 4 - - -

Zrédto: badania wiasne.

We wszystkich obiektach uwzglednionych w tabeli 1 ustugi noclegowe swiadczone
sg najczesciej w pokojach goscinnych dwu- i trzyosobowych (gtéwnie w hotelach, go-
spodarstwach agroturystycznych i w kwaterach prywatnych). W trzech schroniskach
mtodziezowych dominujg natomiast pokoje wieloosobowe. Ustugi gastronomiczne za-
wsze Swiadczy sie turystom w hotelach, a w przypadku innych obiektéw sytuacja jest
zréznicowana.

12 M. Bogusz, B. Kietbasa.: Zrédta finansowania i kierunki inwestycji w wybranych gospodarstwach
agroturystycznych potozonych na obszarze polskich Karpat, Problemy Drobnych Gospodarstw Rolnych
2014,nr1,s. 6.
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Waznym czynnikiem determinujgcym rozwdj ustug turystycznych sg réznorodne
ustugi rekreacyjne, dotyczgce zaréwno rekreacji aktywnej, jak i biernej. Wszystkie hotele
w badanym regionie oferujg swoim gosciom ciekawe i rézne opcje spedzania czasu wol-
nego. Przewaznie dotyczg one mozliwosci korzystania z sitowni, sauny i gry w tenisa
ziemnego. W gospodarstwach agroturystycznych natomiast turysci moga skorzystac
z innych form rekreacji anizeli w hotelach. Mogg organizowaé ogniska i grillowanie,
uczestniczy¢ w wycieczkach rowerowych, gra¢ w siatkdéwke oraz w przypadku niekto-
rych obiektéow zaznajomié sie z podstawami hodowli zwierzat gospodarskich, oraz réz-
nych form produkcji roslinnej.

Oprécz obiektow hotelarskich i noclegowych ustugi rekreacyjne Swiadczg takze rézne
obiekty nieoferujace noclegéw dla turystow. W zwigzku z tym zadano w ankiecie nastep-
ne pytanie, dotyczace liczby i rodzajéw obiektéw rekreacyjno-sportowych, dziatajacych
w badanych gminach. Okazato sie, ze w kazdej gminie sg boiska sportowe, a zdecydowa-
nie najwiecej miesci sie w gminie Zabierzéw (20). W gminach Krzeszowice i Wielka Wies
jest ich natomiast po osiem, w gminie Skata siedem, w gminie Jerzmanowice-Przeginia
pie¢, a w gminie Sutoszowa cztery. Oczywiscie z boisk sportowych korzystajg przede
wszystkim stali mieszkanicy, ale rézne formy czynnej rekreacji moga na nich uprawiac
réwniez turysci. Innym obiektem sportowo-rekreacyjnym sg hale sportowe. Trzy hale
znajduja sie w gminie Krzeszowice, a trzy gminy: Skata, Wielka Wies$ i Zabierzéw maja
po tylko jednej hali. Popularng forma rekreacji jest ponadto jazda konna. Mieszkancy
dwdch gmin: Skata i Wielka Wie$ moga skorzystaé z trzech klubéw jezdzieckich, a miesz-
kancy gminy Krzeszowice i Zabierzéw majg po jednym takim klubie. Z rekreacyjnej jaz-
dy konnej korzystaja niekiedy réwniez turysci wypoczywajacy w omawianym regionie.
WSsrdd innych obiektéw rekreacyjnych w badanych gminach mozna wyrdznié:

— sitownie (gm. Krzeszowice — 5, gm. Zabierzéw — 2, gm. Skata — 1),
— kompleks golfowy (gm. Krzeszowice),

— kryty basen ptywacki (gm. Zabierzéw),

— lodowisko sezonowe (gm. Krzeszowice),

— wyciag narciarski (gm. Krzeszowice).

Na pytanie o plany budowy nowych obiektéw rekreacyjno-sportowych
w przysztosdci, ankietowany z gminy Jerzmanowice-Przeginia wskazat na budowe hali
sportowej, a badany z gminy Krzeszowice stwierdzit, ze w planach jest budowa otwarte-
go kapieliska. Pozostali ankietowani nie odniesli sie do tego pytania.

Jedng z podstawowych form turystyki jest turystyka kwalifikowana, zwigzana
z czynnym spedzaniem czasu wolnego oraz uprawianiem réznego rodzaju sportu w spo-
séb rekreacyjny. W zwigzku z tym nastepne pytanie zawarte w ankiecie dotyczyto szla-
kéw turystycznych, czy sg one wyznaczone w badanych gminach. Wszystkie odpowiedzi
respondentow byty twierdzace. W kazdej gminie wystepuja piesze i rowerowe szlaki
turystyczne, co dodatkowo podnosi ich walor turystyczno-rekreacyjny.

Podstawg rozwoju turystyki w gminie sg generalnie walory przyrodnicze, takze i kulturo-
we, odpowiednia baza noclegowa i zywieniowa, oferta rekreacyjna, szlaki turystyczne oraz
wtasciwie stosowany marketing. Przedsiewziecia marketingowe, gtéwnie ksztattowanie od-
powiednich produktéw turystycznych, uruchomienie kanatéw ich sprzedazy oraz stosowanie
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réznych narzedzi z instrumentarium promocyjnego wdrazaja w zycie witasciciele obiektéw

noclegowych, gastronomicznych, wtadze samorzadowe iinne podmioty, np. LGD (lokalne

grupy dziatania) czy LOT-y (lokalne organizacje turystyczne).

Wszyscy badani poproszeniu byli w ankiecie o wymienienie narzedzi promocji stoso-
wanych w ustugach turystyczno-rekreacyjnych. Kazdy badany wskazat na oficjalng stro-
ne internetowa swojej gminy, na wydawnictwa oraz na wspétprace w zakresie komuni-
kacji z rynkiem z réznymi podmiotami.

W celu identyfikacji najwazniejszych czynnikdéw determinujgcych rozwdj ustug
turystyczno-rekreacyjnych w badanych gminach zadano respondentom pytanie
o uwarunkowania ekonomiczne oraz spoteczne wptywajace na rozwoj tych ustug. Do
tych pierwszych ankietowani najczesciej zaliczali:

— inwestycje wtadz samorzgdowych w sektorze turystyczno-rekreacyjnym,

— wsparcie gminy jako beneficjenta ze $rodkéw UE, z Programu Rozwoju Obszaréw
Wiejskich 2014-2020 (PROW),

— dziaftalnos$¢ promocyjng wtadz lokalnych.

WSsréd uwarunkowan spotecznych rozwoju ustug turystyczno-rekreacyjnych badani
natomiast wymieniali:

— wspotprace wtadz gminnych z lokalnymi grupami dziatania oraz stowarzyszeniami
agroturystycznymi,

— imprezy kulturowe,

— dziaftalnos¢ w gminach két gospodyn wiejskich oraz zespotéw piesni i tarica.
Istotnym czynnikiem wspierajgcym rozwdj ustug turystyczno-rekreacyjnych na obsza-

rach wiejskich sg rézne przedsiewziecia inwestycyjne. Najczesciej dotyczg one inwesty-

cji skierowanych na poszczegdlne elementy infrastruktury turystycznej. Okres przepro-
wadzania niniejszych badan charakteryzowat sie mozliwoscig ubiegania sie przez gminy

wiejskie i miejsko-wiejskie o wsparcie finansowe z réznych dziatarn PROW-u 2014-2020.

Gminy jako beneficjent mogty aplikowac o srodki unijne z dziatania ,,Podstawowe ustugi

i odnowa wsi na obszarach wiejskich” (M07) z dwéch poddziatan®®:

1. Poddziatanie 7.6 ,\Wsparcie badan i inwestycji zwigzanych z utrzymaniem, odbudowg
i poprawa stanu dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego wsi, krajobrazu wiejskiego
i miejsc o wysokiej wartosci przyrodniczej, w tym dotyczace powigzanych aspektéow
spoteczno-gospodarczych oraz sSrodkéw w zakresie Swiadomosci Srodowiskowe;j”.

2. Poddziatanie 7.4 ,Wsparcie inwestycji w tworzenie, ulepszanie i rozwijanie podsta-
wowych ustug lokalnych dla ludnosci wiejskiej, w tym rekreacji, kultury i powigzane;j
infrastruktury”.

Czynnikiem wspierajgcym rozwdj infrastruktury turystycznej w gminach wiejskich
i miejsko-wiejskich moze by¢ wsparcie PROW-u na lata 2014-2020. Gminy te moga by¢
beneficjentamiréznych dziatan i uzyska¢ z PROW-u refundacje czesci poniesionych inwe-

13 ). Zawadka: Mozliwoé¢ finansowania przedsiewzie¢ z zakresu turystyki wiejskiej w perspektywie
2014-2020, [w:] Innowacyjnos¢ w turystyce wiejskiej a nowe mozliwosci zatrudnienia na obszarach
wiejskich, W. Kaminska (red.), Komitet Przestrzennego Zagospodarowania Kraju PAN, Warszawa 2015,
s. 282.
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stycji, zwanych kosztami kwalifikowanymi. Zadano w zwigzku z tym pytanie o korzysta-
nie z PROW-u 2014-2020 przy réznych przedsiewzieciach dotyczacych ustug turystycz-
no-rekreacyjnych. W gminach Jerzmanowice-Przeginia i Zabierzéw nie ztozono zadnego
projektu w tym programie. W gminie Krzeszowice przy wspoétfinansowaniu z Dziatania
PROW-u , Podstawowe ustugi i odnowa wsi na obszarach wiejskich” zbudowano $ciezki
i trasy rowerowe oraz miejsca dla odpoczynku dla turystow. Podobne inwestycje z te-
go dziatania zrealizowano w gminie Sutoszowa. W gminie Wielka Wie$ $rodki unijne
wsparty natomiast budowe Sciezek rowerowych oraz zostaty ponadto przeznaczone na
organizacje kurséw zwigzanych z turystyka i na promocje ustug turystyczno-rekreacyj-
nych. Ankietowany w gminie Skata wskazat z kolei na wspétfinansowanie z tych srodkéw
budowy hali widowisko-sportowej z zapleczem rekreacyjnym i sportowym.

W gminie Sutoszowa w ramach PROW-u na lata 2014-2020 skorzystano natomiast
ze wsparcia unijnego w trzech projektach. Dotyczyty one inwestycji w rozwdj infrastruk-
tury turystycznej, a doktadniej rozbudowy sieci oznakowanych szlakéw rowerowych,
zagospodarowania turystycznego podndza zamku w Pieskowej Skale oraz budowy wy-
ciggu narciarskiego (tab. 2).

Tabela 2. Zakoriczone i realizowane w gminie Sutoszowa projekty z PROW-u na lata 2014-
-2020

. Czas Wartos¢ i zrédta _—
Nazwa projektu o : - Uzasadnienie
realizacji finansowania
Rozbudowa sieci 1,5 min (1) - Turystyka rowerowa oraz kolarstwo gérskie
. : stajq sie coraz bardziej popularne. Oferta

oznakowanych budzet gminy - "
) - . 2014-2020 - dla tego typu formy sportu i rekreacji
i bezpiecznych szlakéw i fundusze . . . e

L powinna by¢ poszerzana i uatrakcyjniana
rowerowych w gminie UE

w miare mozliwosci.
Gmina dysponuje olbrzymim potencjatem
5,0 min (zt) — | dziedzictwa przyrodniczego i kulturowego.
budzet gminy | Nie jest on jednak w petni wykorzystywany
i fundusze z uwagi na stabo rozbudowane zaplecze
UE turystyczne (gastronomia, parkingi, strefy
relaksu).

Zagospodarowanie
turystyczne podndza 2014-2020
zamku Pieskowa Skata

2,5 min (zt) -

Budowa infrastruktury budzet gminy

Stworzenie profesjonalnego wyciggu

turystyczr}ej[ . 2018-2020 fundusze naruarslgego z zayplegzem znaczaco
/rekreacyjnej: wyciag UE i Urzad wzmocni atrakcyjnosé turystyczng gminy
narciarski a9 ' | sezonie zimowym.

Marszatkowski

Zrédto: badania wiasne.

Na pytanie o zamiar skorzystania przez gminy ze Srodkéw z PROW-u na rozwéj ustug
turystyczno-rekreacyjnych w przysztosci wszyscy badani odpowiedzieli twierdzaco.
Ankietowani mieli nastepnie wymienié czynniki moggce wptyngé na zwiekszenie popy-
tu turystycznego w przysztosci. Wszyscy wymieniali podobne kwestie, a mianowicie:
— inwestycje wtadz samorzadowych w infrastrukture, przede wszystkim ze Zrodet
unijnych,
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— wsrdd inwestycji w infrastrukture wymieniali realizacje projektéw dotyczacych roz-
woju infrastruktury rekreacyjnej, rozbudowe parkingéw oraz tworzenie $ciezek ro-
werowych,

— dziatalnos$¢ marketingowa, gtdwnie promocyjng,

— tworzenie nowych produktéw turystycznych,

Wiekszos$¢ wymienionych dziatan byta do tej pory realizowana, w przypadku tworze-
nia nowych produktéw turystycznych wtadze samorzadowe natomiast muszg wykazaé
sie kreatywnoscig, innowacyjnoscig i pomystowoscig. Szanse na sukces majg bowiem
jedynie innowacyjne i bardzo interesujace oferty rekreacyjno-turystyczne.

Podsumowanie

Rynek ustug turystyczno-rekreacyjnych na obszarach wiejskich powiatu krakowskiego

jest najlepiej rozwiniety w czterech gminach: Jerzmanowice-Przeginia, Skata, Sutoszowa

i Wielka Wies. Na ich terenie znajduje sie Ojcowski Parki Narodowy posiadajacy wybitne

walory przyrodnicze, skaty wapienne, jaskinie krasowe oraz rozlegte kompleksy lesne.

Oprécz waloréw krajobrazowych badanego regionu, do podstawowych czynnikéw
determinujacych rozwéj ustug turystyczno-rekreacyjnych zalicza sie odpowiednio roz-
budowang infrastrukture turystyczna. Jej podstawowym elementem jest baza noclego-
wa — gtéwnie gospodarstwa agroturystyczne. W gminie Zabierzéw funkcjonuje ponadto
pie¢ hoteli, a wiec obiektdw hotelarskich o najwyzszym standardzie ustug, a w gminie
Wielka Wies jest ich siedem. Waznym sktadnikiem rozwoju ustug turystycznych w bada-
nych gminach sg réwniez rézne ustugi rekreacyjne.

Najwazniejsze inne stwierdzenia i wnioski dotyczace spoteczno-ekonomicznych
uwarunkowan rozwoju ustug turystyczno-rekreacyjnych na obszarach wiejskich powia-
tu krakowskiego to:

— wszystkie badane gminy maja aktualne strategie rozwoju, w ktérych zapisano rézne
dziatania wspierajace rozwdj ustug turystyczno-rekreacyjnych,

— do najwazniejszych czynnikéw rozwoju ustug turystycznych i rekreacyjnych, zapisanych
w ,mocnych stronach” gmin zaliczajg sie obszary cenne przyrodniczo, co szczegdlnie
mozna zaobserwowac w przypadku czterech wymienionych na poczatku podsumowa-
nia gmin, potozonych w bezposrednim sgsiedztwie Ojcowskiego Parku Narodowego,

— w strategiach tych czterech gmin, a wiec Jerzmanowice-Przegini, Skaty, Sutoszowej
i Wielkiej Wsi zapisano ponadto dziatania wspierajace rozwdj agroturystyki,

— w ,szansach” rozwoju gmin zapisano przede wszystkim mozliwosci finansowania
inwestycji w sektorze ustug turystyczno-rekreacyjnych ze srodkédw unijnych, bliskie
sasiedztwo Krakowa, dzieki ktoremu mozliwy jest gtéwnie rozwéj turystyki weeken-
dowej oraz mode na wypoczynek na atrakcyjnych turystycznie obszarach wiejskich,

— we wszystkich gminach sg boiska sportowe, ale hale sportowe i kluby jezdzieckie
znajdujg sie w trzech gminach,

— z PROW-u na lata 2014-2020, z dziatan dotyczgcych przede wszystkim modernizacji
badZ budowy szlakéw turystycznych, korzystaty do tej pory cztery gminy: Krzeszowi-
ce, Skata, Sutoszowa i Wielka Wies,
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— wsrdd spotecznych uwarunkowan rozwoju ustug turystyczno-rekreacyjnych badani
wskazywali wspotprace wtadz samorzadowych z lokalnymi grupami dziatania lub
stowarzyszeniami agroturystycznymi, imprezy kulturowe oraz dziatalnos¢ kot gospo-
dyn wiejskich i zespotéw piesni i tanca,

— istotnym czynnikiem determinujgcym rozwdj ustug turystyczno-rekreacyjnych jest
dziatalno$¢ marketingowa, gtéwnie promocyjna.
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Economic and social determinants for the development of tourist services
in rural areas in selected communes of the Krakow District

Summary. In the article the most important economic and social determinants of tourism
and recreational services in rural areas in Krakow District were presented according to repre-
sentatives of selected municipal self-governments. The research material included the results
of survey carried out in six from seventeen communes of the county, possessing the best
developed tourist infrastructure as well as the most attractive natural and cultural values. The
survey questionnaire was used for the research. It contained questions about the factors for
the development of tourist and recreational services in a given commune and questions con-
nected with the role of local authorities in this process. The survey was completed by special-
ists from local governments who dealt with the promotion of the commune and tourism.

Key words: tourism services, rural areas, tourism, agritourist
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Food aid for the poor — key working tool for protection
of food interests of Ukraine’s population

Summary. The need to protect the food interests of Ukrainian citizens is conditioned by
a number of pressing challenges — insufficient level of income, high growth rates of consumer
food prices, excessive level of market concentration, excessive volumes of food exports, which
cause a deficitin the domestic market, etc. For a full-scale deployment of the Ukrainian food aid
program, it is necessary to preliminarily conduct an experiment. As part of the experiment, we
propose to involve low-income citizens in the program, who has a total income not exceeding
130% of the poverty line (subsistence level). According to the statistics of 2017, the protection
of food interests needs those households whose average income is less than UAH 2,085 per
month — these are household'’s first decile group. The average benefit is UAH 284 per person
per month. A tentative budget for food aid for all households and the decile group should
be UAH 1204.6 million. An increase in food expenditure by 1% will lead to an increase in real
GDP of Ukraine by 0.97%. Food expenditures of the population of Ukraine in 2017 amounted
to UAH 673539.0 million. Their increase by UAH 1204.6 million, or 0.18%, will cause real GDP
growth of 0.17% or UAH 4266.9 million.

Key words: food interests, protection, subsistence level, food aid, budget, cost multiplier

Introduction
The key global problems of dissatisfaction with the physiological needs of mankind are
the lack of food and drinking water. Since economic interests are a form of manifesta-
tion of certain needs, it can be argued that the economic form of manifestation of the
human need for food is food interest. We believe that the food interest is the interest
of the individual, the group of individuals to satisfy their own need for safe quality food,
necessary for existence and healthy livelihoods, through market exchange, self-reliance,
or help.

An important methodological aspect of the justification for the problem of protect-
ing the food interests of the citizens is the differentiation of the categories “food in-
terest” and “food security”. The Law of Ukraine “On State Support to Agriculture in

> artem.ru.2012@yandex.ua
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Ukraine” defines the term “food security” as the protection of human life interests,
which is expressed in guaranteeing the state of unimpeded economic access of a person
to food products in order to maintain her normal life activity®. In this definition, “food
security” is a form, while “protection of vital interests of citizens” is content. There is no
doubt that in this case, “vital interests of citizens” refer to “food interests”.

Protecting the food interests of the country’s population is a matter of food security.
However, the methodology for assessing the level of protection of food interests can-
not be reduced only to the analysis of existing official indicators of food security. The
disadvantage of this approach is that the analysis of food safety is an assessment of the
consequences, a statement of the actual state of the system under research. Instead,
the reasons that are caused by them are usually considered in the context of other
problems of the functioning of the national economy, and they are not directly related
to the state of protection of food interests of the population. As a result, there may
be a breakdown of the cause-and-effect chain, which leads to the wrongful neglect or
mitigation of the role of individual destructive factors. In turn — this leads to a violation
of the principle of integrity in addressing the problem of protecting the food interests
of the country’s population. For example, the course of state administration to increase
household incomes without adequate response to the growth of consumer prices as
a result of cartels of unscrupulous market agents will nullify or restrict the effect of the
state’s efforts to raise the standard of living of citizens?. The urgent need to protect
the food interests of Ukrainian citizens is due to a number of urgent challenges: insuf-
ficient level of income of the citizens of the country, high growth rates of consumer food
prices, excessive level of market concentration, excessive volumes of food exports,
which cause a shortage in the domestic market, etc.

The purpose of the study is to substantiate the conditions for the participation of
food aid recipients in the relevant programs, assessment of the costs of their implemen-
tation and the forecast of the impact on the social production of Ukraine.

Methodology

As a methodological basis for the study of the impact of the growth of food solvency
of the population of the country on the overall level of economic activity, we adopted the
Keynesian theory. In particular, the rationale for the mechanism of the impact of aggre-
gate expenditures on the volume of national production>. The expenditures or expendi-
tures of the population for the purchase of food products are part of total expenditures
(AE), while in the situation of Ukrainian households, more (over 50%) of component C:

! Verkhovna Rada of Ukraine: Low of Ukraine “About state support of agriculture of Ukraine” from
24 June 2004, nr 1877-1V, Bulletin of Verkhovna Rada of Ukraine 2004, nr 49.

2 R. Mudrak, V. Lagodienko: The consumer price index of food products and agroinflation: comparative
analysis Ukraine-European Union, Economy of Ukraine 2018, nr 1, s. 29-39.

3 J.M. Keynes: The General Theory of Employment, Interest, and Money, Macmillan Publishing Com-
pany, London 1936.
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AE=C+G+ I+ X

where: AE — total expenditures;

C — household expenditures for the purchase of goods and services; expenditures of
non-profit charities for goods and services for the needy;

G — government expenditures;

| — gross accumulation of capital;

X —net exports.

Total expenditures are the total sum of all customers expenditures on final goods
and services produced by the national economy. They play a key role in ensuring an
equilibrium amount of national production. After all, the equilibrium level of national
production is such that its volume corresponds to the aggregate expenditures that are
sufficient for the purchase of all products manufactured in the current period. It de-
pends on changes in any of the components of aggregate expenditures. An increase in
any of the components will move the line of planned output up, which will increase the
equilibrium output. Conversely, a decrease in the value of any component of aggregate
expenditures will shift the expenditure line downwards, which will be accompanied by
a reduction in employment and equilibrium GDP (Figure 1).

Y= AE AE,

»
»

$ recession

Planned expenditures,AE

v

Real GDP ( Y)

Figure 1. “Keynesian Cross”, method “expenditure—output”

Source: J.M. Keynes: The General Theory of Employment, Interest, and Money, Macmillan Publishing Company,
London 1936.

An increase in any component of aggregate expenditures leads to a slightly high-
er increase in equilibrium output, or, equivalently, in revenue. This result is called the
multiplier effect. The multiplier effect is a multiplier effect that changes the aggregate
expenditures to equilibrium GDP. The multiplier effect is inherent in all types of expen-
ditures — consumer expenditures, investments, government purchases of goods and
services, and net exports. Expenditure multiplier is the ratio of changing equilibrium
GDP to the change of any component of aggregate expenditures:
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LAY
AAE

where: u — expenditure multiplier;
AY — change in equilibrium GDP;
AAE — change in aggregate expenditures independent of dynamics of Y.

The multiplier is the coefficient to be multiplied by the change in total expenditures
to determine the final change in equilibrium GDP. In other words, the multiplier shows
how many times the total increase in total production (income) exceeds the increase
in aggregate expenditures. The multiplier operates in both directions: the reduction in
any component of aggregate expenditures leads to a multiple reduction of equilibrium
GDP, and vice versa.

The mathematical content of the multiplier also allows it to be considered as a value
that shows how much the function (real GDP) changes with the change in aggregate
expenditures (AE) by 1%. That is, we are talking about the elasticity of national produc-
tion in total expenditures.

Research results

Introduction of advanced international experience in food protect the interests of
the population showed that there are significant differences in national approaches to
solving this issue. As an example, we are guiding the main aspects of the relevant policy
in the EU and the US.

In the EU, the White Paper on food safety is a regulatory document defining the key
aspects of protecting the food interests of the population of the member states, “White
paper on food safety” is the tool for implementing the relevant policy and the mecha-
nism for their application. To achieve the stated goal, it provides for the implementation
of measures for the following directions:

1. Formation of bodies and normative support for the implementation of their powers
(“Priority measures”).

Animal feed.

Zoonoses (infectious diseases of animals that can affect people).

Animal health.

Animal by-products.

Diseases transmitted from food of animal origin are related to animal origin (“BSE /
/ TSE”).

7. Hygiene.

8. Contaminants.

9. Nutrition supplements and flavors.

10. Materials that come in contact with food.

11.New Products / Genetically Modified Organisms.

12.Radiation irradiation of food.

13.Dietary foods / nutritional supplements / enriched foods.

ok wnN
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14.labeling of food.

15. Pesticides.

16. Nutrition.

17.Seeds.

18.Support measures.

19.Third Country Policy / International Relations®.

Researching the practical implementation of the measures provided for by this doc-
ument allows us to conclude that the key objectives of the EU food policy are to ensure
that sufficient food production meets the identified safety and quality criteria. There
are no specific measures specifically aimed at increasing the economic availability of
food products for poor people, as part of a common European food policy. This is the
prerogative of the national governments of the EU member states, who, through their
own budgets, can implement policies to increase the economic availability of food for
their citizens. For example, the Ministry of Agriculture of Lithuania plans to adopt final
laws on the introduction of food coupons. The introduction of food-based coupons is
a measure to combat rising food prices. It is assumed that vouchers will be available to
all residents of the republic who bring up preschool children. One person per month
plans to allocate three coupons, which provides a discount on products in the amount
of 20%. The program has been allocated EUR 5 million®.

Another approach is applied in the United States — there are a number of programs
that directly aim at increasing the economic affordability of food for socially vulnerable
and disadvantaged groups. In the United States, 96% of all federal expenditures fall into
five major programs, namely:

— Supplemental Nutrition Assistance Program (SNAP) — 70%;

— Special Supplemental Nutrition Program for Women, Infants and Children (WIC) — 6%;
— School Lunch Program — 13%;

— School Breakfast Program — 4%;

— Child and Adult Care Food Program — 4%.

The Supplementary Food Assistance Program (SNAP) is one of the most compre-
hensive programs, both in terms of number of participants and in terms of funding. By
October 2008, this program was known as the “Federal Food Stamp Program”. Food
stamps were introduced in the US back in 1939 — during a period of deep economic
crisis and a massive decline in people’s standard of living.

Today, SNAP can be used by any US citizen with an insufficient level of income, re-
gardless of article, race, age or even an immigrant. To do it, the applicant must contact
a special official body and fill out the relevant application, which, in particular, indicates
the amount of income received, possession of property, insurance, etc. The approach

4 Commission of the European Communities: White paper on food safety, Brussels, 12 January 2000,
COM (1999) 719 final.

5 FINANCE.UA: The following year, Lithuanians will be issued food stamps, https://news.finance.ua/
ua/news/-/443922/nastupnogo-roku-lytovtsyam-vydavatymut-talony-na-yizhu [in Ukrainian] (access:
22.07.2019).
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to each applicant is individual. In the case of a positive decision, you must be assured
of SNAP no later than 30 days from the date of submission of the application. The cor-
responding funds are credited to the SNAP member’s debit card, which he can use at
many authorized retail outlets: supermarkets, food markets, etc.

With the help of SNAP you can buy: food; baby food, diabetic and dietary foods; ed-
ible ingredients that are used in cooking, such as herbs and spices; seeds of food crops
and food plants for growing at home.

It is not allowed to spend SNAP assistance on: cooked hot dishes in grocery stores;
any cooked food (hot or cold) that is sold and intended for use in the store (except for
people who cannot cook for themselves); alcoholic beverages and tobacco products;
household chemicals, paper and perfume and cosmetic products, as well as kitchen
utensils; goods for animals; items for storage of food products; medicines, vitamins or
mineral supplements; gardening items.

A special nutrition program for women, infants and children (WIC) helps protect the
health of pregnant women and nursing mothers, as well as infants and children under the
age of five who are at risk for healthy eating. Within the framework of the WIC program,
the target population can receive additional food for free, necessary for a healthy diet.

To qualify for assistance, applicants’ income should not exceed 185% of the poverty
line.

The program of school lunches was started in 1946 and provides pupils with nutri-
tious free or special occasions. Schools participating in the program receive funds and
certain types of food from the US Department of Agriculture. In turn, schools should
provide food according to federal food requirements, as well as offer free or privileged
lunch meals for children from low-income families. Each child attending school can par-
ticipate in the program. Children from income families at the level of 130% of the fed-
eral poverty line are entitled to free food. Children from families with income from 130
to 185% of the poverty line are entitled to a reduced-price food. Children from income
families are paying more than 185% of the poverty line, but their lunches are still sub-
sidized to a certain extent.

The program of school breakfasts has been in operation since 1975 and provides
for pupils from low-income families (eligibility requirements are the same as for the
School Lunch Program) of federally-subsidized breakfasts. The participating schools re-
ceive funds from the US Department of Agriculture to compensate for their expenses
under the program.

A food program for children and adults in need of care was introduced in 1968. The
program envisages subsidizing healthy food (lunch, breakfast or snacks) for children and
adults who are in kindergartens, orphanages, and care centers for sick people, elderly
people, shelters, etc.

Suppliers receive reimbursement from the federal budget for food delivered. In addi-
tion to reimbursement of food costs, the US Department of Agriculture also provides free

rural produce products to relevant care facilities that are participants in the program®.

6 Economic Discussion Club: USA Food Support Programs, or about how the state power respects its
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Hence, the most comprehensive coverage of recipients of assistance and budget
expenditures is the Supplemental Food Program or SNAP.

To receive food stamps, families must meet three criteria:

1) their monthly gross income should be less than 130% of the poverty line or about

USD 26,600 per year for a household of three;

2) 2) a family where there is no retirement age or disabled person cannot have more
than USD 2,250 in assets;

3) 3) the family, one of whose members is a retired person or a disabled person, cannot
have more than USD 3,500 in assets.

In 2017, the program of food stamps involved more than 42.2 million people in the
United States. According to the financial year 2016, 44% of food stamp recipients were
children, and 12% were older than 60 years old. Others were adults of working age.
About 57% are women, 43% are men.

On average, a household of three people gets about USD 376 a month. They can
spend money on one of the 260,000 retailers participating in the program. Food stamps
often do not cover the cost of all the food per month, but this program should be an
addition to the family budget.

The SNAP program requires most able-bodied childless adults to work, and in some
states, parents who raise minors should also work. Adolescents without minors can re-
ceive assistance only for three months during the 36-month period if they do not work
or did not participate in curriculums lasting 20 hours a week. States may waive this
requirement in those districts where unemployment is at least 10%, or where there are
not enough occupational positions as defined by the Department of Labor.

According to the US Department of Agriculture for 2013, 1.3 cents from each dollar
of help goes to fraudsters. This is generally the case when coupons are exchanged for
cash or non-liquid goods from small retailers.

In 2017, the federal government spent more than USD 68 billion on SNAP. More than
93% of the funds are directed to direct assistance, which is credited to the card, while
some cover administrative expenses7.

In our opinion, taking into account that the extremely high shares of low-income
households in Ukraine, as well as the government’s refusal to stately regulate prices for
socially significant foodstuffs®, it is appropriate to take US experience - to develop and
implement programs for direct protection of food interests of the population.

people, http://edclub.com.ua/analityka/programy-prodovolchoyi-pidtrymky-naselennya-u-ssha-abo-
pro-te-yak-vlada-povazhaye-sviy (access: 23.07.2019).

7 T. Luhby: The real story of food stamps, CNN Business, 2018, https://money.cnn.com/2018/02/13/
news/economy/food-stamps-what-to-know/index.html?sr=fbmoney021318food-stamps-what-to-
know1144PMVODtopLink&linkld=48080593 (access: 29.07.2019)

8 Cabinet of Ministers of Ukraine: Decree “About making changes to the application to the decree of
the Cabinet of Ministers of Ukraine dated 25 December 1996, No. 1548 and recognition of invalida-
tions of some decrees of the Cabinet of Ministers of Ukraine 7 June 2017, No. 394”, Official Bulletin of
Ukraine, 2017, No. 48 (access: 05.08.2019)
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For a full-scale deployment of the Ukrainian food aid program, it is necessary to
preliminarily conduct an experiment that would allow identifying vulnerabilities in the
program, comparing costs and results, and if a sufficient level of efficiency is found,
expanding the program by reaching more recipients, including in the framework of par-
allel food aid programs.

As part of the experiment, we propose to include in the program food cards of low-
income citizens whose cumulative income does not exceed 130% of the poverty line
(subsistence level). To determine the targeted amount of budget expenditures for fi-
nancing the announced event, we will calculate the income and expenditure statistics of
Ukraine for 2017 (Table 1). The monthly living wage in 2017 amounted to an average of
UAH 1604 for one person (from 01.01.2017 to 30.04.2017 — UAH 1544, from 01.05.2017
t0 30.11.2017 — UAH 1624, from 01.12.2017 to December 31, 2017 — UAH 1700)9.

Consequently, 130% of this amount, will be UAH 2,085 per person Thus, the protec-
tion of food interests needs those households whose average per capita income is less
than UAH 2,085 month. That is, these are households and decile groups (Table 1).

Table 1. Calculation of total incomes by decile (10%) for the level of average per capita
equivalent total income in 2017 (on average per month per one person, UAH)

including the decile (10%) groups by the level
Indicator All of per capita equivalent gross revenues per month

persons
| Il I} I\ \ Vi Vil | VI IX X

All total household

income 8013 |4160 |5415|5859 6255|7316 | 7848 | 8322 |9461|10786|14719

Average equivalent
household size 211 | 231229216207 |218|2.12|203|2.05| 203 | 1.84
(individuals)

Total comprehensive
income for one 3798 [1801|2365(2713(3022 (3356|3702 (4100 |4615| 5313 | 7999
person

Source: Statistical Yearbook. “Expenditure and resources of households of Ukraine in 2017 year” (access:
05.08.2019)

And the average amount of assistance should be UAH 284 per person per month
(2085 — 1801 = UAH 284). The number of permanent population of Ukraine in 2017
amounted to 42,414,900 people; hence the number of first decile group amounted to
4,241,490 people (10% of 42 414 900 people). Therefore, the estimated budget for food
aid for all households of the first decile group for statistics in 2017 should have been
1204.6 million UAH. (4,241,490 (persons) 284 (UAH).

In our opinion, it is expedient to use the current methodology for determining
who has the right to receive a housing subsidy according to these criteria in order

9 Minfin: Living wage in Ukraine, https://index.minfin.com.ua/ua/labour/wagemin/ (access: 05.08.2019).
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to determine the persons entitled to receive food aid on the basis of property status

and status of economic activity (employed / unemployed). Given that the aggregate

income includes:

1) benefits, benefits, subsidies and compensatory payments provided in cash;

2) cashless grants and subsidies for housing and communal services, electricity and
fuel;

3) non-cash benefits for the payment of goods and health care services, travel serv-
ices, trips to recreation facilities, etc.;

4) non-cash benefits for the payment of transport services, communications — their
amount should not be taken into account (deducted from the total income) in de-
termining the right of a person (household) to receive food assistance.

We will also try to predict the overall economic effect of increasing the food sol-
vency of the population. To conduct an empirical experiment, assume that changes
occur only in food expenditure of households, and the rest of the components of total
expenditures are unchanged. We construct a graphic model and define the relationship
between the function of “change in real GDP” and the factor “household expenditures
on food” (Figure 2).
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Figure 2. Graphic model of the connection between the function “change of real GDP” and the
factor “household expenditures for food” according to the statistics of Ukraine for 2000-2017

Source: calculated on the basis of: State Statistics Service of Ukraine, www.ukrstat.gov.ua
(access: 14.08.2019).

According to the form of the relationship between Y and X, the formula for calcu-
lating the elasticity coefficients will change. Only for the power functions Y = a - xb
the elasticity coefficient is a constant independent of the x value (equal in this case to
parameter b). That is why the power functions are widely used in econometric studies.
The parameter b in such functions has a clear economic interpretation — it shows the
percentage change of the function when the factor is changed by 1%. Consequently,
according to the results of our calculations, an increase in food expenditure by 1% will
increase the real GDP of Ukraine by 0.97%. Food expenditures of the population of
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Ukraine in 2017 amounted to UAH 673539.0 million. Their increase by UAH 1204.6 mil-
lion, or 0.18%, will cause real GDP growth of 0.17% or UAH 4266.9 million.

Thus, the multiplier of food expenditures of the population of Ukraine is 3.54. It
means that each increase in real food expenses of the population of the country is one
UAH causes multiplicative growth of real GDP by UAH 3.54.

Conclusions

1. For the full development of the Ukrainian food aid program, an experiment should
be carried out in advance to identify vulnerabilities in the program, compare costs
and results, and, in the event of an adequate level of effectiveness, to expand the
program by reaching a larger number of recipients, in including through parallel
food aid programs.

2. Within the framework of the experiment, we propose to include in the program
food cards of low-income citizens whose cumulative income does not exceed 130%
of the poverty line (subsistence level).

3. According to 2017 statistics, the protection of food interests needs those house-
holds whose average per capita income is less than UAH 2085 per month —these are
households of first decile group. The average aid amount is UAH 284 per person per
month, and the indicative budget for food aid for all households in the first decile
group should be UAH 1204.6 million.

4. In order to determine the individuals entitled to receive food aid on the basis of
property and the status of economic activity (employed / unemployed), it is expedi-
ent to use the current methodology for determining who has the right to receive
a housing subsidy according to these criteria.

5. The increase of food expenditures of the Ukrainian population by UAH 1204.6 mil-
lion, or 0.18%, will cause real GDP growth by 0.17% or UAH 4266.9 million. The mul-
tiplier of food expenditures of the population of Ukraine is 3.54. It means that each
increase in real food expenses of the population of the country is one UAH causes
multiplicative growth of real GDP by UAH 3.54.
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Dziedzictwo kulinarne i przyrodnicze w zarzadzaniu rozwojem
turystyki wiejskiej na przyktadzie Norwegii

Streszczenie. Norwegia jest panstwem o najwiekszym na Swiecie ekwiwalencie subwencji
dla producentéw rolnych — PSE w panstwach OECD. Pomimo to od lat zmniejsza sie tam za-
trudnienie w rolnictwie i nastepuje wyludnianie obszaréw wiejskich. Rozwdj turystyki wiej-
skiej przyczynia sie zaréwno do spowolnienia tego procesu poprzez zwiekszanie dochoddéw
wiejskich gospodarstw domowych, jak i do zachowania tradycyjnego krajobrazu, wartosci
ekologicznych oraz dziedzictwa kulturowego, szczegdlnie kulinarnego. Za zarzadzanie rozwo-
jem turystyki na poziomie krajowym odpowiedzialne sg gtdwnie Ministerstwo ds. Klimatu
i Srodowiska, a szczegdlnie Departament Dziedzictwa Kulturowego i Srodowiska Kulturowego
i Departament Bioréznorodnosci, a takze Ministerstwo Rolnictwa i Zywnoscit. Na poziomie lo-
kalnym dzieki innowacyjnemu podejsciu do zarzadzania przedsiebiorstwa turystyczne, chcac
ograniczyé negatywne skutki duzej sezonowosci w tym sektorze gospodarki, przygotowuja
zaréwno oferty typowe dla sezonu zimowego, jak i letniego. Umozliwia to zaréwno lepsze
wykorzystanie takich zasobdw jak baza hotelowa oraz restauracje, jak i utrzymanie poziomu
zatrudnienia pracownikéw.

Stowa kluczowe: Norwegia, turystyka wiejska, dziedzictwo kulinarne, dziedzictwo przyrodnicze

Wstep

Norwedzy dwukrotnie kolejno w referendach w latach 1972 i w 1994 roku sprzeciwili sie
przystgpieniu do UE. Wsréd powodow takich decyzji byty m.in. obawy przed wptywem
instytucji unijnych na ich polityke zagospodarowania zasobdw naturalnych, w tym poto-
wow oceanicznych oraz swiadomos¢, ze jako panstwo zamozne Norwegia bytaby od po-
czatku swojego cztonkostwa w UE ptatnikiem netto do budzetu UE. Przyktadowo PKB per
capita Norwegii w 1994 roku wynosito 133,7% sredniej UE (Norwegii: 22 992, podczas gdy
UE 17 197 (PPP, current international S)?. Wedtug Eurostatu w 2018 roku PKB per capita
(PPP, UE = 100) Norwegii wynosita 150% $redniej UE28 (PKB per capita in PPS)>.

! Norway The Ministry of Climate and Environment, Department for Cultural Heritage Management;
The Ministry of Agriculture and Food.

2 https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.PCAP.PP.CD?locations=NO-EU (dostep:17.018.2019).
3 https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/tec00114/default/table?lang=en (dostep:17.018.2019).
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Cel i metodyka badan

Celem opracowania byta prezentacja cech turystyki wiejskiej Norwegii, w tym inicja-
tyw obejmujacych zarzadzanie jej rozwojem zaréwno na poziomie rzadu, jak i lokalnym,
a takze dziatan nakierowanych na lepsze wykorzystanie takich zasobdw jak dziedzictwo
kulturowe i przyrodnicze, w celu ciggtego rozwoju turystyki wiejskiej oraz zmniejsze-
nia wysokiej sezonowosci zatrudnienia w ustugach turystycznych. Zastosowano metode
kwerendy bibliotecznej, na podstawie ktérej dokonano analizy literatury przedmiotu
z zakresu rolnictwa, turystyki wiejskiej, dziedzicowa kulturowego w tym turystyki kuli-
narnej oraz srodowiska przyrodniczego w Norwegii. Wykorzystano réwniez dane statyst-
ki masowe;j tj. statystyki Norwegii, Eurostatu, Banku Swiatowego i Organizacji Wspétpra-
cy Gospodarczej i Rozwoju (OECD).

Rolnictwo i obszary wiejskie Norwegii

Norwescy rolnicy mieli uzasadnione obawy, Zze po przystapieniu do wspdlnej polityki
rolnej nastgpitoby obnizenie wsparcia udzielanego im przez panstwo. Norwegia nalezy
bowiem od lat do panstw OECD o najwyzszym ekwiwalencie subwencji dla producen-
tow rolnych PSE, znacznie wyzszym niz ekwiwalent subwencji PSE w UE (tab. 1).

Tabela 1. Ekwiwalent subwencji dla producentéow rolnych PSE w Norwegii, UE i OECD
w wybranych latach (%)

Paristwo 1986-1988 2000-2002 2016-2018 2017 2018
Norwegia 70,4 68,6 60,8 59,7 62,4
UE 39,2 32,6 19,7 19,1 20,0
OECD 36,9 30,5 18,5 17,7 19,2

Zrédto: OECD: Agricultural Policy Monitoring and Evaluation 2019, OECD Publishing, Paryz 2019.

Tak wysokie wsparcie rolnictwa nie zapewnia jednak nizszych cen produktéw spo-
zywczych. Ceny zywnosci i napojéw bezalkoholowych sg w Norwegii o 63% wyzsze niz
Srednio w UE-28. Nizsze ceny sg nawet w Szwajcarii (60% powyzej Sredniej UE) oraz
w poréwnaniu do sgsiednich paristw skandynawskich —w Szwecji 0 40% i w Danii 0 36%.
Szczegolnie drogie sg w poréwnaniu z cenami w UE takie produkty spozywcze jak mleko
i jego przetwory (74%), pieczywo (67%), a takze owoce i warzywa (58%) ponad srednie
ceny UE% >, Wysokie ceny zywnosci powoduja, ze turystyka w Norwegii czesto uwaza-
na jest za relatywnie drogg w poréwnaniu do innych panistw. Zwtaszcza ze najnizsze ceny
zywnosci w panstwach UE i kandydujgcych do UE sg w Czarnogérze (oficjalnie kandydu-
jgca do UE), Rumunii (UE) i Butgarii (UE), a wiec panstwach bardzo konkurencyjnych na
rynku turystycznym.

4 Eurostat Statistics: Comparative price levels for food, beverages and tobacco Price level index for
food and non-alcoholic beverages 2018.

> Statistics Norway: Sample survey of agriculture and forestry 2019.

6 B.,L. Sandsta: Statististisk sentralbyra. Statistics Norway. Norwegian food prices to European com-
parison, World Bank 2019, Rural population, Norway 2019.
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Pomimo pozostawania poza UE Norwegia i rolnictwo norweskie sg jednak $cisle powig-
zane z Unig i jej instytucjami. Norwegia nalezy do Europejskiego Obszaru Gospodarczego
i do strefy Schengen, a rolnicy sg reprezentowani przez swoich przedstawicieli w organiza-
cjach partnerskich COPA-COGECA (Norwegian Agricultural przez Cooperatives NAC i Nor-
wegian Farmers Union LANDBRUK). Z jednej strony wysokie wsparcie rolnictwa, a z drugiej
krétki sezon wegetacyjny oraz dtugie zimy powodujg, ze potrzeby rynku zywnosci Norwe-
gii sg w duzym stopniu pokrywane przez import produktéw rolno-spozywczych — gtéwnie
ze Szwecji, Holandii Danii i Niemiec. Ogolna wartos¢ importu tej grupy towaréw wynosita
w 2017 roku 8,6 mld dol. i stanowita w 11% wartoéci importu Norwegii ogdtem?.

Mieszkancy wsi w Norwegii stanowig 17,8% populacji (2018), podczas gdy zatrud-
nienie w rolnictwie wynosi 2,04% i od 2005 roku utrzymuje sie na podobnym poziomie.
Jeszcze w 1995 roku wynosito ono 5,5%. Depopulacja obszaréow wiejskich ma natomiast
od 1990 roku charakter ciagty, ale wolniejszy niz w latach poprzednich. Najszybsza
w ciggu ostatniego potwiecza trwata w latach 1960-1970, gdy udziat ludnosci wiejskiej
w spadt z 50,08 do 34,6% populacji®.

W Norwegii za gospodarstwo uwaza sie jednostke, ktéra ma 0,5 ha powierzchni uzyt-
kéw rolnych lub wiecej°. Srednia powierzchnia gospodarstwa wynosi 24,8 ha (2018)
w ciggu ostatniej dekady (lata 2008-2018) wzrosta 0 18,5%1. W latach 20002010 licz-
ba gospodarstw zmniejszyta sie o nieco ponad 1/3 (34,1%) z 70 740 do 46 620, od 2013
do 2018 roku 0 9,4%, z 43 726 do 39 621121314,

W Norwegii obserwuje sie zaréwno stata depopulacje obszaréw wiejskich, jak i spa-
dek liczby gospodarstw oraz zatrudnienia w rolnictwie. Nastapita wyrazna dezagraryza-
cja wsi, o czym swiadczy duza rdznica pomiedzy udziatem mieszkaricem wsi w populacji
(17,8%) i zatrudnieniem w rolnictwie (2%)°. Pomimo wysokich subsydidw, niewielkiego
zatrudnienia w rolnictwie i wysokich cen zywnosci, udziat dochoddéw z dziatalnosci rolni-
czej Norwegii w dochodzie rolniczych gospodarstw domowych brutto wynosi tylko 30%.
Ich najwieksza cze$¢ pochodzi z pracy zarobkowej poza rolnictwem (41%) i w latach
2010-2015 wzrosta o0 27,1%. Nalezy takze nadmieni¢, ze tylko 70% rolnikéw osiggneto

7 COPA-COGECA: COPA’s Member organisations, COGECA’s Member organisations, Partner organisa-
tions: Norway; Bruksela 2019.

8 USDA FAS: GAIN Report, 2018.

? https://data.worldbank.org/indicator/SP.URB.TOTL.IN.ZS?locations=NO (dostep: 18.018.2019).

10 H. Bjorkhaug: Agricultural Restructuring and Family Farming in Norway. Strategies for sustainable
practices, Report 5/08/2008.

11 statistics Norway, Holdings: Holdings, agricultural area and livestock. Agricultural area per holding,
2019.

12 https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/pdfscache/1191.pdf (dostep: 17.08.2019).

13 https://www.ssb.no/en/jord-skog-jakt-og-fiskeri/statistikker/stjord (dostep: 17.08.2019).

14 Eurostat: Key variables by legal status of holding. Agricultural census in Norway, Farm structure key
indicators by NUTS 2 regions NO 2000 and 2010.

15 Eurostat: Key variables by legal status of holding. Agricultural census in Norway, Farm structure key
indicators by NUTS 2 regions NO 2000 and 2010, www.ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/
index.php?title=File:Table_2_Farm_structure_key_indicators_by NUTS_2_regions_NO_2000_and_
2010.PNG (dostep: 15.08.2019).
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w 2018 roku dodatni wynik z dziatalnosci rolniczej'®. O tym, ze norwescy rolnicy w coraz
wiekszym stopniu zaleze¢ bedg od pozarolniczych zrédet dochodu, pisata w swoje publi-
kacji H. Bjorkhaug juz w 2008 roku. Analizujgc dane z 1999 i 2004 roku, zwracata takze
uwage, iz gospodarstwa ekologiczne dwukrotnie czesciej prowadzone sg przez kobiety
niz przez mezczyzn (szczegodlnie w rozdziale ,,Zasady ekologicznego zarzadzania, postugi-
wata sie terminem: eco-feminism”?’).

Podobnie jak w innych rozwinietych panstwach, podejmowane sg wiec dziatania,
ktérych celem jest zatrzymanie lub przynajmniej spowolnienie wyludniania sie wsi, tak-
ze z takich powoddw jak ochrona dziedzictwa kulturowego, lokalnych tradycji, ochrona
krajobrazu rolniczego, zachowanie bioréznorodnosci®®.

Turystyka wiejska Norwegii

Jedng z metod ograniczenia depopulacji wsi jest wspierany przez pafnstwo rozwéj tury-
styki wiejskiej, zwtaszcza ze turystyka jest szczegdlnie szybko rozwijajgcym sie sektorem
gospodarki Norwegii. Co pietnaste miejsce pracy w Norwegii jest w sektorze turystycz-
nym. Liczbe osdb zatrudnionych w turystyce (w przeliczeniu na petne etaty, wtacznie
z pracownikami etatowymi, jak i samozatrudnionych) szacuje sie na 164 400 oséb
(2016 rok), co oznacza wzrost o 11 000 w ciggu pieciu lat. Najszybszy wzrost zatrud-
nienia (o 9000, w latach 2011-2016) nastgpit gtéwnie dzieki dwém ustugom: zakwa-
terowaniu oraz wyzywieniu, co tacznie tworzy 74 000 miejsc pracy'®. Rok pézniej, czyli
w 2017 roku zatrudnienie w sektorze turystyki szacowane byto na 172 000 miejsc pra-
cy, czyli stanowito 6,5% ogdlnego zatrudnienia i bezposrednio tworzyto 3,2% PKB, a po
uwzglednieniu wptywdéw ogdtem 9,0%2°.

Najwieksze zainteresowanie mozliwoscig turystyki w Norwegii mierzone ustugami
online wykazuja kolejno Niemcy, Amerykanie (USA), Brytyjczycy, a takze coraz czesciej
Polacy (wzrost 0 11% w latach 2016—-2017). Najbardziej popularne atrakcje turystyczne
to fiordy, zorza polarna, lasy, narciarstwo, wspinaczki, wedkarstwo, wodospady.

Koncepcje zarzadzania rozwojem turystyki wiejskiej Norwegii na poziomie panstwa
opracowujg i wdrazajg w gtéwnej mierze dwa ministerstwa: Ministerstwo ds. Klimatu
i Srodowiska, a szczegélnie Departament Dziedzictwa Kulturowego i Srodowiska Kultu-
rowego (Cultural heritage and cultural environment), a takze Departament Biordzno-
rodnosci. Zabytki kultury, jak i dziedzictwo przyrodnicze sg uznane bowiem za podstawe
lokalnego rozwoju, a jednoczesnie ochrony réznorodnosci miejscowych spotecznosci.
Drugim ministerstwem jest Ministerstwo Rolnictwa i Zywnoéci, do ktérego zadan nale-

16 statistics Norway 2017: Farmers’ income and debt, 2015.

7 4. Bjorkhaug, op. cit.

18 A. Sieczko: Dziedzictwo kulinarne w ofercie gospodarstw agroturystycznych, [w:] Spoteczno-ekono-
miczne uwarunkowania rozwoju agroturystyki, K. Gutkowska (red.), Wydawnictwo Mazowiecki Osro-
dek Doradztwa Rolniczego, Warszawa 2008, s. 56—65.

% Innovation Norway: Key Figures for Norwegian Tourism Report, The importance of tourism for Nor-
way 2017

20 world Travel Tourism Council: Travel and Tourism Economic Impact 2018 Norway, Annual Research
Key Facts 2018.
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zy realizacja polityki rolnej i zywnosciowej, a takze rozwdj przedsiebiorstw zwigzanych

z rolnictwem?L. Jest ono odpowiedzialne takze za realizacje programu ,The Food Nation

Norway”, ktérego celem jest promocja norweskiej zywnosci i tworzenia na arenie kra-

jowej i miedzynarodowej wizerunku Norwegii jako kraju atrakcyjnej kultury kulinarnej.

Z rozwojem turystyki wiejskiej wigza sie bezposrednio szczegdlnie dwa cele tego pro-

jektu:

— norweska zywno$¢ i napoje w turystyce;

— norweska zywnos$¢ i napoje w sektorze kultury.

Kolejny kulinarny projekt ,,Doswiadczenia wszystkich smakow” (Experiences for all
tastes) zostat wtaczony do strategii rozwoju turystyki i ma okreslone dwa zasadnicze
zadania, tj.:

1. Realizacja dziatan, ktorych celem jest budowa miedzynarodowego wizerunku Nor-
wegii jako kraju uznanej, wyraznej, lokalnej, regionalnej kulinarnej tozsamosci o bo-
gatej tradycji i historii, z szeroka ofertg zywnosci ekologicznej;

2. Realizacja — wzorem ,Slow Food Manifesto” (1989) — opracowania ,,Food manifesto
for Norway” w szerokim kontekscie turystycznym i kulturowym.

Zawieraé¢ ma on ponadto takze elementy dtugofalowej polityki rolnej, ktérej celem
jest tworzenie wartosci dodanej dzieki produktom regionalnym i tradycyjnym promo-
wanym w kraju oraz na rynkach miedzynarodowych. Za miedzynarodowy sukces tego
projektu nalezy uzna¢ pierwsze miejsce dla plesniowego sera Kraftkar w kategorii se-
réw tradycyjnych podczas konkursu World Cheese Awards w San Sebastian w Hiszpanii
w 2016 roku. Ser ten zwyciezyt, pokonujac konkurencje 3021 seréw z 31 panstw. Poczat-
kowo ser ten produkowany w gospodarstwie rodzinnym, sprzedawany byt w sklepiku
w gospodarstwie rodzinnym zaledwie od 2006 roku, co jak na serowarstwo jest niezwy-
kle krétkim okresem doswiadczenia. Obecnie pomimo tak duzego miedzynarodowego
sukcesu, rolnik, serowar i menedzer w jednej osobie, nie tylko nie zamierza znaczaco
zwiekszy¢ produkcji, ale nawet ograniczyt liczbe produkowanych rodzajéw sera z sied-
miu do czterech, gdyz jak twierdzi — ,Swiat nie potrzebuje kopii” 2.

Pozostajac poza UE, Norwegia ma jednak w bazie danych zarejestrowanych produk-
tow rolno-spozywczych Komisji Europejskiej dwa produkty, obydwa w grupie Chronione
Oznaczenie Geograficzne: suszony naturalnie dorsz atlantycki Tgrrfisk fra Lofoten (zare-
jestrowany w 2014 roku.) oraz barani lub jagniecy udziec, solony, suszony i dojrzewaja-
cy Fenaldr fra Norge (zarejestrowany w 2017 roku)?3. Nalezy tu zaznaczy¢, ze znacznie
wiecej produktéw Norwegia zgtosita do katalogu Arka Smaku Slow Food International
— tacznie 25 produktéw rolno-spozywczych, w tym produkty mleczne, ryby i ich prze-
twory, chleb i inne.

Niektdre z potraw staty sie symbolami norweskiej turystyki kulinarnej, a ich zjedzenie
stato sie swoistym obowigzkiem turystow przybytych do Norwegii. Opiniotwdrczy por-

2! Norway, Government.no 2019: The Ministry of Climate and Environment, The Ministry of Agricul-
ture and Food, 2019.

22 visit Northwest: Norway Powered by Nature, The cheesy world champ from Tingvoll, 2017.

23 Komisja Europejska: Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej, 2014 C 361/10i 2017, C 177/15.
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tal BBC Goodfood podaje 10 produktow-symboli kultury kulinarnej dla odwiedzajgcych
Norwegie. Sg to miedzy innymi solone i suszone baranie zeberka Pinnekjgtt, suszony
dorsz Lutefisk, czy prawdziwe ,danie dla odwaznych”, czyli solona, potem wedzona go-
towana potowa gtowy baraniej, czy Smalahove, Kjgttkaker (wotowe pulpeciki, kuleczki)
i inne. Do tradycyjnych produktéw zalicza sie takze typowy dla norweskiej kuchni brgzo-
wy ser brunost, ktéry wiasciwie nie jest serem, gdyz powstaje przez wielogodzinne od-
parowanie serwatki az do jej skarmelizowania. Wiele stotecznych i lokalnych restauraciji,
ma w swoje]j ofercie dania z miesa reniferéow hodowanych gtéwnie w pétnocnej czesci
kraju. Jedyna restauracja Norwegii, ktéra otrzymata trzy gwiazdki przewodnika Michelin
to Maaemo w Oslo, takze zawiera dania z miesa reniferéw w swoim menu?4. Oferowa-
nie dan dziedzictwa kulinarnego jest w Norwegii bardzo popularne, szczegdlnie w miej-
scowosciach turystycznych. Na tablicach reklamujacych restauracje czesto umieszczane
sg napisy informujgce o daniach kuchni tradycyjnej, lokalnej. Szlaki kulinarne stajg sie
coraz bardziej popularne?>.

Kolejnymi wartosciami szczegdlnie istotnymi w przypadku turystyki wiejskiej Norwe-
gii sg ekologia i srodowisko oraz dziedzictwo zachowanego krajobrazu. Celem turystyki
ekologicznej jest przebywanie w czystym, nieskazonym $rodowisku, obserwacja przyro-
dy, korzystanie z ekologicznych, lokalnych produktow.

Duza role w jej promociji i wdrazaniu zasad rozwoju zréwnowazonego odgrywaja liczne
organizacje pozarzgdowe. Petnig one funkcje motywatora ruchu spotecznego, dla ktérego
dziatania ekonomiczne powinny by¢ powigzane z odpowiedzialnoscig za lokalne spotecz-
nosci i przyrode, poprzez wspieranie lokalnego zatrudnienia, korzystanie z miejscowych
produktow i ustug, promocje wspétdziatania lokalnej spotecznosci, zachowanie tradycyj-
nej architektury, promocje budownictwa z lokalnych materiatéw, a w konsekwencji kom-
pleksowg ochrone miejscowej spotecznosci, jej kultury i przyrody. Niektére gospodarstwa
szczegOlnie ekologiczne, czy zajmujgce sie przetwérstwem matej skali oraz sprzedazig
bezposrednia oferuja takze programy edukacyjne, w tym zajecia warsztatowe dla dzieci,
mtodziezy i catych rodzin®®. Swoistym rodzajem odwotywania sie do tradycji sg takze kil-
kudniowe pobyty w domkach rybackich, z surowym wyposazeniem dokfadnie takim, jakie
byto w dawnych chatach rybackich. Bez wspdtczesnych wygdd i urzadzen. To, co dawniej
byto zwyktym dniem rybaka, jest obecnie sztuka przetrwania (survival).

Tak umiejscowiona rola turystyki wiejskiej oferuje ciekawe mozliwosci zaréwno dla
turystyki wypoczynkowej, jak i aktywnej o kazdej porze roku. Dla turystéw aktywnych
sg to m.in.:

24 Michelin Guide: Norway, Maaemo. Michelin Guide’s Point Of ViewNorthern Explorer 2019, Kayak
adventure.

25 Wojcieszak M., Gazdecki M.: Culinary Trails as an Example of Innovative Tourist Products, European
Journal of Service Management 2018, nr 27(3), s. 357-364.

26 M. Kowalska, W. Knapik, M. Bogusz: Farm Education as a Component of Sustainable Development
in Selected Countries of the European Union problems of sustainable development 2016, nr 11(2),
s. 81-88.
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jezdziectwo — szczegdlng atrakcja sg kilkugodzinne lub kilkudniowe wyprawy gor-
skie pod opieka przewodnika, na kucach norweskich, ktére poruszajg sie tzw. toltem.
Jest to chdd konia relatywnie wygodny nawet dla mato doswiadczonych jezdzcéw.
Zimg popularne sg wyscigi skiring, gdy na krétkich dystansach konie ciggng narciarzy,
czyli podobnie jak podhalaniskie wyscigi kumoterek. Zainteresowanie jezdziectwem
przyczynia sie takze do zachowania konia fiordzkiego, jednej z najstarszych ras koni,
typowej dla Norwegii. Kuce sg wytrzymate, o spokojnym temperamencie, a wiec s3
znakomitymi korimi do turystyki terenowej. Nad zachowaniem czystosci rasy pracuje
Norwegian Fjord Horse Registry. Centrum hodowli konia fiordzkiego zostato utwo-
rzone w 1989 roku i oprécz promocji tej rasy oferuje takze programy edukacyjne,
lekcje nauki jazdy, jazde w terenie z przewodnikiem?’;

kajakarstwo — zaréwno na jeziorach, fiordach lub tagodnych rzekach, jak i rafting,
dla odwaznych i lubigcych ryzyko, na rwacych rzekach. Oferty to trwajgce od trzech
do o$miu godzin sptywy, w cenie od 800 do 140 koron norweskich dla lubigcych
kajaki, ale sg takze mozliwosci dwudniowych wypraw kajakowych z przewodnikiem
w cenie ok. 2900 koron, czterodniowa wyprawa to koszt 4900 koron. Ceny raftingu
s3 w zakresie od 420 do 1398 koron?®,%°. Wyspecjalizowane firmy oferujg opieke
instruktora, kamizelki, kaski i odpowiednie todzie lub pontony.

wedkarstwo — wedkowanie na Morzu Norweskim nie wymaga licencji, ale w przy-
padku eksportu ztowionych ryb obowigzuje ograniczenie do 15 kg na osobe; wed-
kowanie na rzekach zwykle wymaga licencji, ktérag mozna zakupié¢ (online) w lokal-
nych zwigzkach wedkarskich. Atrakcja sg piekne krajobrazy i obfitosé ryb, szczegdlnie
tososi i pstraggdw. Popularnoscig wsréd wedkarzy na rzekach cieszy sie szczegdlnie
wedkarstwo muchowe, a wyréb odpowiednich przynet to specjalnosé¢ miejscowych
rzemiesinikow;

piesze wyprawy w gory — oferowane sg szlaki zaréwno wymagajgce mniejszego wy-
sitku, np. dla oséb starszych, tagodne trasy lesne lub na niewielkich wzniesieniach,
jak i trasy dla zaawansowanych. Szczegdlng popularnoscia cieszg sie wyprawy z li-
cencjonowanym przewodnikiem na lodowce. Wyprawy sg zwykle dosé trudne, kil-
kugodzinne, ale kolory lodowcdw budzg zachwyt o kazdej porze roku;
obserwowanie ptakow (bird watching) — jest to forma turystyki aktywnej dla wy-
trwatych i cierpliwych. Naturalne sSrodowiska ptakdw, a takze trasy ptasich przelotéw
wiosng i jesienia, stwarzajg niezwykte mozliwosci i cieszg sie duzym zainteresowa-
niem zaréwno wsréd turystow krajowych, jak i zagranicznych;

narciarstwo — sezon trwa zwykle od konca pazdziernika do kwietnia, a wiec jest
stosunkowo dtugi. Trasy narciarskie przygotowane dla narciarzy o réznym stopniu
przygotowania — od poczatkujacych, do preferujacych narciarstwo alpejskie oferuje
114 osrodkdéw. Najwiekszy osrodek narciarski Trysil ma stoki o facznej dtugosci 71 km.

27 Norwegian Fjord Horse Centre, 2019.
28 Fjord Tours: White water rafting in Norway, Rafting — An adventure not to be missed, 2019.
29 Kurs:1 NOK/PLN: 0,4357 (kurs 21.08.2019).
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Za osrodek o najlepszej relacji jakosci do ceny uwazany jest Skeikampen-Gausdal°.
Wada narciarstwa w Norwegii sg relatywnie wysokie, w poréwnaniu z innymi atrak-
cyjnymi turystycznie panstwami Europy, koszty ustug i utrzymania — jedzenie, za-
kwaterowanie. Zwtaszcza ze 62% stanowig noclegi w hotelach, a tarisze mozliwosci
zakwaterowania, np. pola kempingowe 21,3%, mieszkania wynajmowane turystom
6,7%, hostele dla mtodziezy tylko 1,0%31.

Dobrym przyktadem dziatart majacych na celu zwiekszenie atrakcyjnosci turystyki sg
osrodki oferujgce dodatkowe mozliwosci spedzania czasu. Sg to np. oswietlone stoki Ha-
fjell przygotowane do jazdy po zmroku (7 km), oswietlone trasy dla narciarstwa biegowe-
go nocy (6 km), a przede wszystkim 600 km tras przeznaczonych do narciarstwa biegowe-
go przy Swietle dziennym, siedem stokéw dla dzieci, 32 trasy o réznym stopniu trudnosci
(od zielonych — fatwych, do czarnych — trudnych). Sezon narciarski trwa 130-160 dni, co
umozliwia zatrudnienie srednio 300 pracownikdw w sezonie zimowym. Grupa celowa to
gtéwnie rodziny z dzie¢mi (Hafjell: z dzie¢mi w wieku do 6 lat i Kvitjell 7-15 lat). Najwieksza
grupe klientow stanowig Norwedzy — 47%, nastepnie Dunczycy (32%) i Szwedzi (14%).

Szczegdlnym problemem dla zarzadzajgcych osrodkami Alpico (Hafjell i Kvitjell) byty
wysokie koszty utrzymania osrodka poza sezonem narciarskim. Chociaz relatywnie dtugi
(do 160 dni), to jednak np. koszty utrzymania hoteli i restauracji przez pozostatg czesé¢
roku zZle wptywaty na wyniki finansowe w skali roku. Menadzerowie (K. Lgkas — mena-
dzer parku rowerowego i H. Kleiven — menadzer marketingu) zrealizowali mozliwos¢
znacznego wydtuzenia sezonu, przystosowujac wybrane trasy narciarskie poza sezonem
zimowym do jazdy rowerami gérskimi. Umozliwito to wydtuzenie sezonu pracy osrodka
od potowy czerwca do poczatku pazdziernika. Co wazne, ta rowerowa cze$¢ zdobywa
z roku na rok wiecej klientéw, szczegdlnie gdy w 2014 roku osrodek goscit zawodnikéw
i widzéw Pucharu Swiata w kolarstwie gérskim MTB. Osrodek oferuje sklep z rowerami,
warsztaty naprawy rowerdw, dwa wyciagi, trzy restauracje, trasy o réznicy pozioméw do
790 m. W sezonie letnim, czyli rowerowym (w 2015 roku) osrodek przyjat 12 409 oséb
i wygenerowat 6,7 min koron norweskich przychodu, wzrost +10% w poréwnaniu do
roku poprzedniego32.

Promocjg krajowg i miedzynarodowg turystyki wiejskiej Norwegii oprdcz instytucji
rzadowych zajmuja sie takze takie organizacje jak np. HANEN. Jest ona cztonkiem Euro-
Gites — Europejskiej Federacji Turystyki Wiejskiej, zrzesza okoto 500 cztonkdow z catego
kraju. Na jej stronie internetowej znajduja sie zawsze aktualne dane o ofertach turystyki
wiejskiej, od okolic Oslo do miejsc, z ktorych szczegdlnie dobrze mozna obserwowac zo-
rze polarna, korzystac z psich zaprzegéw, czy obserwowaé wieloryby33. Na swojej stro-
nie internetowej promuje ekoturystyke, lokalng kuchnie, produkty sprzedazy bezpo-
$redniej, agroturystyke, udziat w lokalnych wydarzeniach i uroczystosciach, wedkarstwo
i inne. Strona jest przejrzysta i fatwa w obstudze dla uzytkownika, obiekty podane sg we-

30 5ki resorts Norway, www. skiresort.info 2019 (dostep:16.08.2019).

31 statistics Norway: Intermediaries of cabins. Guest nights, by nationality of the guests 2019.
32 K. Lgkas, H. Kleiven: Alpinco eier og driver Hafjell Alpinsenter og Kvitfjell, Norway 2016.

33 HANEN: Genuine, authentic and tasteful, Enjoy Norway. 2019.
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dtug rodzaju oferty i aktywnosci, a takze w porzadku alfabetycznym i wedtug lokalizacji.
Strona jest aktualizowana, w jezyku norweskim, angielskim i niemieckim. To wyrdznienie
jezyka niemieckiego jest uzasadnione wynikami badan liczby ,wej$¢” w wyszukiwarkach
internetowych wedtug wyrazéw dotyczacych turystyki w Norwegii, czyli m.in. fiord, zo-
rza polarna, oraz rézne norweskie portale turystyczne. W 2017 roku poszukujacy infor-
macji tg drogg (searches) z Niemiec zajmowali pierwsze miejsce (1,3 min), przed USA
(958 tys.) i Wielka Brytania (835 tys.)>*.

Internetowe zrdédta informacji o turystyce w Norwegii sg przygotowywane z myslg
o bardzo réznych zainteresowaniach mozliwych klientéw z kraju i z zagranicy. Jesli cho-
dzi o krajowych klientéw turystyki warto zauwazy¢, ze jest to szerokie grono ludzi zain-
teresowanych turystyka i rekreacjg przez caty rok. Jest to bardzo duza grupa klientéw,
gdyz jak wynika z danych Eurostatu (dane za 2014 rok) 70% Norwegdw uprawia sport,
fitness lub wykazuje aktywno$¢ rekreacyjna przynajmniej raz w tygodniu. Srednia UE to
44%, Polakdw 22% — nizsza jest tylko w Chorwacji, Butgarii i Rumunii. Najwyzsza w Fin-
landii i Danii 74%, Austrii 72%, Szwecji 71%>>.

Wedtug danych Statistics Norway w 2017 roku 75% noclegdw w prywatnych obiek-
tach turystycznych Norwegii to noclegi turystéw zagranicznych3®.

Wyrazne wspotczesne ukierunkowanie uwagi oséb i instytucji dziatajgcych w sek-
torze turystyki wiejskiej na turystéw zagranicznych moze byé o tyle istotne, ze jeszcze
w 2008 roku pracownicy naukowi Norwegian University of Science and Technology oraz
Centre for Rural Research w Trondheim, autorzy naukowej publikacji poswieconej pro-
filowi klientéw turystki pisali, ze wiele uwagi poswieca sie ekonomicznym aspektom
funkcjonowania matych przedsiebiorstw, w tym gospodarstwom uczestniczagcym w roz-
woju wsi, podczas gdy profilowi goéci praktycznie zadnej>’.

Podsumowanie

Turystyka wiejska powoduje, ze dziedzictwo przyrodnicze oraz kulturowe jest ciggle
zywe, kultywowane oraz — co wazne z przyczyn ekonomicznych i spotecznych — pod-
nosi atrakcyjnos¢ wsi jako miejsca pracy i zamieszkania. Ponadto przyczynia sie ona
do zrozumienia przez opinie publiczng roli rolnictwa w tym zakresie. Takie pojecia jak
wiejskie dziedzictwo kulturowe, wielofunkcyjny rozwéj, zachowanie krajobrazu, tworza
od ponad dwudziestu lat tzw. europejski model rolnictwa>8. Dziedzictwo kulturowe wsi
i rolnictwa podnosi wartosé turystyki wiejskiej, szczegélnie dzieki jej trwatosci, powigza-
niu z regionem, autentycznosci®®. Bez takiego podejécia raczej trudno bytoby przeko-

34 Bloom Consulting, Key figures for Norwegian Tourism 2017.

35 Eurostat: Statistics on sport participation. Practising sport, fitness or recreational (leisure) physical
activities at least once a week, 2014.

36 Statistics Norway, op. cit.

37 Blekesune A., Brandth B., Haugen M.: Visiting a farm based tourist enterprise — who are the visitors
and what is the future potential? the 17th Nordic Symposium in Tourism and Hospitality Research,
Bugdeforskning 2008.

38 COPA-COGECA: The European Model of Agriculture, The Way Ahead. Pr(99)88F1, Bruksela 1999.

39 K. Daugstada, K. Rgnningena, B. Skarb: Agriculture as an upholder of cultural heritage? Conceptu-
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naé spoteczenstwo Norwegii do utrzymywania najwyzszego na swiecie wskaznika Ekwi-
walentu Subwencji dla Producentéw Rolnych. Dzieki promocji dziedzictwa kulinarnego
i zywnosci ekologicznej Norwegii udato sie swoj wizerunek kraju atrakcyjnej turystyki
wiejskiej znacznie wzbogacié. Oferta turystyczna oprécz takich tradycyjnych wartosci
jak dtugi sezon narciarski i stoki dla narciarzy o réznym poziomie zaawansowania, fior-
dy, lodowce, rwace rzeki, szlaki gérskie, to obecnie takze dziedzictwo kulinarne, w tym
produkty ekologiczne, tradycyjne, regionalne.
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Culinary and natural heritage in managing the development
of rural tourism using Norway as an example

Summary. Of the OECD countries Norway has the world’s largest Producer and Support Es-
timate (PSE). Despite this, employment in agriculture has been decreasing for years and the
rural population is dwindling. The development of rural tourism contributes to the slowing
down of this process by increasing the income of rural households, as well as preserving the
traditional landscape, ecological values and cultural heritage, especially culinary heritage. The
Ministry of Climate and Environment (Department of Cultural heritage and cultural environ-
ment) and the Ministry of Agriculture and Food are mainly responsible for managing the deve-
lopment of tourism at the national level. At the local level — thanks to an innovative approach
to management — tourism enterprises, wanting to limit the negative impact of high seasonality
in this sector of the economy, are engaged in the preparation of not only typical winter sport
offers, such as skiing, but also of summer sports. This facilitates the better use of resources
such as hotels and restaurants, and also helps to maintain employment levels.

Key words: Norway, rural tourism, culinary heritage, natural heritage
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Summary. The importance of modern information and communication technologies in the
economic and social life has steadily increased. The Internet creates new opportunities to pro-
vide services and meet needs. Tourism enterprises are interested in making a big profit from
their sales and want the customers to give their preferences to them. The article deals with
the peculiarities of Internet use by the tourism services consumers. Determined that the com-
pared to traditional advertising technologies, Internet makes it possible to provide a dialogue
with the consumer, to establish feedback and, in terms of investment, it is much cheape. The
data representing the social characteristics of the sphere of Ukrainian Internet consumers are
generalized. The main reasons and motives for making online purchases by tourism services
consumers are indicated. The barriers that hinder the further development of Internet com-
merce and the promotion of online tourism services have been identified. Quantitative and
qualitative research on the use of tourism Internet services in Ukraine has been carried out.

Key words: tourism, consumer, Internet, information technologies, Internet service

Introduction

In recent years the importance of modern information and communication technolo-
gies in the economic and social life has steadily increased. The Internet creates new
opportunities to provide services and meet needs. Tourism enterprises are interested
in making a big profit from their sales and want the customers to give their preferences
to them.

The tourism services sale using Internet opportunities as one of the important tools
of a tourism enterprise brand formation can provide additional benefits in forming
a positive image of a tourism enterprise and enhancing consumer loyalty, since Internet
allows to provide unlimited amount of information. In this case, the amount of informa-
tion consumed is determined by the user himself. Compared to traditional advertising
technologies, Internet makes it possible to provide a dialogue with the consumer, to

msakovska_lena@ukr.net

Strona | 97



0. Sakovska, R. Kozhukhivska, V. Rybchak

establish feedback and, in terms of investment, it is much cheaper. Taking into account
the above, the study of online sales features and the scope of online services use by
consumers of tourism products is a matter of current interest.

Actual scientific researches and issue analyses

One of the current pressing trends in social reality is the increasing importance of
knowledge and the development of new technologies that can transmit information
faster, thus forming an increasing share of services in the economy. A number of re-
searches of foreign and domestic scientists are devoted to the topic of Internet use by
tourism products consumers. In particular, the studies of P. Carlborg, D. Kindstrém and
C. Kowalkowski® investigated the historical aspects of the innovative services develop-
ment based on the scientific and technological progress; such researchers as Q. Wang,
C. Voss, X. Zhao, Z. Wang? highlighted the issue of Internet services typology; the sci-
entists A. Bilgihan, M. Nejad® and K.A. Zhuraeva®* disclosed the essence of innovation
in tourism; scientists Z. Huang and M. Benyoucef® or D. Nikulin and S.V. Krasnov® ex-
plored the online commerce issues; such scientists as S. Baller, S. Dutta and B. Lanvin” or
M. Castells® studied the use of global information technology.

However, the study of the peculiarities of Internet services use by the tourism prod-
uct consumers in Ukraine is not yet sufficiently covered in the educational and profes-
sional literature. All the above proves the relevance of the chosen topic, and therefore
determined the choice of research direction.

The main tasks of the article are the study of the peculiarities of Internet services
use by the tourism product consumers in Ukraine. The generalization of data represent-
ing the social characteristics of Internet consumers in some regions of Ukraine will allow
tourism enterprises to better focus on the needs, requirements and capabilities of the
final consumer of the tourism product. Identification of the main reasons and motives
for making online purchases of tourism products by consumers, as well as the identi

lp Carlborg, D. Kindstrém, C. Kowalkowski: The evolution of service innovation research: a critical
review and synthesis, The Service Industries Journal 2014, vol. 34, no. 5, p. 373-398.

2 Q. Wang, C. Voss, X. Zhao, Z. Wang: Modes of service innovation: a typology, Industrial Management
& Data Systems 2015, vol. 115, no. 7, pp. 1358—-1382.

3 A. Bilgihan, M. Nejad. Innovation in hospitality and tourism industries, Journal of Hospitality and
Tourism Technology 2015, vol. 6, no. 3, p. 167-171.

4 K.A. Zhuraeva: Innovative technologies in tourism, Geography and Tourism 2011, vol. 14, pp. 224
-230.

> Z. Huang, M. Benyoucef: From e-commerce to social commerce: a close look at design features, Elec-
tronic Commerce Research and Applications 2013, vol. 12, no. 4, pp. 246-259.

6 D.Yu. Nikulin, S.V. Krasnov: Intelligent technology in tourism, Bulletin of the Volga University named
after V.N. Tatishchev 2017, vol. 4, no. 22, pp. 45-50.

7s. Baller, S. Dutta, B. Lanvin: The Global Information Technology Report 2016, Innovating in the Digital
Economy. World Economic Forum, Geneva 2016.

8 M. Castells: The Internet Galaxy: Reflections on the Internet, Business, and Society, Oxford University
Press, New York, 2001.
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fication of barriers that hinder the further development of online commerce and the
promotion of online services, will help the tourism industry enterprises to better plan
their work for future periods.

Statement of basic material

The end of the XX -the beginning of the XXI century can be called the digital era or the
Internet era, which has rapidly and deeply penetrated into all spheres of economy, busi-
ness and society as a whole. The struggles that exist in the modern world and the tech-
nological revolution have a global impact on the service establishments functioning, as
well as on the way of services delivery and contact with consumers. This has led to the
emergence of such phenomena as the Internet business (the I-business).

The I-business is any business activity in the Internet. It is becoming a new and more
and more popular form of realization of one’s own business, opening up new opportuni-
ties for economic activity in providing online services®. The I-service is meeting the hu-
man needs through the Internet from the moment of company contact with the cus-
tomer by offering the appropriate service. The virtual form of service provision enables
greater standardization and concerns full or partial I-customers service'®. The following
components of I-business success should be distinguished: security is the guarantee of
conducting safe operations, including their documentation; flexibility is the openness to
new products and technologies; integration is the communication with customers, part-
ners and suppliers of tools and modern technologies. These components are intended
to lay the groundwork for the latest marketing strategy built between the I-business and
i-consumer, that is, a consumer who meets the needs via the Internet, based on feedback.
The I-consumer cannot meet his or her needs without the i-business, and the I-business
cannot function without the I-consumer!. Thus, there is a growing need for a compre-
hensive study of the I-consumption structure in the general context of marketing strate-
gies and I-consumers as the representatives of a society influenced not only by the social
and economic but also by the informational factors, in particular the Internet.

Today Internet plays a very important role in the consumer’s life, manifesting it-
self primarily in three areas: informational one as a daily source of any information;
communicational one — via e-mail and various systems of electronic communicators
(for example, Skype); entertainment one - through accessible web pages, banners and
more. In this context the practical focus of the Internet and mobile technologies on the
I-services development, which is one of the important factors of civilizational change, is
worth mentioning. More and more countries support this development as a manifesta-
tion of building an information society, focusing on better meeting the needs of society,
and improving living standards.

° A. Bilgihan, M. Nejad, op. cit., p. 168.

10, Gremyr, L. Witell, N. Lo6fberg, B. Edvardsson, A. Fundin: Understanding new service development
and service innovation through innovation modes, Journal of Business & Industrial Marketing 2014,
vol. 29, no. 2, p. 124.

11 M. Castells, op. cit., p. 72.
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The I-services are increasingly penetrating homes and households, meeting the ever-
increasing needs of a modern human being. In turn, the I-consumers become more ma-
ture, active and demanding, unlike the ordinary consumer, influencing I-services with their
purchasing decisions, joint creation of services etc'?. The I-consumer is defined as a person
or organization that consumes goods and services using Internet to facilitate the process
of consumer practice®3. At the same time, the process of consumption consists of identify-
ing needs, finding consumer solutions, purchasing goods and services, as well as solving
topical issues that arise as a result of these steps and their subsequent solution. The I-con-
sumer has access to numerous sources of information, I-products and I-services'®. The un-
derstanding of the I-consumer is inseparable from the social background, above all, those
social and demographic characteristics that determine its appearance, reflect the back-
ground (social) conditions and, in prospect, determine the I-consumer activity level*>.

In 2010, a media audience research project was set up in Ukraine based on a user-
centric approach — Opinion Software Media. The main objective of the project is to
study the web site traffic and the social and demographic profile of their visitors. Based
on the analysis of the project data, we conducted a survey of the Internet audience of
the tourist services market target consumer.

Table 1 shows the results of marketing Internet surveys conducted during 2017—-
—2018 in the regions of Ukraine, reflecting the features and level of I-services use.

As follows from Table 1 the typical Ukrainian I-consumer is a person under the age
of 35, who belongs to the category of “wealthy” and resides in the Central and South-
eastern regions of Ukraine. Pursuant to our research, the i-consumer, according to his
gualitative characteristics, is associated with the person who necessarily uses the Inter-
net and I-services.

The consumer, who is well-informed about the product, its consumer properties and
changes, is an important source for enterprises and organizations in creating a further
activity strategy®. Therefore, tourism enterprises need to take these changes into ac-
count when creating appropriate marketing strategies. The main reasons for the low use
of modern I|-technologies in Ukraine include being beyond them (for various reasons),
as well as the inability to use them. Other reasons for information sharing include the
lack or backwardness of an appropriate infrastructure of new technologies, although
recognizing them as major and inhibiting factors would be an exaggeration. Among the
main universal reasons that motivate the population to use I-services are the time-
-saving; variety of proposals; convenience; overcoming geographical and temporary
barriers; finance saving.

12 pyu. Nikulin, S.V. Krasnov, op. cit., p. 46.

Bz Huang, M. Benyoucef, op. cit., p. 126.

4q. Wang, C. Voss, X. Zhao, Z. Wang, op. cit., p. 1359.

5p Carlborg, D. Kindstrém, C. Kowalkowski, op. cit., p. 375.

16 5_Baller, S. Dutta, B. Lanvin: The Global Information Technology Report 2016. Innovating in the Dig-
ital Economy 2016, http://www3.weforum.org/docs/GITR2016/WEF_GITR_Full_Report.pdf (access:
29.08.2019).
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Table 1. Ukrainian I-consumer profile ( in % of total number of buyers*)

Sex Age Financial security
4

Region % % % % .

é c % kLE g g g %P é:

g g 5 s | 82| 3 E: g
Kharkiv 18 13 23 19 3 11 13 27
Vinnytsia 14 12 14 9 3 13 17 19
Kyiv 26 20 28 14 9 26 18 46
Zhytomyr 13 11 13 9 5 6 19 12
Zakarpattia 13 10 19 15 8 5 16 42
Zaporizhia 15 18 22 17 7 3 14 22
Dnipropetrovsk 19 15 23 10 7 5 5 18
Lviv 13 11 14 11 6 8 10 22
Kherson 11 9 12 9 4 10 13 12
Mykolaiv 14 12 16 14 6 7 13 14
Odesa 22 21 22 18 10 24 16 28
Cherkasy 14 13 18 13 8 15 15 24

* Two methods were used in qualitative research: in depth individual interview and focus group interviews.

Source: Analytics and statistics in tourist 2019, The Ministry of Economy, Trade and Agriculture of Ukraine, http://
www.me.gov.ua/Documents/List?lang=uk-UA&id=be44ala7-69b3-4a77-a86a-447499abcdd6&tag=Analitika&isSpe-
cial=true (access: 30.09.2019) (excluding data on the Autonomous Republic of Crimea and regions of the JFO area).

In terms of motivational incentives, we investigated the reasons and motives that
make the I-users to use the I-consumption (Table 2).

As can be seen from Table 2, the I-users are focused, first of all, on quick access
to the necessary information (3.84). Other important reasons and motives are: con-
venience, variety of offers, time savings. The lowest rating was taken by the “better
financial opportunity” motive offered by online stores compared to travel companies.
It is stated that the “quick access to information” motivation received the highest aver-
age score (3.96). The highest rates related to the I-consumption score as a “convenient
online shopping tool” are also important (3.77). For example, among the I-users in Dni-
propetrovsk region, these figures were 3.87 and 3.69 respectively. For the I-users in
Kyiv region, in comparison with the other regions of Ukraine, such features as “variety
of offers” and “time saving” were more valuable. In Kharkiv region, the consumers rec-
ognize the index “convenience” along with the “quick access to information” more, and
the index “better financial conditions than in ordinary shops” less.
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Table 2. Reasons and motives for making online-purchases by the regions of Ukraine
(% of total number of purchases. The table shows the results of a 5-point Likert scale survey,
where: 1 is the lowest score, 5 is the highest score)

Region Time saving Variety Convenience Better f'ir?ancial Qyick access
of offers conditions to information

Kharkiv 2.93 2.66 3.19 2.06 3.80

Kyiv 3.53 3.56 3.64 2.72 3.80

Vinnytsia 3.33 3.52 3.11 3.00 3.78

Dnipropetrovsk 3.19 3.53 3.69 3.15 3.87

Odesa 2.98 3.02 3.77 2.45 3.96

On an average 3.19 3.25 3.48 2.67 3.84

Source: based on a survey conducted by i-users.

According to data analysis of information systems and data processing of the Inter-
net sphere in Ukraine!’, 75% of respondents recognized the priority of the “possibility
of orders at any time”. The motives related to “home delivery” (57%) and “time saving”
(57%) shared the second and third places respectively. The “lower commodity prices”
motive took only the fourth place (see Table 3).

Table 3. Motives for making online-purchases in Ukraine (%)

Motive _Extremely . Rather _ Not so Doesn’t
important important important matter
Order anytime 62 14 10 14
Home delivery 57 19 10 14
Time saving 57 19 10 14
Lower commodity prices 48 23 12 17
Great availability of goods 43 21 15 21
Easy comparison of offers 41 26 13 20
Lots of information about products 32 28 16 21
Other 6 3 3 88

Source: based on a survey conducted by the i-users.

Thus, the popular myth of “price importance in online shopping” is rejected by the
true indices that are decisive in modern i-consumption, in particular in Ukraine. As for
the Ukrainian tourism market, a number of barriers hinder the further development of
I-commerce, namely:

- low public awareness of the I-commerce benefits in the tourism sector;

7 Internet audience research 2019, Internet Association of Ukraine, https://inau.ua/proekty/
doslidzhennya-internet-audytoriyi (access: 30.09.2019).
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- potential consumers are not willing to buy tourist products and services, since the
quality of their provision cannot be verified;

- distrust of the travel companies and agencies operating on the Internet;

- sale of tours against prepayment only;

- online travel agencies and tour operators often dictate their terms to potential buy-
ers (in case of the service cancellation, no prepayment return is guaranteed);

- possible lack of insurance services;

- lack of a legal field (legislation) designed to regulate the activity of virtual trade,
especially with regard to the refund for poor tourist services.

Nowadays, more and more consumers of tourism products are turning to e-com-
merce, in particular the I-tourism*®. Of course this means not the virtual emotions
about the tours or holidays, but about facilitating the selection and booking of tourist
services. In recent years in Europe the share of online sales of services in tourism has
been increasing. In Ukraine, such sales remain short of the similar traditional services of
travel companies, but we can speak about the high dynamics of growth in the future.

Some travel services already use the I-commerce, based on the elements of artificial
intelligence, which helps to analyze large amounts of data and learn from their own and
other people’s experience of filling the customer orders. Personalized services that are
most suitable for a particular customer are a strong competitive advantage. It is the arti-
ficial intelligence that helps to select such services, since it allows you to process a large
amount of data and create a personalized product much faster than the traditional
search technologies. An example of such an application is a personal assistant, a “travel
agent” from the Mezi company. With the help of numerous search engines with travel
data, Mezi creates a matrix of the “ideal” tourist trip by analyzing the user messages,
search queries and other Internet activity. For example, if you are more interested in
shops, national parks and at the same time the attractions, the artificial intelligence
will be able to make an extraordinary trip easier than an employee trying to choose
something suitable from a set of “standard” tours. Other companies, such as GuestU
and SnapTravel services, monitor search queries and messages in the Facebook social
network messenger (FB, NASDAQ), allowing you to book personalized travel services
via chat. In May 2016 the company-supplier of hotel reservation service Booking.com
launched its “smart” chat. This chat can give the client the same information as a travel
agent, but much faster. Booking.com is currently conducting a test integration of its chat
with the Facebook messenger. Large Travel Operator Expedia Inc. (EXPE, NASDAQ) plans
to use artificial intelligence to serve customers. Thus, Internet technologies are the next
stage in the tourism industry development. For example, 75% of Booking.com custom-
ers prefer travel search and booking properties according to individual parameters. Of
course, people will continue to work in the tourism sector, for example, in compiling
expensive unique trips, or directly interacting with people. In particular, 61% of Ukrain-
ians want to see not robots, but people at the check-in counters at the airports, and

18 K A. Zhuraeva, op. cit., p. 225.
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66% — at airport security services'®. However, gradually the role of human in tourism
will decrease, and technology and travel companies will receive additional income due
to the new opportunities.

The features of using I-services on the example of analytical indices of the tourism
sector, according to the results of the conducted research in some regions of Ukraine
are given below (Table 4).

Table 4. Use of I-tourism services in 2017-2018 (%)

c
)
)
g
Options for services use 5 o oy -u%
‘&0 = = 19 S
Q () © — =
pust o B > oo
© I s < g
o 2 < © >
S| & s| = |2
Use of tourism services to obtain the necessary information 64.2 | 61.3 | 79.2 | 90.1 | 81.0
Use of travel companies websites, comparison of tourist offers | 57.5 | 61.3 | 67.0 | 81.0 | 56.2
Reading blogs related to tourism, travel, journeys 50.9 | 52.8 | 62.3 | 79.3 | 51.4

Reservation of hotel accommodation and purchase of tickets 32.1 | 49.1 | 55.7 | 76.9 | 41.0

Excursion planning 30.2 | 33.0 | 349 | 595 | 143

Sales of tourism services and tourism products 42.8 | 27.8 | 38.1 | 51.7 | 53.6

Source: based on a survey conducted by the i-users.

In 2018 the share of online sales of tourism services and tourism products in the
investigated regions of Ukraine was at least 28% in Dnipropetrovsk region. The results
show that in Kharkiv region I-tourism is the most popular among all the surveyed areas,
especially for such positions as the tourism services use (90.1%) (it should be noted
that this type of services is used by 81.0% of respondents); comparison of tourist offers
(81.0%), reading of tourism blogs (79.3%), reservation of hotel accommodation and
purchase of tickets (76.9%). In addition, the I-consumer in Kharkiv region was more ori-
ented to planning his own tours and trips (59.3%), while Kyiv region occupies the lowest
position under this index (14.3%).

The data of the conducted research showed a rather high level of Internet network
search activity possibilities and its use among the surveyed consumers of tourism prod-
uct from different regions of Ukraine concerning commercial offers through the Inter-
net and their comparison.

13 Analytics and statistics in tourist 2019, The Ministry of Economy, Trade and Agriculture of Ukraine,
http://www.me.gov.ua/Documents/List?lang=uk-UA&id=be44ala7-69b3-4a77-a86a-447499abcdd6
&tag=Analitika&isSpecial=true (access: 30.09.2019).
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The World Tourism Organization (UNWTO)?® encourages its Member States as well
as the developing countries to use the opportunities that make information accessible
via Internet. It supports the I-tourism development strategy based on effective tools
that enable consumers to identify and purchase quality products, and the suppliers to
expand, distribute and manage their offerings globally.

Conclusions

The I-services are not an alternative to the traditional form of selling services, but
are its necessary complement. Increase of the I-services use requires new marketing
approaches designed to, on the one hand, show the consumers what opportunities
a new information medium opens for them, and, on the other hand, to help overcome
technical barriers associated with a lack of skills and use of computer and information
technology. The index of distrust in information technology and such a mental factor as
unwillingness to learn the latest technological advances are also important

The study of the I-services use by the I-consumers of tourism products made it pos-
sible to determine the indices that represent the social and demographic characteristics
of the I-consumers sphere of some regions of Ukraine. In particular, such indices should
be considered: level of culture, society’s rules, social classes, geographical area of resi-
dence, reference groups, demographic characteristics of the consumer, social status,
social and economic indices, psychological profile of the individual, behavioral princi-
ples of the consumer etc. One of the important factors influencing the I-consumption
model is the standard of living and well-being of the population. All of these factors
comply with the multiplicatory principle. In different social conditions, at different time
periods, depending on the social model of consumption and the I-consumer status, dif-
ferent factors of influence prevail. They should be evaluated and researched systemati-
cally and comprehensively, according to the appropriate methodology. That is, taking
into account various determination factors, it is possible to typologize the determinants
and distinguish different patterns of I-consumption (by the activity, type of culture,
character of people).

As a result of the conducted researches it should be noted that the main reasons
and motives for making online purchases of tourism services are time saving; variety of
offers; convenience; overcoming geographical and temporary barriers; financial saving
etc. Among the reasons and obstacles to the development of I-commerce and promo-
tion of I-services in the tourism sector are: low awareness of the population about the
benefits of Internet commerce in the tourism sector; inability to check the quality of
tourism services; distrust of travel companies and agencies operating on the Internet;
sale of prepaid tours; the absence of a legal framework to regulate virtual commerce,
especially concerning reimbursement of poor tourism services.

The results of quantitative and qualitative studies on the Internet services use by tour-
ism services consumers in Ukraine make it possible to state that in Kharkiv region the

20 gystainable Development of Tourism Conceptual Definition, UNWTO 2019, http://unwto.org
(access 29.09.2019).
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I-tourism is the most popular among all the studied areas, in particular in the field of
I-service. In Kharkiv region the I-consumer proved to be more oriented towards planning
his own tours and trips, while Kiev region occupies the lowest position by similar index.

Thus, in many regions of Ukraine, despite the economic crisis, the projected growth
of the I-services development is very optimistic. In the nearest future further growth of
I-commerce in tourism and expansion of I-services channels is expected. Similar trends
are associated with an increase in the number of I-consumers willing to browse the
functional destination of the Internet, which is no longer a way for them to entertain,
but also a means of rest and leisure organization.

Practical implications. The research findings can be used as a source of information
on the behavior of consumers of tourism services in the process of forming innovative
marketing strategies for tourism enterprises.
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Popyt na wtoskie dania regionalne
wsrdd polskich turystow i mieszkarncow Wtoch

Streszczenie. Kuchnia wioska opiera sie na produktach swiezych i tatwodostepnych z dodat-
kiem duzej ilosci swiezych warzyw i przypraw. Cechuje jg takze przystepnosé¢ w wykonaniu,
cho¢ bywa czasochtonna. Dania przygotowywane sg wedtug starych, tradycyjnych receptur,
co wptywa na réznorodnosé potraw i wtoski charakter dan. Celem badania byto pokazanie, na
ktére dania regionalne istnieje popyt wsrdd polskich turystdw, a ktdre sg preferowane przez
mieszkancéw Wtoch przebywajacych w regionie Marche. Préba badawcza objeta 225 osdéb
narodowosci polskiej (w 2018 roku) i 125 oséb narodowosci wtoskiej (w 2017 roku). Bada-
nie zostato przeprowadzone z wykorzystaniem formularza ankiety w jezyku polskim i wtoskim.
Ulubionym daniem polskich respondentéw okazata sie pizza, a wtoskich vincisgrassi, brodetto
oraz passatelli. Z win za$ Verdicchio di Jesi, Rosso Conero i Rosso Piceno.

Stowa kluczowe: turystyka kulinarna, kuchnia regionalna, srodkowe Wtochy

Wstep

Kuchnia wtoska obok kuchni francuskiej jest jedng z dwdch najpopularniejszych kuch-
ni w Europie. Cechuje sie aromatycznoscig, réznorodnoscig dan charakterystycznych
dla poszczegdlnych regiondw Wtoch. Ponadto poszczegdlne produkty, jak: parmigiano
reggiano (parmezan regijski), il prosciutto di Parma (szynka parmenska), I‘aceto bal-
samico di Modena (ocet balsamiczny z Modeny), il pesto ligule (pesto liguryjskie), la
mozzarella di bufala sampana (ser mozarella z mleka bawolego z Campanii), il tartufo
di Alba (trufle z Alby), czy tez rézne rodzaje salami® sg znane nie tylko w Europie,
ale takze na swiecie. Najbardziej rozpoznawalnym i najchetniej kupowanym daniem
wioskim jest pizza. Sztuka wypiekania neapolitanskiej pizzy zostata wpisana na liste
niematerialnego dziedzictwa ludzkosci UNESCO. Witoska pizza zajmuje takze wazine
miejsce w gospodarce Wtoch. Jej warto$é oszacowana jest na 10 miliardéw euro
w skali roku?. Wtosi w przyrzadzaniu potraw uzywaja réznorodnych $wiezych warzyw

! http://www.italia.it/en/travel-ideas/gastronomy.html (dostep: 15.02.2017).
2 Wtoska pizza jest juz na liscie UNESCO, RadioZet, 11.12.2017, https://www.radiozet.pl/Podroze-
-Radia-ZET/Wloska-pizza-jest-juz-na-liscie-UNESCO (dostep 12.09.2019).

> anna_sieczko@sggw.pl
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i przypraw. Z tych ostatnich dominuje oregano, bazylia, czosnek i tymianek. Czestym
dopetnieniem potraw jest oliwa. Niepetny bytby obraz wtoskiej kuchni, gdyby zabra-
kto informacji o wioskich winach. Juz od starozytnosci prezentowane panstwo byto
znane, jako kraj doskonatego wina. Ze wzgledu na swojg jakos¢ i réznorodnos$é wino
stato sie przedstawicielem najdoskonalszych wtoskich produktéw. Wtochy sg drugim
co do wielkoéci najwiekszym eksporterem wina na $wiecie3. W 2016 roku Polska byta
wsrdd pierwszej dwunastki krajéw, do ktérej Wtochy eksportowaty swoje produkty
spozywcze. Na 700 milionéw euro eksportu do Polski sktadaty sie m.in. wina, owoce,
w tym cytrusy, warzywa, sery, produkty na bazie kakao, czyli ciastka kakaowe, czekola-
dy, wedliny oraz makaron i oliwa®. Prawie wszystkie oliwki (99%) produkowane w Unii
Europejskiej pochodza z gospodarstw w Hiszpanii, Grecji, Portugalii lub we Wtoszech
— wiekszo$¢ obszaru uprawiajg drobni rolnicy we Wtoszech i Grecji, w przeciwien-
stwie do wiekszej liczby srednich i duzych gospodarstw w Hiszpanii i Portugalii. Unia
Europejska jest gtdéwnym Swiatowym producentem wina na poziomie 160 milionéw
hektolitréw, co stanowito ponad 60% Swiatowej produkcji w 2016 roku. Wiekszos$¢
win z UE pochodzi z Wtoch, Francji i Hiszpanii (80% produkcji)®. Federacja wtoska jest
takze wazng destynacjg turystyczng Europy. Na turystyce przyjazdowej w 2017 roku
kraj zarobit ponad 44,2 miliardéw dol., odnotowano ponad 58,3 milionédw przyjazdow
turystow tj., o 11,2% wiecej niz w 2016 roku®. Wedtug GUS’ we Wtoszech w 2017 roku
udzielono 420 629 tysiecy noclegdéw ogdtem, w tym 210 659 tysiecy turystom zagra-
nicznym, co stanowito 50%. W 2017 roku to wtasnie Wtochy legitymowaty sie naj-
wiekszg liczba obiektow noclegowych — 204 903 na 656 318 w krajach UE.

Cel i metodyka badan

Celem badan byto przedstawienie, ktére wtoskie dania regionalne sg wybierane przez
polskich turystow, a ktore przez wioskich odwiedzajgcych region Marche. Niniejsze
badanie zostato oparte na badaniach ankietowych stanowigcych podstawe sonda-
zu diagnostycznego. Badaniami zostali objeci polscy i wtoscy konsumenci. Badania
dotyczgce wtoskich konsumentéw zrealizowano w styczniu 2017 roku w dwéch mia-
stach srodkowych Wtoch tj. Ankonie i Falconara Marittima. Ankiete przeprowadzono
w czterech punktach gastronomicznych serwujacych dania kuchni wtoskiej oraz mie-

3 A. Osiecki: Eksport polskich débr na Pétwysep Apeniriski roénie, ale Polska wciaz notuje z Wtochami
deficyt handlowy, ktéry ma charakter strukturalny, Rzeczpospolita 14.05.2019 .

4 A. Mafodda: Na polskim rynku jest potencjat dla wtoskich produktéw spozywczych (wywiad z dyrek-
tor ICE-Agencji Promocji i Internacjonalizacji Przedsiebiorstw Wtoskich, Sekcji Promocji Handlu Amba-
sady Wtoskiej), http://www.portalspozywczy.pl/technologie/wiadomosci/na-polskim-rynku-jest-po-
tencjal-dla-wloskich-produktow-spozywczych-wywiad,141607.html (dostep: 17.06.2019).

> Komisja Europejska: Perspektywy unijnego rolnictwa 2017-2030 — rynek wina, oliwek, owocéw
i warzyw, Farmer, https://www.farmer.pl/agroskop/analizy-i-komentarze/ke-perspektywy-unijnego-
rolnictwa-2017-2030-rynek-wina-oliwek-owocow-i-warzyw,75855.html (dostep: 17.06.2019).

& UNWTO: Tourism Highlights, 2018 Edition (ang.), UNWTO 2018, https://www.e-unwto.org/doi/book
/10.18111/9789284419876 (dostep: 17.06.2019).

7 GUS: Turystyka w Unii Europejskiej, dane za 2017r., Warszawa 2018, s. 3.
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dzynarodowej. Pierwszym badanym obiektem byta Cantineta — restauracja o dtugo-
letniej tradycji portowej znajdujgca sie w samym centrum zabytkowej czesci miasta.
Drugim to Osteria della Piazza — lokal znajdujgcy sie poza centrum Ankony przy placu
Piazza Ugo Bassi. Trzeci obiekt to restauracja Las Vegas znajdujaca sie w Falconara
Marittima. Restauracja serwujgca dania kuchni srodkowowtoskiej, a takze neapolitan-
skiej — szczegdlnie specjalizujgca sie w pizzy. Czwartg byta restauracja Casa di Matteo
w Falconara Marittima. Formularz ankiety zawierat pytania w jezyku wtoskim®. Bada-
niami objeto 125 oséb narodowosci wtoskiej, korzystajacych z wyzej wymienionych
restauracji. Byty to osoby w trakcie podrézy stuzbowej (74%), poszukujace partnera,
mitosci (10%), odwiedzajacy swoich bliskich (9%) oraz przybyte do badanych miejsco-
wosci w celach turystycznych (7%).

Badania wsrdd polskich respondentéw sktadaty sie z dwéch czesci. Pierwsza — pi-
lotazowa przeprowadzonej na prébie 9 oséb w kwietniu 2018 roku, ktéra wytacznie
postuzyta zweryfikowaniu pytan w formularzu ankiety. Druga (wtasciwa) objeta prébe
225 o0sob. Zostata przeprowadzona w maju 2018 roku. Kwestionariusz ankiety zostat
umieszczony na portalu spotecznosciowym Facebook w grupach tematycznych oséb,
ktére chociaz raz podrézowaty do Wtioch. Dobdr podmiotdéw do badan byt celowy.

Kuchnia srodkowych Wtochy z uwzglednieniem regionu Marche
Region Marche znajduje sie w srodkowych Wioszech pomiedzy Morzem Adriatyckim
a pasmem goérskim Apeniny. Stolicg regionu jest Ankona — okoto stutysieczne miasto
portowe potozone na wybrzezu Adriatyckim. Innymi gtéwnymi miastami regionu Mar-
che s3: Pesaro, Ascoli Piceno, Macerata. Wspomniany region kojarzy sie przede wszyst-
kim z przepieknymi plazami. S one szerokie z jasnym piaskiem. Uzupetnia je turkusowy
i ciepty Adriatyk. Wyjatkiem na piaszczystym wybrzezu Marche jest Riviera del Conero,
potozona na potudnie od Ankony. Znajdujg sie tam urokliwe zatoki, skaliste klify i zwi-
rowe plaze®. Przed Il wojna $wiatowa region nalezat do ubogich i niezbyt rozwinietych
ekonomicznie, to w latach 60.-90. XX wieku nastgpit rozwoj gospodarczy regionu®.
Tradycje kulinarne srodkowych Wtoch sg bardzo réznorodne i trudno jest je Scisle
opisa¢, gdyz istnieje wiele dan wspdlnych dla kilku regiondw (np. zupa brodetto). Dania
zazwyczaj sg scisle zwigzane historig regionéw i tradycjami ludzi, ktérzy zamieszkiwali
poszczegdlne obszary. W konsekwencji kuchnie srodkowych Wtoszech tj. Toskanii, Mar-
che, Umbrii i Lacjum wyrdznia duza réznorodnos¢, poniewaz korzystata ona zaréwno ze
sktadnikéw pochodzacych z morza, jak i ladu'?. Dania sktadaja sie gtéwnie z miesnych
sktadnikédw o bardzo wyrazistym smaku, ale réwniez z ryb i owocdédw morza. Przepisy
bowiem opierajg sie na licznych tradycyjnych produktach regionalnych, takich jak: oliwa
np. olive ascolane (zielone i ciemne odmiany oliwek uprawianych tylko w regionie Asco-

8 Badanie zostato zrealizowane w ramach pracy magisterskiej: M. Zaremba: Ocena stanu bazy gastro-
nomicznej w srodkowych Wtoszech, Wydawnictwo SGGW, Warszawa 2017.

2 https://www.kierunekwlochy.pl/przewodnik/marche (dostep: 18.10.2019).

10 https://www.vinisfera.pl (dostep: 18.10.2019).

11 www.smakitalii.pl/poznaj/regiony/marche.htm (dostep: 18.10.2019).

Strona | 109



A. Sieczko

li), trufle (biate i czarne), makarony, salami. Uzupetniajg je rozne rodzaje seréw, warzyw
i grzybdéw. Swoiste dla regionu sg tez stodycze przygotowywane z prostych sktadnikéw,
ktére maja bardzo specyficzny i oryginalny smak. Charakterystycznym daniem regionu
Marche jest wspomniana wczesniej zupa brodetto — pikantny bulion gotowany z 12 lub
mniej gatunkdéw ryb zaprawiany czosnkiem i pomidorami oraz oliwg. Kazda miejscowosé
ma swoj sposbb przyrzadzania tego dania. Czesto jego sktad zalezat od sktadu potowu.
Gotuje sie je do$¢ dtugo, bo okoto dwdch godziny na wolnym ogniu, serwuje sie na war-
stwie podpiekanego chleba. Przysmakiem pochodzacym z Marche s3 crocette (miecza-
ki). Najczesciej podawane sg na ciepto po uprzednim wyczyszczeniu i usmazeniu. Goto-
wane w pomidorach, doprawiane koprem wtoskim i rozmarynem. Mozna je skosztowaé
z odrobing soku z cytryny. Sprzedawane sg najczesciej w porcie Ankony. W Marottcie,
co roku organizowane jest swieto crocette. Kuchnia regionu, jak juz wspomniano, obfi-
tuje w dania miesne. Popularne z nich, to: vincisgrassi (podobna do lasagne zapiekanka
z makaronu i miesa), pollo in potacchio (pieczona kura z cebulg i peperoncino), passa-
telli (pulpety ze szpinaku i miesa) oraz filetto alla rossini (poledwica wotowa z szynka
i serem). Na uwage zastuguje pochetta. Uzywa sie do niej potowy dorostego wieprza
albo mtodego wieprza w wieku okoto szesciu miesiecy*?.

Wedliniarskie produkty z Marche to m.in.: ciauscolo (kietbasa z miesa wieprzowego
z dodatkiem czosnku, kopru wtoskiego i skérki pomaranczowej), coppa (kietbasa z gtowi-
zny, stoniny, pieprzu, gatki muszkatotowej i skorki pomarariczowej, czasami z orzechami
pinii lub migdatami), salame lardellato (mata kietbasa z miesa wieprzowego oraz stoniny),
prosciutto di montefeltro (szynka z miesa zyjgcych na wolnosci czarnych swin), salame del
montefeltro (pikantna kietbasa z udZca i poledwicy czarnych swin), fagatio (kietbasa pasz-
tetowa z watrdbka). Jak w catych srodkowych i potudniowych Wtoszech, réwniez w Mar-
che wytwarza sie owczy ser pecorino. Na terenie parku narodowego Monti Sibillini mieszka
wielu wytwdrcéw serdw. Te bardziej dojrzate nazywajg sie pecorino di fossa i majg bardzo
intensywny i dojrzaty smak. Dojrzewajg one w Inianych workach w przewiewnym miejscu
przez 90 dni'3. Produkuije sie tutaj réwniez takie sery, jak: ricotta (ser robiony z serwatki,
czesto mylony z serem twarogowym), slattato (miekki ser z petnego mleka, dojrzewaja-
cy w ciemnych i cieptych pomieszczeniach) oraz casciotta (ser w 80% z mleka owczego),
wyciskany do specjalnych ceramicznych lub drewnianych form'4. Juz z tego krétkiego opi-
su widaé, ze kuchnia jest bardzo pracochtonna. W regionie, jak w catych Wtoszech, duze
znaczenie majg wina. Aktualnie w regionie Marche znajdujg sie winnice matej i sredniej
wielkosci (ogétem 7500 hektarédw winnic), z ktérych wiecej niz jedna trzecia to wina ozna-
czane certyfikatem DOC (wtoskie DOC odpowiada chronionej nazwie pochodzenia). Sg to
wina klasyfikowane przez system UE, jako wina $cisle zwigzane z obszarem, na ktérym ho-
dowane sg winogrona. Dodatkowo procesy technologiczne stosowane przy wytwarzaniu
wina sg Scisle regulowane poprzez przepisy obowigzujgce przy wytwarzaniu win tej klasy.
tacznie 15 win z regionu zostato oznakowane, jako DOC i piec¢ jako DOCG (wymagania jak

12 5low Food Editore: Cucina Regionale, Altamura 2010, s. 233.
13 Conero-Guida del Territorio della Riviera del Conero: Regione Marche, Ankona 2016, s. 47.
14 http://wlochy.praktycznyprzewodnik.eu/turystyka/kuchnia-regionu-marche/ (dostep:18.10.2019).
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przy certyfikowaniu DOC oraz sprawdzanie i degustowanie przez uprawnionych pracowni-
kéw administracji przed butelkowaniem)>. Wina regionu swéj smak zawdzieczajg glebie
wapiennej, bogatej w sole mineralne, ktéra w wielu winnicach pozwala na pdzniejsze doj-
rzewanie winogron i zbiory w potowie pazdziernika, co z kolei bardzo korzystnie wptywa
na strukture win. Na wzgdrzach panuje gtéwnie klimat subkontynentalny, a tereny bogate
s3 W substancje organiczne, co sprzyja rozwojowi szczepow, takich jak biancame, aleatico
i sangiovese. W gtebi regionu klimat zmienia sie na kontynentalny, idealny dla verdicchio
i lacrimy, a na samym wybrzezu na wino wptywa klimat srodziemnomorski, w ktérym naj-
lepiej rozwija sie montepulciano®®. Nazwa czerwonego wina Conero pochodzi od nazwy
parku regionalnego — Conero — zwanego takze Riviera del Conero, ktéry znajduje sie na
potudnie od Ancony. Jest to bardzo zyzny region o powierzchni 5800 hektaréw, na kto-
rym uprawia sie liczne rodzaje winoroélil’. Zwane popularnie Rosso Conero, jest to czer-
wone wino wytrawne wytwarzane z mieszanki odmiany winogron montepulciano (min.
85%) oraz sangiovese (max.15%). Czas dojrzewania wina w drewnianych beczkach to dwa
lata. Biate Verdicchio dei Castelli di Jesi pochodzi z obszaru na zachdd od Ancony. Jest to
prawdziwe centrum odmiany verdicchio. Do powstajgcego z niej wina czasem dodaje sie
nieznaczne ilosci (do 20%) malvasii i trebbiano™®. Offida DOCG to biate wino o trzech od-
mianach; Pecorino, Rosso i Passerina. Kazda nazwa gatunku pochodzi od nazw szczepdéw
winnych, z ktérych wytwarzane jest wino Offida. Aby je wytworzy¢, uzywa sie 85% wino-
gron passerina oraz 15% innych bezwonnych winogron, pochodzacych z regionu Marche.
Ma ono wytrawny lekko kwasny smak i jest od$wiezajace. Wino dojrzewa 24 miesigce®®.
Wytwarzane jest ono gtéwnie w rejonie gérskim Monti Sibillini. Region Marche stynie
z biatych win, cho¢ jak zaprezentowano, koneserzy win czerwonych takze majg mozliwos¢
degustacji win certyfikowanych.

Popyt na dania kuchni wtoskiej w opinii badanych
W polskim badaniu wzieta udziat przewazajgca liczba kobiet, bo az 90%. Najliczniejsza
grupa byty osoby w wieku od 20 do 30 lat —38% oraz osoby w wieku 31-40 lat — 29%
i w wieku 41-60 lat — 27%. Mniej liczne grupy to osoby: ponizej 20 lat — 4% oraz powyzej
60 lat — 2%. Dla odmiany préba wtoska zostata zdominowana przez mezczyzn. Byto ich
80%. Pozostate 20% stanowity kobiety. W tej prébie najwiecej ankietowanych miescito
sie w przedziale wiekowym 39-46 lat (33%). Kolejnga liczng grupg byty osoby w wieku
powyzej 46 lat — 31%, a 20% stanowili respondenci w wieku 18-29 lat, 12% badanych
byto w grupie wiekowej 30—-38 lat. Najmniej liczng grupe badawcza stanowita mtodziez
ponizej 18. roku zycia — 4%.

Ponad potowa (56%) badanych wskazata, ze ich wyjazdy trwaty ponad tydzien,
42% wyjechato na 3=7 dni, a 2% podrézowato 1-2 dni. Najczesciej podrézowali po

15 Ibidem, s 22-28.

16 https://tasteandtravel.pl/2017/06/06/5046/ (dostep:20.10.2019).

7 Conero-Guida, op. cit., s. 47.

18 https://www.vinisfera.pl (dostep:18.10.2019).

13 https://winicjatywa.pl/marche-offida-piceno-open-2014 (dostep:18.10.2019).
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Toskanii 19%, nastepnie Emilii Romanii (16,5%), Lacjum (15%), Lombardii (10%) Sycylii
(10%). Najrzadziej po regionie Abruzji i Marche (0,4%). Pozostali byli w innych regio-
nach Wtoch miedzy innymi w Kampanii, Apulii, Piemoncie, Trydencie. Dwie trzecie
badanych do Wtoch pojechato samodzielnie. Wtoska kuchnia, zabytki i klimat to we-
dtug polskich badanych najwieksze atrakcje Wtoch. Regionem za$ najbardziej kojarzo-
nym z kuchnig wtoska okazata sie Toskania. Respondentom zadano pytanie dotyczace
znajomosci dan i produktéw kuchni wtoskiej. Badani musieli wybraé te, ktére byty
dla nich najbardziej znane. Po przeprowadzeniu badania pilotazowego w kwietniu
2018 roku, zostaty usuniete odpowiedzi najpopularniejszych w Polsce dan tj. pizzy,
spaghetti bolognese i carbonara oraz lasagne. Poniewaz ankietowani mogli wskazac
maksymalnie trzy odpowiedzi i wtasnie na te dania w badaniu pilotazowym najcze-
$ciej wskazywali.

Najbardziej znanymi produktami wtoskimi w polskiej grupie badanych okazaty sie kawa
i wina (rys. 1). Nieco mniej badanych wskazato na oliwe, risotto, focaccia (rodzaj pieczywa
bedacego podstawg pizzy), pesto i gnocchi. Najmniej znanymi okazaty sie cannoli, polenta
(rodzaj mamatygi), granita (deser), piadina (cienki placek z nadzieniem) i trufle.

wioska kawa
wiloskie wina
wioska oliwa
risotto
focaccia
pesto
gnocchi
ravioli

owoce morza
tortellini
cannelloni
capresse
panna cotta
cannoli
polenta
granita
piadina

trufle

0% 20% 40
*Badani mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.
Rysunek 1. Znajomos¢ wioskich dan wsréd polskich respondentow (%)

Zrédto: badania wiasne.
Pytanie otwarte polegato na wymienieniu dwéch potraw lub produktéw najbardziej
ulubionych z kuchni wtoskiej (rys. 2).
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pizza

tiramisu

owoce morza
risotto
spaghetti carbonara
lasagne

ravioli

gnocchi
spaghetti bolognese
focaccia

pesto
cannelloni
wioskie sery
capresse
panna cotta
pamigiana
wioskie wina
wioskie wedliny
wtoska kawa
trufle

polenta

tortellini

brushetta

0% 20% 40% 60%

*Badani mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.
Rysunek 2. Ulubione przez polskich respondentéw produkty z kuchni wtoskiej (%)

Zrédto: badania wiasne.

Najbardziej ulubionym wtoskim daniem wedtug polskich badanych byta pizza
(112 osob). Pdzniej znalazt sie stodki deser tiramisu (36 osdb). Polacy wskazali takze na:
owoce morza (33 osoby), risotto (24 osoby), spaghetti carbonara (21 osoby) oraz lasa-
gne (18 osdb). Najmniej ulubionymi daniami/produktami okazaty sie wtoskie wedliny,
trufle, kawa, polenta, brushetta i tortellini.

Wsréd wioskich respondentéw ulubionym daniem kuchni srodkowych Wtoch byto
vincisgrassi oraz brodetto (rys. 3). Szesciu na dziesieciu badanych wskazato passatel-
li. Crocette. Pollo in potacchio miaty takze ponad 40% wskazan. W kategorii ,inne”
respondenci sami podali: tagliatelle allo scoglio (wtoski makaron w formie wstgzek
z duzg iloscig owocoéw morza), coniglio alla caciatora (krélik smazony w przyprawach
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i pomidorach), olive alla ascolana (smazone na gtebokim ttuszczu zielone oliwki paniero-
wane) i padellata (owoce morza smazone na winie z warzywami tj. cebulg i papryka).

vincisgrassi
brodetto
passatelli
crocette

pollo in potacchio
stocafisso
cicercchiata
filetto alla rossini

bacalla

inne

0% 20% 40% 60% 80%

*Badani mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.
Rysunek 3. Ulubione przez wtoskich respondentéw dania kuchni sSrodkowych Wtoch (%)

Zrédto: badania wtasne.

W kolejnym pytaniu zbadano popularnos¢ win z regionu Marche (rys. 4). Trzy najbar-
dziej ulubione wina tego regionu to: Verdicchio di Jesi, Rosso Conero oraz Rosso Piceno.
Ponad 20% wskazan otrzymato réwniez wino Lacrima di Morro d’Alba. Pozostate rodzaje
win otrzymaty ponizej 20% wskazan.

Na pytanie otwarte, ktére danie kuchni wtoskiej respondenci poleciliby znajomym
w tym cudzoziemcom, najczestszg odpowiedzig byta pizza (17 oséb) i pasty (12 oséb).
Reszta dan w tym tradycyjne dania z regionu Marche bylty rzadziej wymieniane.

Podsumowanie

W Europie, Wtochy obok Francji sg postrzegane jako gtéwna destynacja kulinarna. Kuchnia
wioska oparta na $wiezych warzywach i przyprawach jest aromatyczna, a co najwazniejsze
wtasnorecznie przygotowana. Cechujg jg prostos¢ w wykonaniu, cho¢ bywa czasochtonna.
WHtosi swoje dania przygotowujg wedtug starych, tradycyjnych receptur. Kazdy region ma
inne tradycje, a receptury sg przekazywane z pokolenie na pokolenie. W prawdzie myslgc
o kuchni wtoskiej stereotypowo, najczesciej wymienia sie dania maczne, takie jak maka-
rony i pizza. Jednak w artykule starano sie pokaza¢ ogromne bogactwo kuchni wtoskiej na
przykfadzie regionu Marche. Region ten nie tylko nie kojarzy sie kulinarnie, ale réwniez
jest regionem najrzadziej odwiedzanym przez badanych polskich turystéw.
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Verdicchio di Jesi
Rosso Conero
Rosso Piceno

Lacrima di Morro..
Bianchello del..

Serrapetrona
Verdicchio Offida..
Colli Maceratesi

Falerio

Terre di Offida
Colli Pesaresi
Pergola

Esino

| terreni di San..

San Ginesio

0% 20% 40% B60% 80%

*Badani mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.
Rysunek 4. Ulubione przez witoskich respondentéw wina typowe dla regionu Marche

Zrédto: badania wiasne.

Polscy respondenci kuchnie wtoskg postrzegali wytacznie poprzez dania maczne.
W momencie niemoznosci wyboru najbardziej znanych na polskim rynku dan wtoskich
wskazali na wioskg kawe, wina, oliwe. Czyli produkty kojarzone z Wtochami juz od staro-
zytnosci (wino i oliwa). Najbardziej ulubiong potrawa okazata sie pizza. Wtoscy respon-
denci wymienili vincisgrassi, czyli zapiekanke z makaronu i miesa, zupe rybng brodetto
oraz passatelli, czyli pulpety ze szpinaku i miesa. Z win za$ na biate Verdicchio di Jesi,
czerwone Rosso Conero i Rosso Piceno. Polecajgc dania kuchni wioskiej, wskazali na
pizze i pasty, czyli makarony.
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Demand for Italian regional dishes among Polish
tourists and residents of Italy

Summary. ltalian cuisine is based on products that are fresh and accessible in the vicinity,
with the large amount of fresh vegetables and spices. It is also characterized by simplicity in
making, but the process can be time consuming. Dishes are prepared according to old, tradi-
tional recipes, which affects the variety of meals and the Italian flavor of food. The aim of the
study was to show which regional dishes are in demand among Polish tourists and which are
preferred by Italian residents living in the Marche region. The research was based on a survey
using a questionnaire form and included a sample of 225 Poles (in year 2018) and 125 Italians
(in year 2017). The favourite dish of the Polish respondents was pizza while the Italian ones
were vincisgrassi, brodetto and passatelli. Among the wines responders chose Verdicchio di
Jesi, Rosso Conero and Rosso Piceno.

Key words: culinary tourism, regional cuisine, Central Italy
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Potudniowo-zachodni obszar funkcjonalny wojewodztwa
wielkopolskiego jako obszar intensywnego rozwoju rolnictwa

Streszczenie. Celem opracowania jest przyblizenie rolnictwa w Potudniowo-zachodnim obsza-
rze funkcjonalnym wojewddztwa wielkopolskiego jako regionu uznanego za najlepiej rozwinie-
ty rolniczo. W pracy wykorzystano 7rédfa pierwotne oraz wtérne. Zrédta wtérne stanowita li-
teratura naukowa z zakresu rozwoju lokalnego i rozwoju rolnictwa. Zrédta pierwotne to wyniki
badan przeprowadzonych w okresie od grudnia 2018 roku do lipca 2019 roku dotyczgcych m.in.
inwestycji przeprowadzonych i planowanych, zrédet finansowania, czynnikow rozwojowych
czy kierunku produkcji rolnikéw. Na podstawie uzyskanych z badan wynikdw mozna stwierdzic,
ze rolnicy badanego obszaru skutecznie wykorzystali mozliwosci wynikajgce z mechanizméw
wspolnej polityki rolnej (WPR). Akcesja Polski do Unii Europejskiej miata bardzo pozytywny
wptyw na rozwdj regionu, o czym swiadczg rezultaty inwestycyjne osiggniete w badanych pod-
miotach oraz pozytywne oceny integracji europejskiej formutowane przez rolnikéw.

Stowa kluczowe: rolnictwo, obszar funkcjonalny, Potudniowo-Zachodni Obszar Funkcjonalny,
rozwdj rolnictwa

Wstep

Historia rolnictwa ma ponad dziesieé tysiecy lat, jednak jako przetomowy uznaje sie
wiek XIX. Wéwczas w wyniku postepu technicznego oraz rozwoju przemystu miata miej-
sce intensyfikacja rolniczej produkcji?. Ekspansji rolnictwa ,(...) sprzyjaty tendencje roz-
wojowe w catej gospodarce, a zwtaszcza szybki wzrost popytu na zywnos$¢é masowa, wy-
twarzana w wielkiej skali. Zaden wczeéniejszy model rozwoju gospodarczego nie zmienit
rolnictwa bardziej niz industrializm. Nie tylko przestawit rolnictwo na nowe technolo-

1 J. Bariski: Historia rozwoju gospodarki rolnej na ziemiach polskich, Cztowiek i rolnictwo, Krakéw 2009,
s. 34.; A. Roszkowski: Odchodzenie wsi od rolnictwa a inzynieria rolnicza, Problemy Inzynierii Rolniczej
2009, nr 17(1), s. 23.; A. Roszkowski: Energia a rolnictwo, Materiaty IX Konferencji Naukowej Teorety-
czne i Aplikacyjne, Problemy Inzynierii Rolniczej, Wroctaw 2007, s. 261-262.

2 B. Klepacki: Przestanki zmiany roli rolnictwa w gospodarce narodowej, Katedra Ekonomiki i Organiza-
cji Przedsiebiorstw, Wydziat Nauk Ekonomicznych SGGW w Warszawie, V Rolniczy Festiwal Nauki War-
szawa-Brwinow 10-11.09.2008; J. Banski: Geografia rolnictwa Polski, PWE, Warszawa 2007, s. 47.

> norbert.szalaty@up.poznan.pl
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gie, ale podnidst skale ekonomicznie optacalnej produkcji, zmienit struktury czynnikéw
wytwdrczych i wraz z tym strukture agrarng, wprowadzit nowa organizacje czynnikéw
wytwadrczych. Zmienit tez stosunek cztowieka do Srodowiska naturalnego ,,(...), ktdre nie
stanowito hamulcéw dla industrializacji rolnictwa (...)”>. Ostatnie dwudziestolecie w ist-
nieniu polskiego rolnictwa to okres intensywnych zmian wynikajgcych z politycznych
oraz gospodarczych wydarzen, do ktérych zaliczy¢ mozna m.in. transformacje systemo-
wa, akcesje Polski do Unii Europejskiej, a takze oddziatywanie globalizacji®.

Przemiany w rolnictwie doprowadzity do zmiany funkgji realizowanych przez ten sek-
tor, ktére mozna podzieli¢ na dwie grupy: te, ktdre s3 istotne na niektérych etapach
rozwoju gospodarki oraz te, ktére na trwate sg przypisane rolnictwu, ale zmienia sie
tylko sposéb ich wypetnienia (np. produkcja surowcéw)>.

Obecnie na skutek oddziatywania zaréwno czynnikéw egzo-, jaki i endogenicznych
cata gospodarka, w tym rolnictwo ulega nieprzerwanym zmianom. Z jednej strony
rolnictwo wptywa na gospodarke, a z drugiej strony dynamicznie rozwija sie pod
wptywem otoczenia®. Mimo ze zmniejsza sie znaczenie ekonomiczne rolnictwa, to
nadal odgrywa ono zasadnicza role w rozwoju kraju’. Rolnictwo ma strategiczne zna-
czenie we wszystkich gospodarkach swiatowych i stanowi przedmiot zainteresowan
sprawujacych wtadze. ,Znaczenie bezpieczenstwa zywnosciowego byto jedng z pod-
stawowych przestanek gospodarczych proceséw integracji europejskiej, a za sprawg
wprowadzonych rozwigzan Wspdlnej Polityki Rolnej Wspdlnot Europejskich rolnictwo
w Europie otrzymato niespotykany dotychczas impuls rozwojowy. W tym samym cza-
sie w wiekszosci krajéw Europy srodkowej i wschodniej, w tym takze w Polsce, z ra-
cji przyjetych rozwigzan politycznych procesy przeksztatcen strukturalnych i rozwoju
nastepowaty zdecydowanie wolniej”®. W Polsce mozna wyrdzni¢ regiony charakte-
ryzujgce sie wyzsza dynamikg zmian, z uwagi na wykorzystane w przesztosci szanse
rozwoju. Celem niniejszej pracy byto przyblizenie rolnictwa w Potudniowo-zachodnim
obszarze funkcjonalnym (PZOF) wojewddztwa wielkopolskiego jako regionu uznane-
go za najlepiej rozwiniety rolniczo, co znalazto swoje odzwierciedlenie w delimitacji
regionalnej.

3 A W08, J. Zegar: Rolnictwo spofecznie zréwnowazone, IERIGZ, Warszawa 2002, s. 35.; M. Wigier:
Model rozwoju rolnictwa polskiego w Swietle efektow realizacji WPR, IERIEZ, Warszawa 2013, s. 22.

4 A. Nowak, T. Kijek, A. Krukowski: Polskie rolnictwo wobec wyzwari wspétczesnosci, Wydawnictwo
Uniwersytetu Przyrodniczego w Lublinie, Lublin 2019, s. 5.

> A. Was, S. Matazewska: Przemiany strukturalne w rolnictwie w wybranych krajach europejskich,
Roczniki Ekonomii Rolnictwa i Rozwoju Obszaréw Wiejskich, Warszawa 2012, s. 75-76.

6 M. Wojcieszak: Uwarunkowania rozwoju turystyki przyrodniczej na obszarach metropolitarnych i jego
ekonomiczne efekty, Wydawnictwo Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu, Poznan 2017, s. 11.

7 M. Tomaszewski M.: Wptyw odlegtosci od uczestnikéw sieci na kooperacje innowacyjng przedsie-
biorstw przemystu spozywczego, J. Agribus. Rural Dev. 2015, nr 2(36), s. 343-351.

8 N.Szalaty, W. Czubak: Agriculture in the Southwest Functional Area of Wielkopolskie voivodship,
Inthercathedra, Poznan 2018, s. 390.
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Materiat i metoda

Materiat Zrédtowy stanowity wyniki badan ankietowych przeprowadzonych w 2019 roku
w PZOF wojewddztwa wielkopolskiego. Kwestionariusz ankiety skierowano do 59 rol-
nikéw prowadzacych dziatalno$¢ na analizowanym obszarze. Zawierat on 21 pytan,
ktore dotyczyty nastepujacych blokéw: (1) ocena czynnikéw decydujacych o rozwoju
gospodarstwa, uzyskiwanych doptat bezposrednich; (2) inwestycje wykonane w latach
2004-2018 i planowane do 2023 roku; (3) sposdb sprzedazy wytworzonych produktéw
rolnych; (4) wskazanie kierunku produkcji w 2004 i w 2018 roku; (5) wptyw wejscia Pol-
ski do Unii Europejskiej na wielkos¢ parku maszynowego; (6) wyposazenie w maszyny
i urzadzenia; (7) wielkos$¢ gospodarstwa rolnego z podziatem na uzytki wtasne i dzier-
zawne. W przypadku pytan z zastosowaniem skali Likerta, przy prezentacji wynikéw ba-
dan uwzgledniono $rednie wazone. W niniejszym artykule przedstawiono jedynie wy-
brane wyniki, uwzgledniajac specyfike rolnictwa.

Potudniowo-zachodni obszar funkcjonalny wojewddztwa wielkopolskiego

Do podstawowych dziatéw gospodarczych wojewddztwa wielkopolskiego zalicza sie
rolnictwo oraz przetwérstwo. Wojewddztwo wielkopolskie charakteryzuje sie umiarko-
wanymi warunkami dla prowadzenia produkcji zwierzecej, jak i roslinnej, to mozna wy-
odrebni¢ obszary o wyzszej intensywnoséci wytwarzania®. O ich specyfice decydujg nie
tylko uwarunkowania przyrodniczel®, ale tez wyzsza intensywnosé¢ produkcji, poziom
kultury rolnej, struktura gospodarstw rolnych czy tez jako$¢ kapitatu ludzkiego'®. Rozpo-
znanie tych cech uwzglednia sie przy delimitacji obszardw, ktérej celem jest stworzenie
mechanizmoéw oddziatywania i rozwigzan politycznych.

Samorzad wojewddztwa wyodrebnia obszary funkcjonalne o znaczeniu regionalnym,
okreslajac ich granice. Jednym z nich jest PZOF obejmujacy tereny trzech powiatow: go-
styiskiego, krotoszynskiego, rawickiego oraz gminy Krzemieniewo o tgcznej powierzchni
2191 km?, co stanowi 7% powierzchni wojewddztwa. W sktad PZOF wchodzi 14 miast
oraz 477 miejscowosci wiejskich. Najwiekszymi jednostkami badanego obszaru sg miasta

2 A. Sikorska, A. Wrzochalska, P. Chmielifiski: WspéIna Polityka Rolna a zréznicowanie regionalne pol-
skiego rolnictwa, [w:] Przemiany strukturalne wsi i rolnictwa w wybranych krajach europejskich, Pro-
gram wieloletni 2005-2009, nr 128, IERGZ-PIB, Warszawa 2009, s. 9-29.;

W. Poczta, N. Bartkowiak: Regional differentiation of agriculture in Poland, J. Agribus. Rural Dev. 2012,
nr 1(23), s. 95-109.

10 M. Wojcieszak: Zréznicowanie aktywnosci rolnikéw w pozyskiwaniu $rodkéw unijnych w ramach
dziatania ,,Rdznicowanie w kierunki dziatalnosci nierolniczej” w wojewddztwie wielkopolskim, Zagad-
nienia Doradztwa Rolniczego, Warszawa 2014, s. 45.

11 K. Firlej: Przedsiebiorczo$¢ wiejska w krajach Unii Europejskiej, Biuro Informacji i Dokumentacji Kan-
celarii Senatu. Dziat Informaciji i Ekspertyz, Opracowania Tematyczne, OT-380, Warszawa 2003, s. 12.;
A. Majchrzak, F. Wysocki F.: Ocena potencjatu produkcyjnego rolnictwa w wojewddztwie wielkopol-
skim, Roczniki Naukowe SERIA 2007, nr 9(2), s. 217-221.
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powiatowe, tj. Gostyn, Rawicz oraz Krotoszyn, w ktdrych swoja siedzibe majg instytucje
istotne z punktu widzenia prowadzonej na tym obszarze rolniczej dziatalnosci*?.

Do kluczowych zasobéw naturalnych decydujacych o specyfice potudniowo-
-zachodniego obszaru intensywnego rolnictwa zalicza sie jakos¢iilos¢ gleb. W analizo-
wanym obszarze dominujg gleby zaliczane do klas Illa, lllb oraz IVa, a uzytkirolne stano-
wig 78% powierzchniterenu (65% w przypadku catego wojewddztwa)*3. Potudniowo-
-zachodni obszar funkcjonalny charakteryzuje sie sprzyjajacymi warunkami dla rol-
niczej produkcji, czego odzwierciedleniem jest poziom wskaznikéw waloryzacji rol-
niczej przestrzeni produkcyjnej (w 15 gminach oscyluje na poziomie 70 pkt., przy
$redniej w wojewddztwie na poziomie 63 pkt.). Srednia wielko$¢ gospodarstwa in-
dywidualnego w analizowanym regionie wynosi 11 ha, co jest wynikiem wyzszym niz
Srednia dla wojewddztwa (9 ha). Uzyskany wynik swiadczy o prawidtowej strukturze
agrarnej, w ktérej duze znaczenie odgrywajg gospodarstwa o wysokim potencjale
produkcyjnym. W PZOF gtéwnym dziatem gospodarki rolnej jest hodowla i chow
zwierzat. O rolniczym charakterze obszaru $wiadczy fakt, ze ponad 16% ogdlnego
pogtowia trzody chlewnej (w PZOF — 48 szt. na 100 ha uzytkéw rolnych) i pogto-
wia bydta (w PZOF — 404 szt. na 100 ha uzytkdéw rolnych) wojewddztwa koncentruje
sie na wskazanym obszarze. Przestrzenne zréznicowanie i duze znaczenie produkcji
zwierzecej potwierdza intensywno$é hodowli zwierzat gospodarskich, ktéra w wiek-
szosci gmin (np. gmina Rawicz — 594 przeliczeniowych sztuk duzych na 100 ha UR,
gmina Jutrosin — 371) byta wyzsza niz poziom wojewddzki (125 przeliczeniowych
sztuk duzych na 100 ha UR)*.

Kolejng cechg PZOF jest wielkostadny chéw zwierzat (gmina Bojanowo — 10 ferm,
gmina Krzemieniewo — 8 ferm). Analizowany obszar cechuje réwniez intensywna pro-
dukcja roslinna, stanowigca baze paszowa dla prowadzonej hodowli i chowu zwierzat.
Plony zbéz w 2015 roku na badanym obszarze wynosity 48,7 dt/ha co byto wynikiem
wyzszym niz w Wielkopolsce 0 30% i w Polsce o 38%. W PZOF réwniez jest wyzsza pro-
duktywnosc¢ ziemi (o 38% niz przecietnie w Wielkopolsce i 0 90% niz w Polsce).

,Potudniowo-zachodni obszar intensywnego rolnictwa to teren o wyjatkowo duzej
koncentracji jednostek postepu rolniczego i instytucji z branzy rolnej o strategicznym
znaczeniu dla panstwa. Jednym z podstawowych elementéw scalajacych charakter ob-
szaru intensywnego rolnictwa jest wysoka kultura rolna oraz przekazywana z pokolenia
na pokolenie tradycja dobrego gospodarowania. W duzej mierze zostaty one uksztatto-
wane przez dziatajgce na tym terenie szkoty rolnicze”*>.

12 plan zagospodarowania Przestrzennego wojewddztwa wielkopolskiego, Poznari 2019, s. 159.

13 W. Poczta, B. Pepliriski, A. Sadowski, W. Czubak W.: Wptyw planowanej kopalni Oczkowice na ekono-
miczny, produkcyjny i spoteczny potencjat rolnictwa i jego otoczenia na Potudniowo-Zachodni Obszar
Funkcjonalny wojewddztwa wielkopolskiego, Wydawnictwo Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu,
Poznan 2017, s. 28.

14 W, Poczta, B. Peplifiski, A. Sadowski, W. Czubak W., op. cit., s. 42-52.

15 plan Zagospodarowania..., op. cit., s. 158.
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Wyniki badan

W grupie 59 ankietowanych rolnikdw mezczyzni stanowili 85% (50 osob). Wiekszosé
respondentéw stanowity osoby w przedziale wiekowym 31-50 lat (36 0sdb), 20 ankie-
towanych miato powyzej 51 lat, a trzy osoby byty w wieku do 30 lat. Z badanej grupy
respondentdw wyzsze wyksztatcenie deklarowato 41 oséb. Pozostata czes¢ ankietowa-
nych miata wyksztatcenie srednie (14 os6b) oraz podstawowe (4 osoby). Wsrdd respon-
dentéw 64,4% (38 osdb) stanowity osoby o rolniczym wyksztatceniu, a 35,6% ankieto-
wanych (21 osdb) miato wyksztatcenie nierolnicze.

Srednia wielko$¢ gospodarstwa rolnego w analizowanym obszarze jest relatyw-
nie wieksza niz w wojewddztwie wielkopolskim. Osiemnascie gospodarstw posiadato
powierzchnie powyzej 25 ha, powierzchnie miedzy 15-25 ha posiada 25 gospodarstw,
16 miato powierzchnie ponizej 15 ha. Wsréd wszystkich gospodarstw rolnych 45 gospo-
darstw zajmowato sie produkcjg zaréwno roslinng, jak i zwierzeca, wytgcznie produkcjg
roslinng zajmowato sie osiem gospodarstw, wytgcznie produkcjg zwierzeca zajmowato sie
sze$¢ gospodarstw. W przypadku wyposazenia w maszyny i urzadzenia 36 ankietowanych
gospodarstw miato dwa ciggniki rolnicze, 16 ankietowanych deklarowato posiadanie wie-
cej niz trzech ciggnikdéw, natomiast siedem gospodarstw miato zaledwie jeden ciggnik.
Wsrdd badanych dwie osoby deklarowaty posiadanie dwdéch kombajnéw, 25 oséb posia-
dato jeden kombajn, natomiast 32 osoby nie posiadaty tej maszyny. Srednia warto$¢ cig-
gnikow wsrdd respondentdw analizowanego obszaru to okoto 284 tys. zt. Ponadto zapy-
tano respondentdéw o ocene wptywu wejscia Polski do UE na wyposazenie gospodarstwa
W maszyny i urzgdzenia. Uzyskane wyniki zaprezentowano na rysunku 1.

Wiekszos¢ badanych (35 oséb) uwazata, ze wejscie Polski w struktury UE pozytywnie
wplyneto na wyposazenie w maszyny i urzadzenia, 14 oséb uwazato, ze akcesja Polski
nie wptynetfa na stan wyposazenia, negatywnie te sytuacje ocenito 10 respondentow.

WSsréd badanych oséb 31 respondentéw deklarowato, ze w latach 2004-2018 do-
konaty inwestycji w postaci zakupu maszyn i urzadzen. Kwota wydatkéw inwestycyj-
nych na zakup maszyn i urzadzen byta wysoka.
W wartosciach bezwzglednych przecietne wy-
datki poniesione w latach 2004-2018 na ma-
szyny i urzgdzenia wynosity okoto 113 tys. zt, co
w przeliczeniu na 1 ha UR przekraczato 4 tys. zt.
Istotnym elementem realizacji inwestycji byty
zrddta ich finansowania, a wsrdd nich znacze-
nie srodkéw finansowych WPR w finansowaniu
lub wspétfinansowaniu inwestycji. W zwigzku
z tym podzielono gospodarstwa w zaleznosci
od tego, czy zrédtem finansowania byly $rod-
ki wtasne, wsparte funduszami UE oraz srodki Rysunek 1. Wptyw wejécia Polski
zwrotne (kredyty i leasing). Przeprowadzone do UE na wyposazenia w maszyny
analizy wskazaly, ze inwestycje stymulowaty | urzadzenia (%).
srodki wtasne oraz fundusze WPR, w formie  Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie ba-
srodkéw z Il filara i doptat bezposrednich. dari naukowych, N = 59.

® pozyviywny  ®peutralny  ® negatywny
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Zapytano respondentéw réwniez o ocene czynnikéw determinujgcych rozwéj go-
spodarstwa rolnego w PZOF wojewddztwa wielkopolskiego. Doptaty bezposrednie
uznano za najwazniejszy czynnik rozwoju, poniewaz byty one Zrédtem finansowania
wielu inwestycji. Rolnicy gospodarujacy w regionie intensywnego rolnictwa aktyw-
nie i skutecznie korzystali z mozliwosci realizacji inwestycji wspoétfinansowanych ze
srodkdéw polityki rolnej. Wysoko oceniono réwniez ,korzystne ceny sprzedawanych
produktéw rolnych”, co z kolei wynikato z rozwinietego przemystu na tym terenie.
Duze przedsiebiorstwa m.in. Cukrownia w Miejskiej Gérce, Zaktady Miesne Mréz,
OSM Gostyn, czy Pudliszki zaopatrywaty swoje magazyny w surowce bezposrednio
od rolnikdw prowadzacych dziatalnos¢ na analizowanym obszarze. Ponadto mozna
whioskowac, ze w regionie wystepowania gospodarstw silnych ekonomicznie, wej-
Scie Polski do UE rodzito szanse rynkowe, skutecznie wykorzystywane przez podmioty.
Najnizej z kolei oceniono otoczenie instytucjonalne, ktére w ocenie respondentéw
miato niewielki wptyw na funkcjonowanie gospodarstwa. Szczegétowe wyniki przed-
stawiono w tabeli 1.

Zbadano planowane inwestycje do 2023 roku oraz planowany przedmiot inwesty-
cji. Wérod respondentéw, 66% (39 osdb) planowato w perspektywie kilku lat przepro-
wadzi¢ inwestycje w swoim gospodarstwie, natomiast 34% nie planowato inwestycji.
Najczesciej deklarowanym przedmiotem inwestycji byty ciggniki i inne maszyny rolnicze
wykorzystywane do produkcji rolniczej. Pokazuje to, ze juz mimo posiadania dobrego
parku maszynowego rolnicy nadal dazg do jego ulepszenia. Jako Zrédto planowanych
inwestycji wskazywano najczesciej sSrodki wtasne oraz fundusze WPR, w formie srodkéw
z Il filara. Oceny te dowodzg, ze fundusze WPR odgrywajg role stymulatora rozwoju
gospodarstw rolnych.

Przeprowadzona analiza nie obejmowata analizy poréwnawczej z opiniami rolnikéw
z catej Wielkopolski badz kraju, ale mozna przepuszczaé, ze mozliwosci rozwojowe, jakie
dla rolnictwa stwarza objecie mechanizmami WPR, doprowadzg do jeszcze szybszego,
bardziej dynamicznego rozwoju regiondw.

Podsumowanie
Potudniowo-zachodni obszar funkcjonalny cechuje sie wiekszg intensywnoscig pro-
dukcji i lepszymi relacjami pomiedzy czynnikami produkcji czego skutkiem jest wyz-
sza produktywnos¢ ziemi (o 38% niz przecietnie w Wielkopolsce i 0 90% niz w Polsce).
W 2015 roku s$rednie plony zbdz na badanym obszarze wynosity 48,7 dt/ha i byty
wyzsze niz w Wielkopolsce 0 30% i w Polsce o 38%. Wyniki ekonomiczne, jakie osigga
rolnictwo w PZOF, sg potwierdzeniem jego wysokiego rozwoju. Mimo wysokiego po-
ziomu rozwoju rolnictwa badanego obszaru wykazuje sie wyzszg niz Srednig dynami-
ke wzrostu poziomu plondw, wzrostem przecietnej powierzchni gospodarstw rolnych
czy pogtowiem gtéwnych gatunkéw zwierzat. Tym tendencjom sprzyja kultura rolna
PZOF, ktéra utatwia uzyskiwanie wiekszych plondw roslin, w poréwnaniu do innych
regionéw w kraju.

Respondenci z analizowanego obszaru wykorzystali mozliwosci wynikajgce z mechani-
zmdw WPR oraz doptat bezposrednich i znaczgco zmodernizowali posiadany park maszy-
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Tabela 1. Czynniki rozwoju gospodarstwa rolnego

>

S ©

S 2
Wyszczegdlnienie S 5 g g

L c© g ©

£ 3 % =z R £

g 2 o 8 BT 3

R e 8 2 3 5
Generalna poprawa dochodéw 4 3 8 29 15 3,81
Otrzymanie doptat bezposrednich - 1 2 33 23 4,32
Mozliwos$¢ wsparcia unijnego o charakterze inwestycyjnym 1 3 10 27 18 3,98
Dostep}nosc kredytow preferencyjnych i dodatkowo oprocentowanie - 2 11 26 20 4,08
kredytow
Mozliwosc¢ skorzystania ze skupu interwencyjnego - 4 32 19 4 3,39
Pojawienie sie nowych rynkdw zbytu - 2 13 29 15 3,97
Korzystne ceny sprzedawanych produktéw rolnych 2 4 8 20 25 4,05
Korzystne ceny surowcéw do produkcji 2 3 16 21 17 3,81
Mozliwos$¢ zawierania umoéw kontraktacyjnych 1 6 16 19 17 3,76
Dofinansowanie tworzenia grup producentéw rolnych 3 8 27 17 4 3,19
Otoczenie instytucjonalne (sektor bankowy, administracja lokalnaitp.) 2 15 30 11 1 2,90
Otoczenie prawne (zmiany w prawie) 6 21 23 9 0 2,59
Integracja (nieformalna) z innymi rolnikami 1 10 18 27 3 3,36

Lepsze warunki i dogodne warunki kontraktacji sprzedazy produktéw

1 1 14 37 6 3,78
rolnych

14 38 7 3,88
14 38 7 3,88

Rozwdj przemystu rolno-spozywczego -

Poprawa w zakresie doradztwa rolniczego -

Wieksza dostepnos¢ nowych technologii - 2 14 33 10 3,86
Wieksza oferta i dostepnosc¢ szkolen dla rolnikéw - 2 22 33 2 3,59
Pozyskanie nowych kwalifikacji - 7 27 25 0 3,31
Mozliwos¢ zakupu ziemi rolniczej - 3 18 28 10 3,76
Zwiekszenie dochodu z pozarolniczej dziatalnosci - 8 18 25 8 3,56
Postep biologiczny (nowe odmiany, rasy zwierzat itp.) - 4 20 31 4 3,59
Ogdlny rozwdj gospodarczy kraju - 2 24 29 4 3,59
Poprawa wizerunku rolnictwa i obszaréw wiejskich - 8 17 30 4 3,51

2@ $rednia wazona badanych cech
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badarn naukowych, N = 59.

nowy. W ocenie respondentéw to wtasnie wsparcie z mechanizméw WPR przyczynito sie
do rozwoju gospodarstwa. Rolnicy deklarowali dalszg cheé inwestowania zaréwno w ma-
szyny, urzadzenia, jak i zakup ziemi rolniczej. Pozytywne procesy, jakie zachodzg w regio-
nie o najlepiej rozwinietym rolnictwie w Wielkopolskie to z jednej strony pojawienie sie
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krajowego i unijnego wsparcia inwestycji, jak réwniez zmiany rynkowe. Badania udowod-
nity, ze skuteczne wykorzystanie w regionie sSrodkéw mechanizméw WPR przyczyniato sie
do dynamicznych przemian w regionie i tak juz znaczgco rozwinietym.
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The South-West functional area of Wielkopolska voivodship
as an area of intensive development of agriculture

Summary. The aim of the study is to familiarize agriculture in the Southwestern Functional
Area of the Wielkopolskie Voivodship as a region recognized as the best developed for ag-
riculture. Primary and secondary were used in the work. Secondary sources were scientific
literature in the field of local development and agricultural development. Primary sources are
the results of research conducted in the period from December 2018 to July 2019 regarding,
among others investments carried out and planned, sources of financing, development factors
or direction of farmers’ production. Based on the results of the research, it can be concluded
that farmers in the area under investigation have effectively used the opportunities arising
from CAP mechanisms. Poland’s accession to the European Union had a very positive impact
on the development of the region, as evidenced by the investment results achieved in the sur-
veyed entities and positive assessments of European integration formulated by farmers.

Kay words: agriculture, functional area, Southwest Functional Area, agricultural development
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25zkota Gtéwna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie

Dziatania przedsiebiorcze kobiet na wsi
na przyktadzie KGW w powiecie gnieznienskim

Streszczenie. Celem opracowania jest przyblizenie genezy, istoty oraz celdow funkcjonowania kot
gospodyn wiejskich, zaprezentowanie ich aktywnosci w zakresie pozyskiwania srodkéw z fundu-
szy UE, a takze rozpoznanie i ukazanie celéw inwestycji przez nie prowadzonych. Opracowanie
wzbogacono studium przypadku Kota Gospodyn Wiejskich (KGW) w Modliszewku. W pracy wy-
korzystano pierwotne oraz wtérne 7rédta materiatu badawczego. Zrédta wtérne to literatura na-
ukowa z zakresu rozwoju lokalnego, przedsiebiorczosci, w tym inicjatyw podejmowanych przez
kobiety na obszarach wiejskich, rozporzadzenia oraz dane Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji
Rolnictwa dotyczgce dofinansowania KGW s$rodkami z Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich
(PROW) 2014-2020. Zrédta pierwotne natomiast to wyniki badar przeprowadzonych w kwietniu
2019 roku dotyczacych wykorzystywania pozyskanych przez KGW srodkéw finansowych. Na pod-
stawie wynikow przeprowadzonych badan mozna stwierdzi¢, ze pozyskane przez KGW fundusze
pozwolity na realizacje wielu dziatan, ktére przyczynity sie do rozwoju obszaréw wiejskich. Czton-
kinie badanych kot wykazywaty sie przedsiebiorczoscia i budowaty dobry wizerunek swojego re-
gionu. Otrzymane fundusze w gtéwnej mierze przeznaczaty na unowoczesnienie posiadanego
wyposazenia, a takze promocje kota, regionu oraz lokalnej kuchni.

Stowa kluczowe: kota gospodyn wiejskich, kobiety na wsi, Program Rozwoju Obszaréw Wiej-
skich 2014-2020, przedsiebiorczos¢, obszary wiejskie

Wstep

Rozwdéj obszaréw wiejskich oraz poprawa poziomu i jakosci zycia spotecznosci je zamiesz-
kujacych jest problematyka niezwykle istotng i ztozong, a determinanty warunkujace
tempo oraz dynamike zmian w ich zakresie analizowane sg w licznych opracowaniach na-
ukowych. Niewatpliwie jednym z bardziej efektywnych i propagowanych w odniesieniu
do obszaréw wiejskich jest model rozwoju endogenicznego oraz koncepcje opierajace sie
na inicjatywach oddolnych. Ich istota tkwi w aktywnosci i przedsiebiorczych postawach
spotecznosci lokalnych oraz poziomie czynnika (kapitatu) ludzkiego. Pofaczenie tych ele-

gmwoj@up.poznan.pl
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mentdéw uwidacznia sie czesto w licznych organizacjach spotecznych, ktérych cztonkowie
podejmujg wspdlne dziatania na rzecz rozwoju danego obszaru i jego spotecznosci. Jed-
ng z organizacji tego typu sg majace ponad 150-letnia tradycje kota gospodyn wiejskich
(KGW). Organizacje te po kilkunastoletniej stagnacji spowodowanej przemianami spotecz-
no-gospodarczymi wdrozonymi wraz z poczatkiem lat 90. XX wieku przezywaja obecnie
swego rodzaju renesans, a modyfikacja zapisow legislacyjnych regulujacych dziatalnos¢
KGW powiekszyta ich potencjat, nadajac im osobowos¢ prawng i poszerzajac wachlarz do-
stepnych Zrédet i sposobdw finansowania ich dziatalnosci. Celem opracowania jest przy-
blizenie genezy, istoty oraz celéw funkcjonowania két gospodyn wiejskich. Zaprezentowa-
no takze ich aktywnos¢ w zakresie pozyskiwania srodkéw z funduszy UE (na terenie woj.
wielkopolskiego), a takze rozpoznano i ukazano cele inwestycji prowadzonych przez KGW
w powiecie gnieznieriskim. W opracowaniu przyblizono takze wyniki studium przypadku
dotyczacego dziatalnosci KGW w Modliszewku.

Materiat i metoda

W pracy postuzono sie technikg desk research. Wykorzystano takze klasyczng analize do-
kumentdw, na ktdra sktadata sie literatura naukowa z zakresu rozwoju lokalnego, przedsie-
biorczosci, w tym inicjatyw podejmowanych przez kobiety na obszarach wiejskich, rozpo-
rzadzenia ARIMR w zakresie KGW oraz niepublikowane dane udostepnione przez ARiIMR
dotyczace problematyki dofinansowania KGW w ramach srodkéw pochodzacych z PROW
2014-2020. Zaprezentowane dane liczbowe pochodza z oddziatu regionalnego ARIMR
wedtug stanu na pierwsze potroczne 2019 roku. Kolejna czes¢ artykutu stanowi prezenta-
cje wynikéw badan witasnych, ktére przeprowadzone zostaty w kwietniu 2019 roku pod-
czas szkolenia w zakresie procedury wykorzystywania otrzymanych srodkéw finansowych
przez KGW. Dobér respondentéw byt celowy, a samo badanie byto anonimowe. Badaniem
objeto grupe 36 KGW z powiatu gnieznienskiego. Podczas jego realizacji postuzono sie
technika bezposredniego wywiadu strukturyzowanego.

Kota gospodyn wiejskich i ich rola w rozwoju spoteczno-ekonomicznym obszaréw
wiejskich

Mieszkanncy wsi od dawna wykazywali sie duzg aktywnoscia w zakresie spotecznej wspot-
pracy. Wsrdd jej form wymieni¢ mozna m.in. liczne spétdzielnie i organizacje samorza-
du zawodowego i gospodarczego, réznego rodzaju stowarzyszenia (chociazby lokalne
grupy dziatania i stowarzyszenia agroturystyczne), komitety spoteczne, organizacje ko-
munalne i zrzeszenia nieformalne?, a takze ochotnicze straze pozarne oraz wspdlnoty
parafialne i inne inicjatywy zwigzane z Koéciotem?. Znaczna cze$¢ aktywnoéci spotecznej

1J. Herbst: Inny trzeci sektor. Organizacje pozarzadowe na terenach wiejskich, [w:] Wiejskie organiza-
cje pozarzadowe, M. Halamska (red.), IRWiR PAN, Warszawa 2008, s. 33-75.

2 Szerzej na ten temat: M. Rogaczewska: Struktury koscielne na terenach wiejskich, [w:] Wiejskie orga-
nizacje pozarzagdowe, M. Halamska (red.), IRWiR PAN, Warszawa 2008, s. 77-102.
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mieszkancéw wsi koncentruje sie wokét problematyki rolnictwa i realizowana jest po-
przez dziatania w podejmowane w ramach kétek rolniczych.

Niewiele jest jednak wiejskich organizacji spotecznych, ktérym prébe czasu udato sie
przetrwaé tak, jak kotom gospodyr wiejskich>. Ich poczatki siegaja 1866 roku, kiedy to
we wsi Piaseczno koto Gniewu na Pomorzu Gdariskim? z inicjatywy J. Kraziewicza powo-
tano organizacje pod nazwg ,Towarzystwo Gospodyr”°. Pierwsza na ziemiach polskich
organizacja kobiet wiejskich, ktéra przybrata nazwe , Koto Gospodyn Wiejskich” powsta-
ta w 1877 roku we wsi Janistawice (koto Skierniewic) ®. Jego zatozycielkg i pierwsza sze-
fowa byta dziataczka spoteczna F. Ptaskowicka. Od roku 1918 roku organizacje kobiet
wiejskich w Polsce przyjety uzywang do dzi$ wspding nazwe — koto gospodyn wiejskich’.
Historycy zwracajg uwage na fakt, ze w tamtym okresie ugrupowania te miaty charakter
elitarny, a prowadzona przez nie dziatalnoé¢ cieszyta sie uznaniem i renoma®.

Poczatkowo KGW traktowane byty jako organizacje wspierajgce dziatalnos¢ kétek
rolniczych, a takze, poprzez dostep do nowoczesnej wiedzy z zakresu higieny, zdrowia
i Zzywienia oraz dziatania majace na celu wsparcie procesu modernizacji gospodarstw
domowych i rolnych przyczyniaé sie miaty do rozwoju obszaréw wiejskich i poprawy
warunkéw zycia ich mieszkaricdw®. Organizacje te prowadzity ponadto wiele dziatari na
polu edukacji i wychowywania dzieci, a takze promoc;ji kultury ludowej i rekodzieta ar-
tystycznego. Cztonkinie két prowadzity takze kursy pieczenia, gotowania, przetwérstwa
i szycia. Poprzez organizacje wyjazdow do kina, teatru czy filharmonii podejmowano
ponadto dziatania z zakresu upowszechniania kultury'®. W okresie Polskiej Rzeczpospo-

3 J. Mencwel, K. Milczewska, J. Wisniewski: Kota gospodyr wiejskich nie tylko od kuchni. Raport z ba-
dania, Pracownia badan i innowacji spotecznych ,,Stocznia”, Warszawa 2014, s. 3.

4 Nalezy tu zaznaczyé, ze kota gospodyn wiejskich stanowity w zdecydowanej wiekszosci statutowy ele-
ment kétek rolniczych. ,,Towarzystwo Gospodyn” powotano bowiem w ramach struktur pierwszego kétka
rolniczego na ziemiach polskich zatozonego z inicjatywy Juliusza Karziewicza we wspomnianym Piasecz-
nie w 1862 roku. Szerzej na temat poczatkow kétek rolniczych: W. Bzowski: Praca spoteczno-gospodarcza
wsi wielkopolskiej, Drukarnia Rola, Warszawa 1921; A. Marczakiewicz, Z. Markowicz, J. Stepiriski: 130-le-
cie Kétek Rolniczych. Krétki zarys historii Kétek Rolniczych (1862-1992), KZRKiOR, Warszawa 1992.

> J. Borkowski, A. Gurnicz: Kétka rolnicze w Il Rzeczypospolitej, Ludowa Spétdzielnia Wydawnicza, War-
szawa 1978, s. 9.

6 M. Sroda: Kobiety i wiadza, Wydawnictwo W.A.B., Warszawa 2009, s. 367.

7 K. Banasiak: 150 lat két gospodyri wiejskich na ziemiach polskich, Portal 1zby Rolniczej Wojewédztwa
todzkiego, www.izbarolnicza.lodz.pl (dostep: 11.07.2019).

8 J. Radziewicz: Kobiety Polskiej wsi — portrety. Kota Gospodyn Wiejskich — tradycja i nowoczesnos¢, Rol-
niczy Magazyn Elektroniczny 2015, nr 65. Szerzej na ten temat: J. Sawicka: Koto gospodyn wiejskich jako
spoteczno-zawodowa organizacja kobiet, Wie$ i Rolnictwo 1996, nr 2; M. Biejat, K. Wéjcikowska: O roli
tradycji we wspodtczesnej dziatalnosci kot gospodyn wiejskich, Wies i Rolnictwo 2015, nr 1.2.

° Szerzej na ten temat: |. Bukraba-Rylska: Socjologia wsi polskiej, Wydawnictwo Naukowe PWN, War-
szawa 2008; Z. Grzebisz-Nowicka: Dziatalno$¢ organizacji Kot Gospodyn Wiejskich na rzecz kobiet i ich
rodzin, [w:] Kobieta wiejska w Polsce: rodzina, praca, gospodarstwo, J. Sawicka (red.), Wydawnictwo
Jadran, Warszawa 1995.

10 szerzej na ten temat: A. Jedrzejczyk: Aktywnos¢ spoteczna kobiet z obszaréw wiejskich na rzecz roz-
woju lokalnego — studia przypadkéw z wojewddztwa opolskiego, [w:] Nieco inny trzeci sektor — studia
przypadkow, E. Bogacz-Wojtanowska, S. Wrona (red.), Towarzystwo Naukowe Wspdtczesnego Zarza-
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litej Ludowej (PRL) duza popularnosé¢ KGW wynikata w znacznej mierze z ich dostepu do
trudno osiggalnych débr i ustug, np. paszy i drobiu'?.

Liczba KGW w Polsce charakteryzuje sie znaczng zmiennoscia. Przed Il wojng Swia-
towa funkcjonowato okoto 4 tys. organizacji tego typu. Zrzeszaty one niemal 100 tys.
kobiet'2. Na czas wojny wiele kot zawiesito swoja dziatalno$¢. Ich reaktywacja nastapi-
ta w 1957 roku. W okresie PRL liczba KGW wzrosta z 8,4 tys. na przetomie lat 50. i 60.
do prawie 35,7 tys. pod koniec lat 80. Liczba cztonkin zwiekszyta sie z okoto 160 tys.
w 1959 roku do ponad 1,1 min w 1989 roku®3. Po 1990 roku znacznemu zmniejszeniu
ulegta liczba funkcjonujacych KGW. Jednym z bardziej istotnych powoddéw byt fakt, ze
kotka rolnicze (dla ktérych KGW byty swego rodzaju dopetnieniem) przestaty byé¢ do-
towane przez panstwo, przez co ich liczba gwattownie sie zmniejszyta. Kota gospodyn
stracity tym samym swojg baze rozwojowa*. Nastepstwem byto takze pojawienie sie
wielu problemdéw natury organizacyjno-prawnej wraz z rozwigzaniem kotka rolnicze-
go. Dziatajgce w jego ramach KGW tracito osobowos¢ prawng. Do$¢ powszechne byty
jednak przypadki két, ktére wczesniej dziatajac na mocy statutu kétek rolniczych i ko-
rzystajace z ich formy prawnej po ich likwidacji, nadal kontynuowaty swoja dziatalnos$¢
spoteczna, organizowaty imprezy, a nawet zbieraty i wykorzystywaty sktadki cztonkow-
skie, nie rozliczajgc finanséw ani dziatalnosci przed zadnga instytucjg zewnetrznga. Do-
stosowujac sie do nowej rzeczywistosci lat 90. XX wieku, wiele két rejestrowato sie
jednak jako stowarzyszenia lub niekiedy kota z catej gminy, lub powiatu rejestrowaty
stowarzyszenia gminne, lub powiatowe i legalizowaty tym sposobem swojg dziatal-
nosc¢t,

Organizacyjno-prawne mozliwosci KGW zrewolucjonizowata ustawa z dnia 9 listo-
pada 2018 roku o kotach gospodyn wiejskich. Dokument ten daje kotom mozliwosé
uzyskania osobowosci prawnej, prowadzenia dziatalnosci zarobkowej i pozyskiwania
dotacji'®. Pojawita sie takze mozliwo$¢ pozyskania wsparcia finansowego z ARIMR. Ob-

dzania, Krakow 2017.

11 B. Szczepariska, J. Szczepanski: Wspotczesne role két gospodyr wiejskich w spotecznosciach lokal-
nych (na przyktadzie wojewddztwa dolnoslaskiego), Acta Universitatis Lodziensis. Folia Sociologica
2019, nr 68, s. 70.

12, Mencwel, K. Milczewska, J. Wisniewski, op. cit., s 14.

137, Grzebisz-Nowicka, op. cit., s. 153.

14 Nalezy tu przypomnie¢, ze do pazdziernika 2018 KGW dziataly na podstawie Ustawy z dnia 8 paz-
dziernika 1982 roku o spoteczno-zawodowych organizacjach rolnikéw i traktowane byty jako wyodreb-
nione jednostki organizacyjne kétek rolniczych. Takie kota miaty osobowosci prawnej, co ograniczato
to ich samodzielno$¢ i niezaleznos¢. We wsiach, w ktdérych nie dziataty kétka rolnicze, kota gospodyn
wiejskich tworzono jako samodzielne kétka rolnicze, co nadawato im osobowos$é prawna. Takie zabiegi
nie byty jednak powszechne. Jeszcze innym sposobem powotania KGW byto utworzenie go na podsta-
wie zapisow ustawy z dnia 7 kwietnial989 roku Prawo o stowarzyszeniach.

15 W. Goszczyriski, R. Kamiriski, W. Knie¢: Dylemat linoskoczka, czyli o profesjonalizacji autentycznosci
i perspektywach rozwoju organizacji pozarzagdowych na wsi i w matych miastach, Forum Aktywizacji
Obszaréw Wiejskich, Torun 2013, s. 121-122.

16 Nalezy tu nadmieni¢, ze ustawodawca pozostawit mozliwosé¢ funkcjonowania KGW na podstawie
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ligatoryjnym jest w tym przypadku wpis do Krajowego Rejestru Két Gospodyn Wiejskich

(KRKGW) prowadzonego przez agencje. Wysokos¢ pomocy dla kota uzalezniona jest od

liczby jego cztonkéw. Kota liczgce nie wiecej niz 30 oséb mogg otrzymacé 3 tys. zt. Jedli

KGW liczy od 31 do 75 cztonkdéw, pomoc wynosi 4 tys. zt oraz 5 tys. zt w przypadku, gdy

koto tworzy ponad 75 osdb. Na koniec czerwca 2019 roku w krajowym rejestrze KGW

zarejestrowanych byto 69921 podmiotéw (w wiekszosci do 30 cztonkéw), ktére ztozyty

5978 wnioskéw (dominowaty woj. wielkopolskie i lubelskie) o wsparcie finansowe na

taczna kwote ponad 20,6 min zt. £acznie w 2019 roku na ten cel zarezerwowano w bu-

dzecie paristwa 40 min 8.

W mysl zapiséw ustawy z 2019 roku kota gospodyn wiejskich sg dobrowolnymi, nie-
zaleznymi od administracji rzgdowej i jednostek samorzadu terytorialnego, samorzad-
nymi spotecznymi organizacjami mieszkarnncdw wsi, wspierajacymi rozwdj przedsiebior-
czosci na wsi i aktywnie dziatajgcymi na rzecz srodowisk wiejskich. Kota te reprezentuja
interesy i dziatajg na rzecz poprawy sytuacji spoteczno-zawodowej kobiet wiejskich oraz
ich rodzin, a takze wspierajg wszechstronny rozwdj terenéw wiejskich. Wéréd szczegé-
towych celdw ich dziatalnosci wymieni¢ mozna®®:

* prowadzenie dziatalnosci spoteczno-wychowawczej i oswiatowo-kulturalnej w $ro-
dowiskach wiejskich;

» prowadzenie dziatalnosci na rzecz wszechstronnego rozwoju obszaréw wiejskich;

« inicjowanie i prowadzenie dziatan na rzecz poprawy warunkéw zycia i pracy kobiet
na wsi, reprezentowanie intereséw srodowiska kobiet wiejskich wobec organdéw ad-
ministracji publicznej oraz wspieranie rozwoju ich przedsiebiorczosci;

* upowszechnianie i rozwéj form wspoétdziatania, gospodarowania i racjonalnych me-
tod prowadzenia gospodarstw domowych;

e rozwdj kultury ludowej, w tym w szczegdlnosci kultury lokalnej i regionalnej;

* wykonywanie innych zadan zwigzanych ze wspieraniem rozwoju przedsiebiorczosci
na wsi i podejmowaniem dziatar na rzecz srodowisk wiejskich.

Reasumujgc wyszczegolnione powyzej cele, mozna stwierdzié, ze gtdwnga funkcja
KGW jest rozwijanie réznych form przedsiebiorczo$ci na obszarach wiejskich. Jest
to Scisle powigzane ze zwiekszeniem aktywnosci zawodowej mieszkarncéw wsi oraz
wzrostem ich dochoddw i jakosci zycia. Kota gospodyn inicjujg réznorodng dziatalnos¢

dotychczasowych przepiséw, czyli prawa o stowarzyszeniach lub ustawy o kétkach rolniczych. W no-
wych wytycznych dopuszczono takze, aby KGW (poza obszarami administracyjnie wiejskimi) mogty
mied siedzibe i dziataé takze na terenach sotectw potozonych w granicach administracyjnych miast oraz
w miastach do 5 tys. mieszkaricow.

17 przedstawiajac projekt ustawy, rzad szacowat liczebnoé¢ KGW w kraju na ok. 21 tysiecy két powsta-
tych w ramach koétek rolniczych oraz kilka tysiecy dziatajacych jako zespoty ludowe i stowarzyszenia
(powstate po 2004 r.). Zrédto: R. Horbaczewski: Pomoc dla két gospodyn wiejskich kosztowata 16 min
zt, www.prawo.pl (dostep: 12.07.2019).

18 p Szewiota: Kota gospodyri wiejskich zainteresowane dotacjami, www.serwisy.gazetaprawna.pl
(dostep: 12.07.2019).

13 Ustawa z dnia 9 listopada 2018 r. o kotach gospodyn wiejskich (Dz.U. z 2018 r. poz. 2212, z 2019 .
poz. 693.).
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gospodarczg i handlowa. Przykfad stanowié tu moze przetwdrstwo rolno-spozywcze,
mata gastronomia, turystyka, promowanie i sprzedaz wyrobdéw rekodzieta ludowego
i artystycznego. Dziatalnos¢ ta stuzy pozyskiwaniu srodkéw na finansowanie podej-
mowanych inicjatyw socjalnych, a takze dziatalnos$¢ kulturalno-oswiatowa oraz inne
formy radzenia sobie w warunkach gospodarki rynkowej. Zakres dziatalnosci organi-
zacji KGW jest systematycznie wzbogacany o nowe inicjatywy i dostosowywany do
zmieniajacych sie warunkdéw. Dziatalno$¢ ta we wsiach i gminach prowadzona jest
w ramach wspédtpracy m.in. z organizacjami mtodziezowymi, ochotniczymi strazami
pozarnymi, spotdzielczo$cig wiejska czy organami samorzadu terytorialnego?®. Mozna
zatozy¢, ze dostosowanie sie két do nowej rzeczywistosci prawnej i organizacyjnej oraz
ich rejestracja w KRKGW, a tym samym uzyskanie osobowosci prawnej, oferuje kotom
wieksze mozliwosci pozyskiwania srodkéw finansowych na realizacje swojej dziatalno-
Sci. Kota jako osoby prawne (poza wspomnianym wczesniej wsparciem finansowym na
start) moga ubiegad sie bowiem o srodki finansowe z réznych zrédet (w tym réwniez
z funduszy UE), dotacje, a takze zabiegac o uczestnictwo w wielu programach rozwojo-
wych?!. Wszystko to znaczaco zwieksza ich potencjat w zakresie rozwoju przedsiebior-
czosci na obszarach wiejskich i przyczynia sie do nobilitacji ich cztonkéw. W przysztosci
moze to skutkowac zwiekszeniem liczby podmiotéw tego typu oraz zdynamizowaniem
ich aktywnosci w zakresie rozwoju ekonomiczno-spotecznego wsi i jej mieszkarnicow.

Wyniki badan wtasnych
Zgodnie z regulacjami prawnymi, jakie zaproponowano w ustawie o kotach gospodyn
wiejskich, a takze wytycznymi ARIMR, KGW mogg otrzymac srodki finansowe na pod-
stawie ztozonych wnioskdéw o przyznanie pomocy finansowej dla KGW. Dofinansowanie
dla pojedynczego kota uzaleznione jest od liczby cztonkdéw i moze wyniesé do 5 tys. zt.
Wszystkie kota zarejestrowane w powiecie gnieznienskim ocenity, ze ich sytuacja finan-
sowa do momentu otrzymania wsparcia byta zta. Ponadto panie zrzeszone w kotach
podkreslity, ze podczas sktadania wniosku o otrzymanie dotacji spotkaty sie z pewnymi
problemami, m.in. skomplikowana procedura (34%), niejasne kwestie w zakresie regu-
lacji prawnych (47%), btedy w sktadanych sprawozdaniach z tytutu wydatkowania po-
mocy finansowej (71%).

W analizowanym woj. wielkopolskim wystgpity znaczace réznice w liczbie KGW
w poszczegdlnych powiatach (tab. 1). Taka sytuacja, wynika¢ moze przede wszystkim
ze struktury demograficznej oraz zainteresowania lokalnej spotecznosci dziataniami od-
dolnymi. Nalezy zwréci¢ uwage, iz wszystkie zarejestrowane KGW w obrebie wszystkich
powiatow wykazaty cheé pozyskania sSrodkéw na cele statutowe zgodnie z ustawg z dnia
9 listopada 2018 roku. Z danych zawartych w tabeli 1 wynika, ze najwiecej KGW za-
rejestrowanych byto w powiecie ostrowskim, kaliskim, kepiriskim, konifskim, kolskim,
tureckim oraz wrzesinskim. Wystapity takze réznice w zakresie sredniej kwoty przydzie-

20 pziatalno$¢ kot gospodyri wiejskich, www.sodr.pl (dostep: 12.07.2019).
21 M. Wojcieszak: Women’s cooperation in Polish rural areas, Proceedings of the 2019, International
Conference Economic Science for Rural Development 2019, nr 50, s. 248-256.
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Tabela 1. Podstawowe dane dotyczace KGW w powiatach woj. wielkopolskiego

Wyszczegdlnienie = [
- g 2 P
g PN 2 2 ~ g E
Powiat c2 28 *E 2 g g8
22 2 o o o g < 2 'c
82 |gg 2 z <2 e 2
© .g’_-‘, ; w5 'g"? E €5 <8z
cv3 |SR3:8 2 3R 290
288 |3]8:z3 5X &8 S82
chodzieski 14 1,34 48 000 3428,57 7,14
czarnkowsko-trzcianecki 20 1,91 68 000 3 400,00 5,00
gnieznienski 36 3,44 124 000 3444,44 2,78
gostynski 33 3,15 119 000 3 606,06 3,03
grodziski 23 2,19 83 000 3608,70 4,35
jarocinski 49 4,68 187 000 3 816,33 2,04
kaliski 82 7,82 310000 3780,49 1,22
kepinski 68 6,49 274 000 4 029,41 1,47
kolski 51 4,87 183 000 3588,24 1,96
koninski 51 4,87 190 000 3725,49 1,96
koscianski 8 0,76 29 000 3625,00 12,50
krotoszynski 45 4,29 161 000 3577,78 2,22
leszczynski 9 0,86 34 000 3777,78 11,11
miedzychodzki 0,67 25000 3571,43 14,29
nowotomyski 0,76 27 000 3 375,00 12,50
obornicki 25 2,39 90 000 3 600,00 4,00
ostrowski 115 10,97 461 000 4008,70 0,87
ostrzeszowski 49 4,68 206 000 4204,08 2,04
pilski 14 1,34 49 000 3500,00 7,14
pleszewski 39 3,72 143 000 3 666,67 2,56
poznanski 31 2,96 104 000 3354,84 3,23
rawicki 19 1,81 78 000 4 105,26 5,26
stupecki 27 2,58 102 000 3777,78 3,70
szamotulski 15 1,43 52 000 3 466,67 6,67
Sredzki 22 2,10 76 000 3 454,55 4,55
Sremski 21 2,00 80 000 3 809,52 4,76
turecki 53 5,06 203 000 3830,19 1,89
wagrowiecki 6 0,57 20 000 3 333,33 16,67
wolsztynski 17 1,62 61 000 3588,24 5,88
wrzesinski 51 4,87 188 000 3686,27 1,96
ztotowski 40 3,82 140 000 3500,00 2,50
SUMA 1048 100 3915 000 113 240,82 2,89

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie niepublikowanych danych z ARIMR (stan na 30.06.2019).

Strona | 133



M. Wojcieszak-Zbierska, J. Zawadka

lonej KGW w obrebie powiatow. Wynika to przede wszystkim z liczby két zarejestrowa-
nych w powiecie, liczby cztonkdw oraz kwoty, o ktérg ubiegaty sie kota. W zwigzku z tym
mozna zauwazyé, ze powiatami, w ktérych srednia kwota przyznana na jedno koto wy-
niosta powyzej 4 tys. zt byty powiaty: kepinski, ostrowski, ostrzeszowski oraz rawicki.

Analizujgc powiat gnieZnienski, mozna zauwazyé, ze aktualnie dziata w nim 36 kot,
gdzie srednia dotacja przeznaczona na jedno koto wynosi blisko 3444,4 zt. Ponadto po-
nad 60% stanowity kobiety, ktére nalezaty do grupy KGW, gdzie liczba cztonkéw wyno-
sita do 30 0sdb (rys. 1).

Liczba ztozonych wnioskdw przez KGW - powyzej 2
75 cztonkdéw

Liczba z toznych wnioskéw przez KGW od 31 do

75 cztonkéw X

Liczba z toznych wnioskdw przez KGW do 30

cztonkéw 22

Rysunek 1. Liczba wnioskéw ztozonych przez KGW w powiecie gnieznienskim z uwzglednie-
niem liczby cztonkow kota

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie niepublikowanych danych z ARIMR (stan na 30.06.2019).

Dziatalnos$¢ prowadzona przez kota w badanym powiecie (rys. 2) byta zréznicowana.
Zrzeszone kobiety w gtéwnej mierze zajmowaty sie wypiekiem ciast i ciasteczek oraz
produkcjg kompotéw i dzemoéw. Ponad 60% kot wskazato, ze przygotowywanie festiwa-
li i wydarzen kulturowych jest dla nich kluczowg dziatalnoscig. Wsréd wielu wydarzen
o charakterze kulturalnym na terenach wiejskich KGW wskazaty, ze najczesciej wspotor-
ganizujg lub uczestniczg w dozynkach gminnych i powiatowych. Ponadto bardzo chet-
nie organizujg Dzien Kobiet, Dzien Pyry, Mikotajki, Jasetka, zabawy karnawatowe itp. Co
trzecie koto wskazato, ze chetnie wykonuje wtasnej roboty rekodzieta i dewocjonalia
(przygotowywanie kwiatow z papieru, malowanie obrazéw). Ponadto kota organizowa-
ty kursy gotowania i pieczenia, prowadzity zajecia sportowe oraz wszywaty i haftowa-
ty (wyszywanie obrazow metodg krzyzykowsa, szydetkowanie). Zaledwie 4% badanych
jednostek wskazato, ze inng dziatalnoscig, ktérg wykonywaty, byto np. darcie pierza na
pierzyne.

Zgodnie z ideg tworzenia i funkcjonowania KGW, ktéra zostata zaproponowana przez
ustawodawce, kota ubiegajg sie o wsparcie finansowe, ktére moze zostac przeznaczone
na rézne inicjatywy (tab. 2).

W badaniach wykazano, iz w powiecie gnieznieriskim kobiety zrzeszone w KGW
otrzymang dotacje planowaty przeznaczy¢ na zakup naczyn i sztuécdw oraz niezbed-
nych akcesoridw i sprzetu RTV i AGD, dzieki ktéorym bedg mogty realizowac swojg dzia-
talnos¢. Ponadto waznym atrybutem byto takze prowadzenie dziatan o charakterze
promocyjnym oraz zakup produktéw potrzebnych do przygotowania regionalnych
specjatéw.
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Rysunek 2. Dziatalnos¢ prowadzona przez KGW w powiecie gnieznieriskim (%)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonego badania.

Tabela 2. Planowane przeznaczenie otrzymanych dotacji przez KGW w powiecie gnieznieriskim
(wybrane obszary)

Przeznaczenie (%)
Zakup naczyn i sztuécow (talerzy, kubkdw, szklanek, misek itp.) 63
Zakup sprzetu RTV i AGD 15
Promocja zywnosci regionalnej 10
Zakup niezbednych produktéw np. do pieczenia, gotowania 7

Promocja KGW

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonego badania.

Koto Gospodyn Wiejskich BABKI w Modliszewku - case study

Koto Gospodyn Wiejskich w Modliszewku powstato 1 lutego 2019 roku. Od marca
2019 roku koto jest zarejestrowane i wpisane do KRKGW. Aktualnie dziata w nim 28 czton-
kin. Komitet zatozycielski liczy 11 oséb. Gtéwng motywacja do zatozenia kotfa byta cheé
pozytecznego i ciekawego zagospodarowania wolnego czasu i angazowanie sie w rézne
przedsiewziecia majace na celu aktywizacje mieszkancéw i promocje regionu. Wpis do
KRKGW nadat kotu forme prawng, a tym samym umozliwit posykiwanie srodkéw finan-
sowych z UE. Finansowanie dziatalnosci i funkcjonowanie kota nie jest tylko uzaleznione
od dotacji z UE. KGW BABKI uzyskato srodki finansowane m.in. z tytutu sprzedazy swo-
ich wyrobdéw kulinarnych. Okazjg do tego byt m.in. czynny udziat w kiermaszach, festy-
nach oraz innych imprezach. Cztonkinie kota angazowaty sie ponadto w rézne inicjatywy
i konkursy. Wziety one udziat w nastepujacych przedsiewzieciach:

— Ttusty czwartek — kiermasz organizowany przez gmine Gniezno;
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— Kiermasz Wielkanocny — organizowany przez gmine Gniezno;

— Dzien Rodzicielstwa Zastepczego — organizowany przez PCPR;

— Wystep w przedstawieniu dla dzieci na festynie w Szkole Podstawowej w Modliszewku;

— Bitwa Regionow (zdobycie w pétfinale wyréznienia);

— Smaczki, smaki i przysmaki gnieznienskiej kuchni (pierwsze miejsce w konkurencji
ciasto).

Kobiety z KGW BABKI w Modliszewku wychodzac naprzeciw najnowszym trendom,
majg swoj profil na Facebooku, na ktédrym zamieszczajg na biezgco informacje w zakre-
sie realizowanych inicjatyw, dzielac sie przepisami kulinarnymi i aktualnosciami o cieka-
wych wydarzeniach. Panie z KGW podkreslaja, ze ich pokolenie troche inaczej traktuje
KGW niz ich babcie i mamy. Zadania kobiet na wsi sg inne i panie sg bardziej nastawione
na swoj rozwdj. Co istotne, celem powstania tego kota byto pokazanie spoteczenstwu,
ze nawet przy uzyciu niewielkich srodkéw mozna promowac region.

Podsumowanie

W literaturze przedmiotu wielu badaczy podkresla, ze wystepuja dwie grupy czynnikéw
sprzyjajacych rozwojowi przedsiebiorczosci i dziatari przedsiebiorczych??. Pierwsze to
czynniki wewnetrzne. Odnoszg sie one w gtdownej mierze do jednostki, jej predyspo-
zycji do przejawiania postaw i inicjatyw przedsiebiorczych. Drugi rodzaj czynnikéw to
czynniki zewnetrzne, ktére tkwig w uwarunkowaniach spotecznych, a takze zwigzane
z cechami srodowiska lokalnego.

Aktualnie mozemy zaobserwowaé, ze coraz wiecej uwagi w literaturze przedmiotu
poswieca sie zagadnieniom dotyczgcym funkcjonowania kobiet na terenach wiejskich.
Ich kluczowa rola w rozwoju obszaréw wiejskich jest niepodwazalna. Réwniez liczne
dziatania, projekty czy programy podejmowane przez organy UE, a takze krajowy aparat
rzadowy uwypuklajg role i znaczenie kobiet na wsi. Obecnie w Polsce jednym z dziatan,
ktérego celem jest inicjowanie i prowadzenie dziatania na rzecz poprawy warunkéw
zycia i pracy kobiet na wsi, a takze wsparcie rozwoju przedsiebiorczosci kobiet na tere-
nach wiejskich jest wsparcie finansowe dla Két Gospodyn Wiejskich. W wojewddztwie
wielkopolskim (od momentu rozpoczecia tego dziatania do korica czerwca 2019 roku)
ztozono 1048 wnioskéw, w ramach ktérych pozyskano w sumie prawie 115 tys. zt.
W badaniach potwierdzono, ze pozyskane przez KGW fundusze pozwolity na reali-
zacje wielu oddolnych dziatan, ktére mogty przyczynic¢ sie do zdynamizowania rozwo
ju obszaréw wiejskich. Mozna zatem stwierdzi¢, ze $rodki z funduszy UE pozyskiwane
przez KGW majag istotny wptyw na rozwdj obszaréw wiejskich. Realizacja wizji wsi, ktéra

22 K. Krzyzanowska: Przedsiebiorczoé¢ na obszarach wiejskich. Stan i perspektywy rozwoju, Wydaw-
nictwo SGGW, Warszawa 2010; E. Psyk-Piotrowska, E. Sudra: Przedsiebiorczos¢ oséb mtodych na wsi
— stymulatory i bariery Journal of Agribusiness and Rural Development 2014, nr 2(32); M. Wojcieszak:
Women'’s cooperation in Polish rural areas, Proceedings of the 2019, International Conference “Eco-
nomic Science for Rural Development” 2019, nr 50; J. Zawadka: Motywy, inspiracje i zrodta finan-
sowania dziatalnosci agroturystycznej na Lubelszczyznie [w:] Turystyczne funkcje obszaréw wiejskich.
I. Sikorska-Wolak (red.), Wydawnictwo SGGW, Warszawa 2009.
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ma by¢ atrakcyjnym miejscem wspodtpracy i kooperacji w zakresie prowadzenia wspdl-
nych przedsiewzie¢ wymaga niewatpliwie udziatu funduszy strukturalnych. Finansowe
wsparcie zewnetrzne potgczone z aktywnoscig kobiet stanowi kluczowy aspekt, ktéry
przyczynié sie moze do rozwoju przedsiebiorczosci na wsi.
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Entrepreneurial activities of women in the countryside on the example
of the FWA in the Gniezno poviat

Summary. The aim of the study was to present the genesis, essence and objectives of the
functioning of farmers’ wives’ association (FWA), to present their activity in the area of obtain-
ing funds from EU funds, as well as to identify and show the objectives of investments carried
out by them. The study was enriched by a case study of the Farmers’ Wives’ Association in
Modliszewko. Primary and secondary sources of research material were used in the work.
Secondary sources are scientific literature in the field of local development, entrepreneur-
ship, including initiatives undertaken by women in rural areas, regulations and data of the
Agency for Restructuring and Modernization of Agriculture regarding co-financing of FWA with
funds from Rural Development Program (RDP) 2014—-2020. Primary sources are the results of
research carried out in April 2019 regarding the use of funds obtained by FWA. Based on the
results of the conducted research, it can be stated that the funds obtained by FWA enabled
the implementation of many activities that contributed to the development of rural areas.
Members of the surveyed organizations showed entrepreneurship and built a good image of
their region. The funds received were mainly dedicated to the modernization of equipment, as
well as the promotion of the organization, region and local cuisine.

Key words: farmers’ wives’ association, women in the countryside, Rural Development Pro-
gram 2014-2020, entrepreneurship, rural areas
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